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Resumo

A presente dissertacdo objetiva demonstrar que a publicidade veiculada por segmentos
degradadores do meio ambiente atua em duas frentes: de um lado, compde uma imagem
enaltecedora das empresas que exploram a natureza, e de outro, circula nogdes em disputa no
interior do campo ambiental. O argumento utilizado busca realcar que a apropriacdo
econdmica da natureza ¢ consubstanciada por significacdes simbolicas, que procuram
hierarquizar os olhares sob a natureza, bem como legitimar iniqiiidades na distribui¢do do
espaco ambiental. Desse modo, intentamos através da analise de anuncios publicitarios dos
setores elétrico, quimico e petroquimico, veiculados nas revistas Veja ¢ Exame entre os anos
de 1982 e 2002, evidenciar como a visdo economica dominante dentro e fora do campo
ambiental emprega as noc¢des de desenvolvimento sustentavel e responsabilidade social para
legitimar o processo de exploragdo da natureza. A partir de uma perspectiva que concebe a
publicidade como instrumento heuristico que auxilia na compreensdo dos imaginarios sociais
(BRETON & PROULX, 2002; RIAL, 1999; SOULAGES, 1996), procuraremos elucidar as
estratégias discursivas, imagens, cores e enquadramentos que se entretecem na consolidacao
desse processo. Destarte, constatamos um ocultamento dos impactos sociais e ambientais e

uma racionalizacdo da natureza como lugar da geragado de riquezas.
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Abstract

The main of this dissertation is demonstrate that the advertising propagated by destroyers
segments of environment acts in two different ways: First, composing a positive image of the
companies, which explore nature, in the other hand it, circulates notions in dispute in the
environmental field. The argument used goes for to emphasize that the economic
appropriation of nature is affirmed by symbolic meanings which wants to hierarchize the
views of nature and legitimize inequalities in the environmental space distribution. In that
way we intend through the examination of the publicity advertisements made by the electric,
chemical and petrochemical sectors published in the Veja and Exame magazines between the
years of 1982 and 2002 show how the dominant economic view of nature use the notions of
sustainable development and social response in and outside the environmental field to
legitimize the process of nature' s exploration. Using the perspective which conceives the
publicity as an heuristic instrument that helps in the appreciation of social imaginaries
(BRETON & PROULX, 2002; RIAL, 1999; SOULAGES, 1996) we intend to elucidate the
discourse strategies, images, colors and framings which if they mix in the consolidation of
this process. Then we realise an attempt to keep in dark the social and environmental impacts

and a rationalization of nature as the place for production of wealth.

Key words: Sustainable Development, Environment, Advertising, Chemical Industry,

Petrochemical and Electric Sector
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Introducao

A chamada questio ambiental tem constituido foco de preocupacdes de oOrgdos
governamentais, setores produtivos, movimentos sociais, bem como se erigido em importante
ferramenta na orientacdo de politicas em ambito nacional e internacional. A
institucionalizacdo dessa tematica tem atravessado nas ultimas décadas um clima de intensa
discussdo complementado pela ocorréncia de importantes conferéncias no ambito da
Organizacao das Nacdes Unidas. Destarte, esses eventos representam uma visao hegemonica
acerca da preservacdo do meio ambiente e re-velam inquietagdes no tocante a finitude dos
recursos naturais. Todavia, o percurso de constituicdo dessa arena, iniciado com a
Conferéncia de Estocolmo em 1972, assiste atualmente a um acirramento da idéia que
coaduna preocupagdo ambiental com exploracdo econdomica capitalista. Nesse contexto, os
multiplos significados da idéia de desenvolvimento sustentavel associados a outras defini¢cdes
em disputa no campo ambiental (CARNEIRO, 2005; ZHOURI, 2005) t€ém sido apropriados
pelos segmentos produtivos na justificacdo de modificagdes sobre o espago social e

geografico.

Assim sendo, o objetivo deste trabalho ¢ demonstrar que setores produtivos degradadores e
consumidores da natureza, em virtude de uma maior visibilidade dos impactos ocasionados ao
meio ambiente e da protuberancia alcangada por uma dada preocupacdo ambiental, passaram
a utilizar a publicidade para circular figuragcdes de comprometimento com a preservacao da
natureza. Nesse sentido, procuram construir uma imagem que enaltece a atuagdo dos
segmentos produtivos, a0 mesmo tempo, que suaviza ¢ minimiza a existéncia de impactos
ambientais e sociais decorrentes de suas atividades. Sobre esse aspecto, erige-se no
imaginario coletivo um conjunto de significagdes que legitimam e justificam o continuado

processo de exploragdo da natureza.
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A construgdo dos imagindrios sociais tem sido uma preocupagdo da pesquisa sociologica
desde seus pais fundadores: Marx sublinhava a importancia das ideologias e as funcdes que
desempenham nos conflitos de classe; Durkheim demonstrava as relagdes entre estruturas
sociais e representagcdes coletivas no fortalecimento da coesdo social; enquanto Weber
delineava as fungdes do imaginario na atribuicdo de sentidos que orientam os atores na
formulagdo e entendimento da ag@o social. Dessa forma, seguindo o rastro da tradi¢do
sociologica, procuraremos elucidar as formas empregadas pelo discurso publicitario na
composi¢do de um imaginario social que favorece a imagem ambientalizada de segmentos
produtivos altamente degrada-dores da natureza e obscurece a ocorréncia de impactos

ambientais e sociais ocasionados por suas atividades.

Com esse intuito trabalharemos com o discurso publicitario de trés setores produtivos que sao
grandes consumidores de espago fisico e degradadores do meio ambiente: os setores elétrico,
petroquimico e quimico. Sendo assim, estabelecemos para coleta dos antincios o intervalo de
duas décadas compreendidas entre os anos de 1982 e 2002. Esse recorte incorpora pecas
publicitarias veiculadas antes e depois da Conferéncia sobre Meio Ambiente ¢
Desenvolvimento, realizada no Rio em 1992. Sobre esse aspecto, consideramos a realizagdo
das conferéncias como importantes demarcadores temporais, tendo em vista que constituem
catalisadores de novas atitudes e esferas de estabelecimento de diretrizes normativas ou
consultivas para o meio ambiente. Em relacdo ao suporte de midia a ser utilizado, optamos
pelo uso de revistas por permitirem uma seletividade de publico e um acompanhamento
sistematizado de todo periodo selecionado (BOONE & KURTZ, 1998). Dessa forma,
utilizamos anuncios veiculados nas revistas Veja e Exame, a primeira dedicada a um publico

mais amplo e a segunda com enfoque especifico no empresariado nacional.
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O referencial tedrico que adotamos concebe a publicidade como uma instancia que auxilia na
compreensdo dos imaginarios sociais e se estabelece como um suporte para as representagoes
sociais (RIAL, 1998; SOULAGES, 1996). Ademais, podemos encara-la como parte integrante
das mercadorias visuais, ao mesmo tempo que resultado e conseqiiéncia de uma rede
entrelacada por valores economicos, culturais, simbolicos e politicos (CANEVACCI, 2001).
Dessa maneira, a publicidade ndo constitui apenas uma técnica comercial, que por meio de
suas incitagdes procura tornar necessaria a compra de bens ou servigos especificos. Ao
contrario, erige-se em um produto de ordem sociocultural (BRETON & PROULX, 2002). Em
associacdo com essas concepgdes, vislumbramos a denominada problematica ambiental a
partir do conceito bourdiano de campo ¢ ambicionamos realgar os embates que permeiam o
estabelecimento de representagdes legitimas acerca da natureza (ZHOURI, 2005). De todo
modo, como a publicidade extrai sua for¢a dos conteudos que se entretecem no universo
social, bem como incita outras significagdes, procuraremos demonstrar a apropriagdo que esse

discurso realiza de defini¢des em disputa no campo ambiental.

Ao considerarmos que a composicdo publicitaria realiza uma jungdo entre texto e imagem,
torna-se necessario compreendermos as maneiras através das quais a imagem ¢ utilizada como
um eficiente texto e esse como um decodificador de aspectos ndo explicitos. Dessa maneira,
alicercados nos pressupostos da analise de imagem em que caracteristicas como tamanho,
enquadramento, plano, contraste, nitidez, além de dados explicitos, conferem sentidos
(DUARTE, 1998), buscamos apreender as significagdes de natureza sugeridas ao imaginario
social. Da mesma forma, o arcabouco da analise de discurso nos municiard na compreensao
dos sentidos expressos nos aniincios, uma vez que as palavras mudam de significado em razao

das posi¢des e formagdes ideologicas daqueles que as empregam (ORLANDI, 1988). Além
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disso, temos em mente que a tarefa da analise de discurso ndo consiste mais em destrinchar o
conjunto de signos, mas em concebé-los como praticas que formam sistematicamente o0s

objetos que representam (FOUCAULT, 1972).

A hipdtese inicial dessa pesquisa considerava que esses setores produtivos altamente
degradadores do meio ambiente realizavam, através da publicidade, uma exaltacdo das
belezas e riquezas naturais, como forma de obscurecer os impactos ambientais ocasionados
e/ou silenciar uma apropriacao assimétrica da natureza.Todavia, como veremos, as estratégias
empregadas com esse intuito sdo: o controle técnico-cientifico do meio ambiente, o progresso,
o crescimento econdmico e o desenvolvimento nacional. Nesse sentido, constroem-se, de um
lado, simbolos de uma adequacdo ambiental que associa esses segmentos a posturas
eticamente responsaveis e de respeito a natureza, e, de outro, uma legitimagdo das atividades

degradantes que sdo significadas como geradoras de riqueza e progresso.

O presente trabalho estd estruturado em quatro capitulos. O primeiro apresenta uma
configuragdo do debate ambiental no cenario brasileiro que antecede a institucionalizagdo do
campo ambiental e aponta a existéncia de um raciocinio alicer¢ado no desfrute incondicional
das riquezas naturais. Além disso, descreve o processo de constitui¢do desse campo e sinaliza
para as vantagens de uma abordagem calcada na perspectiva bourdiana. Nesse sentido,
observa a tematica ambiental a partir de uma 6tica que evidencia a ocorréncia de disputas
sobre os usos e significados atribuidos a natureza. Ao analisar a institucionalizacdo do campo
ambiental, discorre sobre a consolidacdo da noc¢do de desenvolvimento sustentavel, bem como
desenovela o conjunto de assertivas que encapsuladas nessa idéia mant€ém uma imagem

quimérica de respeito ao meio ambiente. Sobre esse aspecto, demonstra a longevidade de um
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discurso que apresenta o aprimoramento e a eficiéncia técnica como mecanismos de

manuten¢do do modelo econdmico e perpetuagdo das atividades impactantes.

O segundo capitulo delineia a relacdo existente entre tensdes e disputas do campo ambiental e
a elaboracdo do discurso publicitario dos segmentos selecionados para a pesquisa. Por outro
lado, apresenta o referencial tedrico que concebe a publicidade como uma instancia heuristica
capaz de auxiliar na compreensdo dos imagindrios sociais. Ademais, descreve o método de
analise e compreensdo dos antincios, os procedimentos adotados para a coleta e categorizacio
das pegas, bem como justifica as escolhas realizadas. Por fim, sinaliza para a existéncia de um
Iéxico publicitario, que a despeito da divulgagdo de um dado acontecimento, atua nas
seguintes diregdes: ajuste de uma nova concep¢do de meio ambiente, obscurecimento das
lutas sociais, legitimagdo de novas obras, inven¢do de uma responsabilidade empresarial,
ocultamento dos impactos socioambientais e criagdo de uma idéia de progresso e
desenvolvimento atrelada aos empreendimentos. Destarte, ao articular essas dimensdes o
discurso publicitario dissemina a possibilidade de um gerenciamento responsavel da natureza

e sinaliza para a certeza de um futuro melhor para toda a sociedade.

O terceiro capitulo ¢ dedicado a analise do discurso elaborado e ofertado pelo setor elétrico.
Aqui estabelecemos uma distingdo heuristica entre os antincios dedicados a promover a
construcdo de usinas hidrelétricas e aqueles que propagandeiam a atuacdo das concessionarias
geradoras, transmissoras e distribuidoras de energia. Nao obstante, notamos em ambos uma
paulatina absor¢do da no¢do hegemdnica de desenvolvimento sustentavel, que obscurece e
minimiza os impactos ambientais e sociais ocasionados. Em um primeiro momento, a
natureza ¢ significada como locus e espago da producdo capitalista de riquezas, ao que se

segue um discurso que suaviza e descaracteriza a ocorréncia de impactos e posteriormente
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consagra definicdes hegemonicas no campo ambiental, tais como a mitigagdo e compensagao
de impactos. Sobre esses aspectos, verificamos uma incorporagdo por parte do discurso
publicitario de noc¢des em disputa no campo e percebemos a utilizacdo das idéias de
progresso, desenvolvimento, bem-estar social e crescimento econdmico na justificacdo e
manuten¢do da exploracdo da natureza. Além disso, notamos o emprego de um discurso que,
de um lado, invisibiliza a existéncia de comunidades atingidas, ¢ de outro, ndo aciona a

necessidade de reorientacdo no consumo de energia.

O quarto e ultimo capitulo se endereg¢a a compreensdo da publicidade do setor petroquimico e
da indutstria quimica. Procuramos demonstrar as dissondncias e recorréncias que orientam o
discurso desse trés segmentos, com destaque para a absor¢cdo mais precoce da nogdo de
desenvolvimento sustentavel na publicidade da industria quimica. Conjeturamos que isso
acontece em virtude de uma maior visibilidade dos impactos ocasionados, bem como por uma
pressdo mais precoce dos movimentos sociais organizados. De todo modo, percebemos como
o discurso publicitario desses trés segmentos se apropria de nogdes hegemonicas no campo
ambiental para justificar a continuidade das atividades de producdo da industria. Por outro
lado, reiteramos a preponderancia ¢ hegemonia do paradigma da adequacdo ambiental
(ZHOURI, 2004; CARNEIRO, 2005). Sendo assim, longe de promover uma exaltacdo das
belezas naturais brasileiras, esse discurso reafirma as possibilidades de exploracao inexaurivel
dos recursos naturais, desde que ocorra um gerenciamento calcado nos principios técnico-

cientificos adequados.
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Capitulo I — As Reinvengdes do Ambiental: Apropriagdo EconoOmica,

Institucionaliza¢ao e Lutas Simbolicas

1) Introducao

A proposta deste capitulo é desenvolver uma analise sobre as orientagdes da tematica
ambiental capaz de salientar suas origens e rumos, bem como de realgar a emergéncia do
poder de agenda ligado a essas questdes. O cenario apresentado nas ultimas décadas nos
mostra uma nova realidade social, qual seja, o surgimento de uma dada preocupagio
ecoldgica orientadora de agdes politicas em dmbito nacional e internacional. Desse modo, ao
mesmo tempo em que tém contribuido para renovar as perspectivas do debate politico,
colocando novos temas e aspiragdes na agenda de discussio (PADUA, 1987), as questdes
ambientais sugerem também um maior envolvimento da sociedade nos assuntos relacionados

ao meio ambiente.

Tentando desenovelar esse emaranhado que compde a arena ambiental, procurar-se-a oferecer
um panorama sobre a consolidagdo de uma certa nogdo de desenvolvimento sustentavel que
ressalte sua importancia na formulacdo de politicas de exploracdo da natureza. Para tanto,
apresentaremos uma abordagem que, balizada no conceito bourdiano de campo intenta
clarificar os embates e disputas em torno dessa definicdo (ZHOURI, 2001; CARNEIRO,
2003). Nao obstante, buscaremos construir uma leitura critica que acentue a dimensio
técnico-cientifica presente na elabora¢do de um ideario que aglutina crescimento econdmico e
preservacdo ambiental. Sobre esse aspecto, sera possivel constatar a longevidade de um
discurso que apela ao aprimoramento técnico como forma de manter a extracdo capitalista de

recursos ambientais.
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Assim sendo, a idéia ¢ tracar as coordenadas que orientam o campo ambiental para,
posteriormente, identificarmos como essas linhas se apresentam na formulagdo de campanhas

publicitarias de empresas que exploram atividades degradadoras do meio ambiente.

1.1 Predmbulos a Constituicdo do Campo Ambiental

A institucionalizacdo da chamada questdo ambiental desencadeada no Brasil a partir do inicio
da década de 1980, embora tributaria de uma crescente discussdo no ambito internacional
lastreada pela Conferéncia de Estocolmo', ndo pode ser tomada como marco primordial de
uma preocupacdo com a finitude dos recursos naturais. A constante ¢ desmedida exploragdo
de recursos empreendida pelo modelo de colonizagdo portugués expds, ainda nos primeiros
séculos de conquista, as suas marcas na paisagem brasileira (HOLANDA, 1963; MOOG,
1969; PADUA, 2002). As possibilidades de riqueza rapida e extrativa atrelada a imagem do
conquistador reforcaram a idéia de um desfrute incondicional dos recursos descobertos
(MOOG, 1969), ao mesmo tempo em que re-velaram as feridas de um modo de exploracdo

extremamente degradante.

Mesmo sendo patente a destruicdo representada pelo modelo de exploracdo portugués, se
desenvolve ja a partir desse periodo um manancial de estratégias de apropriacdo da natureza
que obscurecem os impactos gerados. Nesse sentido, Padua (2002) nos apresenta cinco
grandes visdes que moldaram o comportamento cultural em relagdo a natureza: 1) A visdo que

desvalorizava o meio natural e ndo se importava com sua destrui¢do; 2) A visdo que

' A Conferéncia das Nagodes Unidas sobre Meio Ambiente Humano, realizada em Estocolmo entre os dias 05 e
16 de junho de 1972, reuniu representantes de varios paises, dos mais ricos aos mais pobres, visando avaliar as
necessidades de desenvolvimento em concomitante respeito a natureza. A reunido marcou o inicio de uma série
de outras conferéncias realizadas pela Organizacdo das Nac¢des Unidas para debater temas especificos levantados
durante o encontro, tais como: alimentacdo, moradia e populagdo. O mote principal dessa conferencia era regido
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engrandecia as belezas naturais, mas considerava que sua exuberancia era um empecilho ao
pleno desenvolvimento humano; 3) A visdo que louvava a pujanca natural, mas considerava a
destruicdo um prego a pagar pelo progresso; 4) A visdo que louvava retoricamente as riquezas
naturais’, a0 mesmo tempo que ignorava sua destruigio concreta; e 5) A visdo representada
pelos primeiros criticos ambientalistas, que encaravam o meio natural por um viés que
valorizava o potencial economico, sendo a destruicdo interpretada como um signo de
ignorancia e falta de cuidado. Partindo dessas visdes, podemos entrever que a moderna
construcdo social de respeito a natureza assenta-se na condi¢do de possibilidade de uma
simetria entre os interesses da sociedade e os da natureza. Desse modo, ¢ plausivel que
identifiquemos, ainda hoje, tragos dessas visdes povoando o imaginario social em relagdo a

exploragdo da natureza.

Considerado sob esse aspecto, o tipo de colonizagdo empregado no Brasil, descrito por Viana
Moog (1969), aproxima nosso imaginario a figura do bandeirante que se empenha em
descobrir e explorar recursos naturais, mantendo-se longe de uma perspectiva de
planejamento em longo prazo. Esse modelo de mentalidade desbravadora frente a natureza
constituird uma das marcas da passagem das bandeiras pelos solos brasileiros, ao mesmo
tempo em que desencadeara uma nova percepcao no trato da exploracdo de recursos naturais.’

Por outro lado, situado em um momento historico posterior a exploragdo das bandeiras,

pela necessidade de estabelecer critérios e principios que oferecessem a todos 0s povos uma inspiragdo para a
preservacdo do meio ambiente.

* Diferentemente, Holanda (1969) considera que os primeiros cronistas que relatam o universo brasileiro estio
embebidos de uma visdo realista calcada na experiéncia, havendo desse modo, pouco espago para uma
imaginagdo idealista e delirante, muito mais que especulagdes e desvarios sonhos ¢ a experiéncia imediata que
tende a reger a nogdo de mundo desses escritores e marinheiros.

? Essa mudanga de percepgio é verificada por Grove (1995), que, em estudo dedicado a compreensio da critica
ambiental moderna, postula que o ritmo acelerado de exploragdo a que foram submetidas regides tropicais
contribuiu para potencializar a insurgéncia de uma percepg@o mais apurada da problematica ambiental. Baseado
em documentagio historiografica, demonstrou que em certas regides — como a Ilha Mauricio, no Oceano Indico -
a ferocidade da degradag@o ambiental, ocasionada pelo modo de apropriagdo da natureza, deu origem a um tipo
de percepcao, por parte de cientistas e administradores, que apontava para a insustentabilidade ambiental dos
sistemas produtivos adotados.
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podemos identificar na postura encampada pelo romantismo brasileiro e por intelectuais do
século XVIII um outro fator que corrobora a formagao dessa imagem utilitarista em relagdo a

natureza.

Como demonstra Padua (2002), ao contrario dos paises europeus, onde o romantismo
estendeu seus bragos a critica da devastacdo ambiental,” aqui se limitou a uma exaltacdo que
glorificava as belezas naturais deitadas eternamente em ber¢o esplendido. Diante desse fato,
coube especialmente aos intelectuais cientificistas o desempenho de uma a¢do mais critica no
tratamento dessa tematica. Entretanto, o ideario defendido por esse grupo ndo contemplava
um interesse estético ¢ sensivel em relagdo a natureza, ao contrario, atinha-se a uma defesa
pragmatica do valor politico e economico que a explora¢do da natureza representava para o
desenvolvimento nacional. Nesse sentido, ndo se tratava de uma oposi¢do a modernidade ou
ao progresso, idéias que sdo positivamente lugares-comuns desde aqueles tempos, mas de
denunciar técnicas arcaicas herdadas do periodo colonial que comprometiam a plena e eficaz

exploragdo natural.

Podemos perceber reflexos desse ideario, em um tratado intitulado “Sobre a Pesca das Baleias
e Extracdo do seu Azeite com Algumas Reflexdes a Respeito de Nossa Pescaria”, escrito por
José Bonifacio, ainda no ano de 1790. Nesse texto encontramos uma recrimina¢ao voraz do
método de captura de baleias utilizado aquela época, no qual os baleotes eram arpoados

primeiro, de modo a facilitar a captura das baleias mae.

* O desconforto gerado pelo progresso desmedido que invadiu a Inglaterra durante o século XVIII, reflete-se
num conflito cidade e campo ilustrado pelos romantistas. Nesse cenario a cidade ¢ pintada como o lugar da vida
depreciada pelo negrume das chaminés, signo do progresso, ¢ o campo como o idilico simbolo da inocéncia
natural (Thomas, 1988). Desse modo, vislumbra-se ainda que em fraco tom uma critica a0 modo de produgao
industrial implantado durante esse periodo.
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Bonifacio assevera o carater predatorio desse tipo de pratica, que comprometia o
desenvolvimento das espécies, uma vez que “as baleias, por uma destas sabias leis da
economia geral da natureza, s6 parem de dois em dois anos um unico filho, morto o qual
perecem com ele todos os seus descendentes” (SILVA, 1965, p. 35). Embora pareca a
primeira vista um manifesto contrario a pesca das baleias, o que de fato estd em xeque € a

qualidade dos métodos empregados.

Desse modo, a ruina pesqueira decorreria da inabilidade dos feitores em manipular técnicas
mais eficazes na explora¢do do pescado. Percebe-se, a partir desse caso, a longevidade de um
discurso calcado no aprimoramento técnico e na adequacdo a novas praticas. Essas
prerrogativas, como tentaremos elucidar, ndo sdo dificeis de serem atualmente encontradas
quando o assunto envolve uma questdo ambiental. Nesse sentido, tanto a mentalidade que se
descola da figura do bandeirante, como o racionalismo cientificista de aprimoramento técnico,
refletem o tipo de postura que a sociedade brasileira tem seguido na sua relagdo com o meio
natural. Ambos se encontram alinhavados pelos imperativos de “uma natureza exuberante e
praticamente virgem de um lado e, de outro, por uma reflexdo politica sobre como usufrui-la,
tendo em vista as projecdoes economicas e geopoliticas do poder europeu em expansdo”

(PADUA, 1987, p. 14).

Assim sendo, podemos perceber, como postula Caio Prado Junior (1971), em sua analise da
expansdo e declinio da producdo cafeeira, os tragos comuns as muitas e desmesuradas

exploragdes aqui vivenciadas:

Repetia-se mais uma vez o ciclo normal das atividades produtivas do Brasil:
a uma fase de intensa e rapida prosperidade, segue-se outra de estagnagdo e
decadéncia. Ja se vira isto (sem contar o longinquo caso do pau-brasil) na
lavoura da cana-de-aglicar e do algoddo no Norte, nas minas de ouro e
diamante do Centro-Sul. A causa é sempre semelhante: o acelerado
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esgotamento das reservas naturais por um sistema de exploragdo descuidado
e extensivo (PRADO JUNIOR, 1971, p.162).

Percebemos que a dependéncia econdmica brasileira é, desde os mais remotos tempos,
vinculada a exploracdo de riquezas naturais. Tamanha ¢é essa marca, que a escolha do maior
dos simbolos de uma nagdo (o nome) foi tributaria do primeiro ciclo exploratério aqui
implementado. Desse modo, o projeto fundacional brasileiro erigido a partir de uma
exploracdo predatéria da natureza e assentado em um raciocinio do desfrute incondicional

sintoniza-se com a idéia de que

Nao cabia aqui uma sociedade autonoma, com necessidades proprias
voltadas para um desenvolvimento endogeno [...]. O que devia existir era
uma terra-arvore de tinta, uma terra-solos para a monocultura, uma terra-
minas de ouro, um espago natural que se identificava pelos seus elementos
passiveis de exploragio lucrativa (PADUA, 1987, p. 19).

A partir dessas reflexdes, percebemos que a logica do processo de colonizacdo imposta ao
territorio brasileiro sufocou qualquer possibilidade ou alternativa as populagdes indigenas ja
instaladas nessas terras. Cosmologias foram silenciadas e tribos inteiras dizimadas na
ganancia ensandecida por riquezas. Desconsiderando-se os usos multiplos e seculares de
solos, plantas e animais, impds-se um modo de producdo predatorio que jugulava todas as

suas relagdes de pertencimento, restando-lhes, sendo a morte, o escravizamento.

Embora essa tensdo entre indigenas e colonizadores ndo seja comumente retratada como um
conflito ambiental, o que estava em cena era a imposi¢do de um modelo baseado na
exploracdo de recursos naturais, que comprometia a sobrevivéncia e re-existéncia das
populacdes indigenas. Destarte, esse tipo de expropriacdo guarda grandes similaridades com
fatos contemporaneos, sobressaindo-se, talvez, por seu maior teor de crueldade. Ao tomarmos

o caso indigena como paradigmatico e inaugurador de uma 6tica perversa de apropriagdo dos
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recursos naturais, torna-se prudente real¢ar que o debate acerca de uma dada questdo
ambiental se insere em uma logica conflituosa caracterizada como uma forma social de luta
(LEMOS, 1999). Desaparece a oposicdo entre homem e natureza, dando lugar a um

confronto entre homens em diferentes segmentos da sociedade.

Assim, o foco das lutas pela reafirmacio de legitimidades tem lugar no interior de um campo’
que, por sua vez, se particulariza como um espago onde se manifestam relagdes de poder, o
que implica afirmar que sua estrutura se ergue a partir de um “quantum” diferenciado de
poder, fator esse que determina a posi¢do dos agentes em jogo. Dessa forma, a defini¢do do
que estad em jogo na luta ja faz parte da luta, e é, a0 mesmo tempo, uma demarcag¢ao do campo
¢ uma afirmagdo de legitimidade. Além disso, como as relagdes de poder no interior do campo
possuem niveis diferenciais e reproduzem relagdes que lhe sdo externas, temos que

considerar, como Bourdieu (1983), que:

[...] ndo existem instancias que legitimam as instancias de legitimidade, as
reivindicagdes de legitimidade tiram sua legitimidade da forca relativa dos
grupos cujos interesses elas exprimem: a medida que a propria defini¢do
dos critérios de julgamento e dos principios de hierarquizagdo estdo em jogo
na luta (BOURDIEU, 1983, p. 130).
Assim sendo, a logica de apropriagdo da natureza, passa a ser melhor entendida quando
relacionada a idéia de campo ambiental, no qual se manifestam lutas para a imposi¢ao de
nogdes simbdlicas e materiais relacionadas ao meio natural. Nesse sentido, a atribui¢do de

significados sobre a maneira como a sociedade dispde da natureza e designa seus usos

corresponderia aqui ao cerne do embate. Apesar de ser recente a existéncia de um campo

> O conceito de campo aqui empregado tem origem em Bourdieu (1989) e define-se como o locus em que se
trava uma luta concorrencial entre agentes em torno de interesses especificos. O que estd em jogo nessa luta é o
monopo6lio da autoridade definida, de maneira inseparavel, como capacidade técnica e poder social; ou se
quisermos, o monopolio da competéncia compreendida enquanto capacidade de falar e agir legitimamente, isto ¢,
de maneira autorizada e com autoridade. Ver adiante discussdo nesse capitulo.
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ambiental, muitas das visdes que hoje estdo em disputa no seu interior podem ser vistas como
herdeiras da compreensdo iluminista de uma natureza controlada pela razido (caso dos
intelectuais racionalistas brasileiros), como idealizagdo de uma natureza pristina e intocada
(CARVALHO, 2001) e ao extremo como oriunda daquele raciocinio do desfrute
incondicional e predatdrio (marca presente no periodo das bandeiras colonizadoras). Dessa
maneira, mapearemos, na seqiiéncia, o processo de institucionalizagdo do campo ambiental,
a0 mesmo tempo em que apresentaremos as vantagens de uma abordagem que interpela a

questdo ambiental a partir do conceito de campo.

1.2 O Conceito de Campo e o Entendimento da Questao Ambiental

Ao empreendermos uma analise a partir do conceito de campo contrastamos a denominada
questdo ambiental simultaneamente como um campo de forcas e um campo de lutas
(CARNEIRO, 2003; ZHOURI, 2001). Nesse cenario, cada agente em disputa investe
disposi¢des adquiridas em lutas anteriores nas estratégias condizentes com sua posicao,
visando transformar ou manter os conceitos e regras vigentes. Entretanto, temos que
considerar que o campo ¢ constituido por relacdes objetivas que ndo se reduzem as interagdes
e nem tampouco pode ser subsumido no conjunto de estratégias individuais (BOURDIEU,
1990). Destarte, o que estd em disputa no campo sdo defini¢cdes e categorizagdes que devem

ser legitimadas e consagradas.

Desta maneira, assim como o que estd em pauta no campo da arte ¢ a legitimidade dos
produtores artisticos (BOURDIEU, 1989), no campo ambiental os seus agentes
(ambientalistas, exploradores capitalistas de recursos, 0rgdos gestores, movimentos sociais

etc.) se digladiam para impor uma definicdo do que seja sustentabilidade, impacto ambiental,
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reassentamento, populacdo atingida, area protegida e outras mais. Assim sendo, a constru¢ao
de uma analise a partir do conceito de campo nos lega a possibilidade de compreendermos os
posicionamentos assumidos pelos atores, relacionando-os ao lugar que cada um ocupa no
interior dessa estrutura, de forma que nos furtamos ao risco de percebermos apenas uma faixa

restrita desse largo horizonte social (BOURDIEU, 1974).

A problematica em torno da qual se organiza o conceito de campo ambiental pode ser
caracterizada como um processo de produgdo e reproducdo que encara a natureza como um
bem a ser apropriado ¢ utilizado (CARVALHO, 2001). Desta forma, a natureza ¢ significada
em termos das relagdes culturais que agem na atribuigdo de sentidos e delineiam os graus
variados de sua relevancia. Aqui podemos entrever algumas diferenciagcdes operadas pela
culturalizacdo da natureza que sdo alinhavadas pelas dicotomias: belo/feio, verde/seco,
linear/retorcido. Constatamos que essas atribui¢des estdo presentes quando se justifica, de um
lado, a preservacdo da floresta amazdnica e, de outro, o desmatamento e a exploracdo
econdmica do cerrado brasileiro. O belo, verde ¢ linear, caracteristicas culturais atribuidas a
Amazobnia, sdo contrapostas ao feio, seco e retorcido do cerrado. Sem embargo, essas
designacdes refletem uma certa maneira de interpelar a natureza e ndo traduzem a riqueza

presente em cada um desses ecossistemas.

Sobre esse aspecto, podemos entender o meio ambiente como um local de lutas simboélicas em
que representagdes alternativas concorrem para a formulacdo de nog¢des que significam a
natureza. E nesse cenario, onde posi¢des sociais divergentes se enfrentam, que a natureza se
ergue como sujeita as atribui¢des de significado de cada integrante do campo. Assim, os
objetivos em relagdo ao meio ambiente estdo vinculadas ao modo de vida de cada ator ou

segmento, constituindo-se numa manifestacdo social e cultural que exprime um olhar
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especifico sobre a realidade material (LEMOS, 1999). Desse modo, ¢ a luta no interior do
campo pela resignificacdo e reapropriacdo social da natureza que nos conduz a pensar o meio
ambiente como potencial para um desenvolvimento alternativo, isto €, para construir um novo
paradigma produtivo que contraste a natureza e a cultura como forgas produtivas atravessadas

por relagdes de poder (LEFF, 2001).

A partir dessa perspectiva, notamos que o habitus® de cada sujeito integrante do campo
ambiental modula seu posicionamento frente a apropriacdo da natureza, ao mesmo tempo que
nos possibilita compreender os arranjos que lhes s@o oferecidos e as tomadas de decisdo dai
resultantes. Sendo assim, as representacdes dos agentes variam de acordo com suas posi¢des
(e os interesses a ela associados) e segundo seu habitus, considerado como sistemas de
percepcdo e apreciagdo, bem como em decorréncia das estruturas cognitivas adquiridas
através das experiéncias e visdes de mundo (BOURDIEU, 1990). Destarte, a analise da
estrutura de relagdes objetivas dos grupos em disputa para impor uma visdo sobre a natureza
conduz-nos a uma nova esfera onde as lutas travadas no interior desse campo especifico se
imbricam em campos concéntricos de poder (BOURDIEU, 1974). Nesse sentido, o campo
ambiental tem sua estrutura e suas fungdes recobertas ¢ determinadas pela posi¢cdo que ocupa
no interior de um campo mais amplo: o de poder. Assim, para construir realmente a nogdo de
campo € preciso passar para além de uma primeira analise que considere o universo de
pesquisa como sendo relativamente auténomo e chegar a um ponto que conecte essas
interagdes a uma rede de relacdes objetivas que possam de forma concreta explicar os

atributos dessa luta (BOURDIEU, 1989).

% Bourdieu (1989) define habitus como sendo um sistema de disposi¢des inconscientes que constituem o produto
da interiorizacdo das estruturas objetivas que, de um lado, produz uma determinag¢do do futuro objetivo e das
esperancas subjetivas, e de outro, orienta praticas sociais que, por sua vez, sdo objetivamente ajustadas as
estruturas experimentadas.
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Contrastar os embates a partir dessa perspectiva nos possibilita um refinamento de nossa
compreensdo acerca das lutas travadas pela significagdo da natureza. Nesse ambito, adquire
centralidade o conceito de distribuigdo ecologica’ que introduz na economia politica do meio
ambiente a esfera dos conflitos sociais oriundos das formas de apropriagdo dominante da

natureza.

Dessa forma, o conceito de distribuicdo ecoldgica aponta para processos de valorizacdo que
ultrapassam a racionalidade economica capitalista em seus intuitos de atribuir precos e custos
ao meio ambiente, mobilizando atores sociais por interesses materiais ¢ simbdlicos (de
sobrevivéncia, identidade, autonomia e¢ qualidade de vida), além das demandas estritamente

econdmicas de emprego ¢ distribui¢do de renda (LEFF, 2001).

Nesse sentido, partindo da premissa de “que o desenvolvimento econdmico produz danos ao
meio ambiente, temos visto diversos conflitos que ndo sdo somente conflitos de interesses, sdo
conflitos de valores” ® (MARTINEZ ALIER, 2001:128). Sobre esse aspecto, os conflitos de
distribuicdo ecologica resultam da incapacidade de se agregar a esfera produtiva os custos
ambientais e os reflexos da apropriacdo desigual dos recursos naturais. Essa desigualdade se
vincula em parte ao habitus dos exploradores de recursos naturais centrados em um processo
de apropriacdo destrutiva e de exploracdo antinatura, que sufoca as alternativas de

convivéncia com o meio ambiente. Como demonstra Leff (2001):

O capital em sua fase ecologica, estd passando das formas tradicionais de
apropriacdo primitiva e selvagem dos recursos das comunidades do terceiro

" Esse conceito designa as assimetrias ou desigualdades sociais, espaciais e temporais inerentes ao uso que 0s
humanos fazem dos recursos e servigos ambientais comercializados ou ndo, isto €, a diminuigdo dos recursos
naturais (inclusive a perda de biodiversidade) e o custo da contaminagdo (Martinez Alier, 2002). Mas, como
veremos mais adiante, essa tentativa de mensuracdo ndo rompe como os preceitos de uma racionalidade
econdmica.

¥ Tradugdo do original em espanhol de minha autoria.
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mundo, [...] a uma estratégia que legitima a apropriagdo econdémica dos
recursos naturais [...]. Esta estratégia econdmica ¢ uma operagdo simbdlica
que define biodiversidade como patriménio comum e recodifica as
comunidades do terceiro mundo como parte do capital humano do planeta
(LEFF, 2001, p. 26).

Desse modo, a apropriacdo da natureza tem se processado numa frente econdmica, cuja

formulagdo simbolica hierarquiza os significados atribuidos a natureza.

Aqui ¢ importante salientar que a apropriacdo material da natureza que chamamos de
producdo ¢ uma decorréncia de sua apropriagdo simbolica — “a producao entdo, € a pratica de
uma logica muito mais penetrante do concreto, logica que ¢ produzida como uma apropriacao
simbolica da natureza” (SAHLINS, 1979, p. 217). A questdo interposta aqui € que a teoria
econdmica, como se espera um dia poder demonstrar, em vez de ser modelo fundador deve
antes ser pensada como um caso particular da teoria dos campos (BOURDIEU, 1989). Nesse

sentido, como nos apresenta Sahlins (1979):

[...] o confronto entre as logicas cultural e material parece desigual. O
processo material ¢ factual e independente da vontade do homem. O
simbolico € inventado e, portanto, flexivel. Um ¢ fixado pela natureza, o
outro ¢ arbitrario por defini¢do. O pensamento nao se pode submeter sendo
a soberania absoluta do mundo fisico. Mas o erro estd em que nao ha logica
material separada do interesse pratico e o interesse pratico do homem na
produgdo ¢ simbolicamente instaurado. As finalidades assim como as
modalidades de produgdo vém do lado cultural: os meios materiais da
organizagdo cultural assim como a organizagdo dos meios materiais
(SAHLINS, 1979, p. 228).

Visto por esse aspecto, ndo se trata de abolir um degrade calcado na racionalidade econémica,
mas de fundar uma nova racionalidade que abarque uma forma de pensar mais holistica. Posto
isto, podemos notar as limitagdes do conceito de distribuigdo ecologica, que, ao se manter
vinculado a uma racionalidade econdmica, torna-se incapaz de fomentar a criagdo de um novo

paradigma ambiental que realce o significado cultural atribuido a natureza. Tende a postular
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uma refuncionalizagdo da economia ¢ um esverdeamento do capitalismo calcados em um
discurso que apela a eficiéncia como forma de legitimar a exploracdo dos recursos naturais.
Dessa forma, impede que concebamos o conflito socioambiental como irradiador de uma nova
racionalidade produtiva e inviabiliza um tipo de racionalidade fundado na diversidade cultural
e nos potenciais ecologicos, considerados como entrelacados entre si e ainda assim

particulares.

Adentramos em um terreno onde o conflito socioambiental se processa através da mescla de
interesses sociais e significados culturais, que sdo orientados pela forma como a natureza ¢
enxergada. Ademais, ndo se trata de considerar o conflito socioambiental como
especificamente ecologico, tendo em vista que as decorréncias dessas lutas se manifestam em
varios outros campos da vida social (autonomia cultural, respeito a alteridade, interesses

politicos) que interferem na conducao dessa questao.

Nesse sentido, a apropriacdo social da natureza ndo se esgota em um sistema pratico de
exploragdo econdmica, ao contrario, ¢ revestida por um conglomerado de idéias que
enriquecem e ddo operacionalidade aos interesses encapados no interior do campo ambiental.
Desta maneira, podemos compreender os mecanismos de apropriagdo da natureza como
tributdrios de uma ordem simbolica que atribui significado a exploracdo e legitima o
desenvolvimento das forgas produtivas como essenciais & manutengdo da vida humana. Sobre
esse aspecto, ¢ de fundamental importancia que decifremos como o conceito de
desenvolvimento tem servido de alicerce a manuten¢do de um modo de producdo altamente

degradante.
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1.3 Desenvolvimento: Realidade ou um Mito Sustentavel?

A palavra desenvolvimento esteja ou ndo adjetivada ¢ sempre utilizada como solugdo aos
problemas de coexisténcia que enfrentamos. Para Tenbruck (1999), a idéia de
desenvolvimento é entendida como substitutiva ao espirito ecuménico que outrora religava os
individuos. Desse modo, representaria um direcionamento secular capaz de orientar
linearmente os caminhos a serem perseguidos pela humanidade. Entretanto, essa concepcao

de um mundo unidirecional implica na ocorréncia de alguns problemas, tendo em vista que:

Ao contrario das eras primordiais, quando apenas algumas culturas
entravam em atrito em suas fronteiras geograficas, o desenvolvimento
moderno através da sua presenga e penetragdo em ambito universal,
atualmente coloca todas as culturas numa rede de inter-relacionamentos.
[...] Quanto mais avangarmos com um desenvolvimento uniforme e
coletivo, tanto mais tera ele que adquirir tragos implicitos de uma batalha
cultural global; esta ultima batalha serd mais significativa para a historia
futura do que o progresso perceptivel no desenvolvimento que ¢ o centro de
todos os esforgos (TENBRUCK, 1999, p. 218).

Desse modo, o apelo a um desenvolvimento de sentido unico espelhado nas nag¢des mais
economicamente abastadas, conduz-nos irremediavelmente a um choque entre historias,
culturas e povos, resultando em conseqiiéncias funestas para a vida em sociedade. Sem
embargo, ao ignorar as trajetorias experimentadas por cada cultura, bem como a inexisténcia
de recursos naturais que déem substrato ao incremento das bases materiais, essa nogao de
desenvolvimento nega a possibilidade de um raciocinio alicercado na diversidade e na

complexidade de pensamentos.

Aqui chegamos a uma questdo nodal, qual seja, o conceito de desenvolvimento ¢

consubstanciado por uma associacdo a dimensdo econdmica, que, por sua vez, atrai quase que
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magneticamente as idéias de progresso material’, acumulagdo financeira e crescimento
econémico. Ndo obstante haja essa interconexdo, ‘“nenhuma espécie viva, com efeito, a
exce¢do do homem, empreende esfor¢os de desenvolvimento no sentido de crescimento
material” (CAVALCANTI, 2001, p. 159). Desse modo, o conceito de desenvolvimento ¢
significado pelo homem como correspondente a um acumulo materialmente determinado.
Ademais, descaracterizam-se as experiéncias culturais e a diversidade dos modos de vida, em
prol de uma dire¢@o unica que norteia os esfor¢os e os passos a serem trilhados. Sob a égide
de um argumento meramente econdOmico, nagdes inteiras sdo listadas como inferiores na
escala evolutiva e suas particularidades avaliadas por uma démarche incapaz de medir a
complexidade dos valores que as compdem. Assim, ergue-se o pano de fundo que possibilita a
consolidagdo da idéia de nagdes subdesenvolvidas, que de outro modo, ndo encontraria eco no

seio de nossa sociedade.

A formulac¢do do conceito de subdesenvolvimento, tal qual o utilizamos, tem um marcador
historico claro: o pronunciamento de posse em 20 de janeiro de 1949, do presidente norte-
americano Harry Truman. Sem embargo, esse ato de posse representa, de um lado, o
aprimoramento da hegemonia norte-americana como centro irradiador de influéncia, e de
outro, a proclamagdo inconteste de que dois ter¢os da populagdo mundial sdo vistos, a partir
daquele instante, como inferiores na escala de evolucdo global. Como em um truque

inebriante e altamente lesivo as pessoas,

’ Para Sztompka (1998), abordagens desenvolvimentistas tradicionais tratam o progresso como inevitavel,
necessario e sujeito as leis inexoraveis da evolugdo ou da histéria. Contudo, mais recentemente teorias pos-
desenvolvimentistas optam por um discurso diferente, possibilista, em que o progresso ¢ tratado como
meramente contingente, ndo apenas ndo ¢ inevitavel, como pode até ndo ser identificado pelos atores. Nesse
sentido, a orientagdo teodrica pds-desenvolvimentista sugere quatro novas abordagens do progresso: 1) como
capacidade potencial e ndo como realiza¢do final, 2) como qualidade relativa, ao invés de um padrdo externo,
universal e absoluto, 3) como opgdo aberta, uma possibilidade ou oportunidade, ao contrario de uma tendéncia
inexoravel e 4) como produto ainda ndo pretendido ou compreendido.
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[...] em um sentido muito real, daquele momento em diante, deixaram de ser
0 que eram antes, em toda a sua diversidade, e foram transformados
magicamente em uma imagem inversa da realidade alheia: uma imagem que
os diminui e os envia para o fim da fila; uma imagem que simplesmente
define sua identidade, uma identidade que €, na realidade, a de uma maioria
heterogénea e diferente, nos termos de minoria homogeneizante e limitada
(ESTEVA, 2000, p. 60).

O reducionismo que podemos notar nessa caracterizacdo ¢ fruto de uma visdo que postula
emancipar a esfera econdomica através da valorizagdo do crescimento das bases materiais. O
sentido linear e univoco, que conduz a passagem de uma categoria subdesenvolvida a
desenvolvida, representa a tonica central a ser buscada por todos e de forma irremediavel.
Destarte, a juncao existente entre o conceito de desenvolvimento e a nogdo de crescimento
econdmico, contribui de forma inequivoca para desfigurar a determinacdo do que representa,
propriamente, a idéia de desenvolvimento. Por outro lado, ¢ inconteste que as reservas de
recursos naturais existentes na biosfera sdo incapazes de lastrear um desenvolvimento
econdmico referenciado nos moldes ja alcangados pelas grandes poténcias. Nesse cenario, o
farol do desenvolvimento que norteia os navegantes da seara global comeca a apresentar
algumas fissuras (SACHS, 2000). A promessa de desenvolvimento se esfarela ante a
incapacidade de sua realizacdo, de um lado, inviabilizada pelos altos padrdes de acumulagdo
das grandes poténcias, e de outro, pela inexisténcia de recursos naturais suficientes. Assim

sendo, podemos notar indicios que corroboram essa idéia nos apontamentos de Furtado (1974):

Temos assim a prova definitiva de que o desenvolvimento econdmico — a
idéia de que povos pobres podem algum dia desfrutar das formas de vida
dos atuais povos ricos — ¢ simplesmente irrealizavel. Sabemos agora de
forma irrefutavel que as economias da periferia nunca serdo desenvolvidas,
no sentido de similares as economias que formam o atual centro do sistema
capitalista. Mas, como negar que essa idéia tem sido de grande utilidade
para mobilizar os povos da periferia e leva-los a aceitar enormes sacrificios
para legitimar a destruicdo de formas de culturas arcaicas, para explicar e
fazer compreender a necessidade de destruir o meio fisico, para justificar
formas de dependéncia que reforcam o carater predatério do sistema
produtivo? (FURTADO, 1974, p 75).
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Embora, esses apontamentos sinalizem para a derrocada de um modelo univoco de
desenvolvimento, existe um clima que favorece a marcha triunfante da ideologia do progresso
que era e ainda ¢ amplamente hegeménica (PADUA, 1997). Nesse sentido, o eminente colapso
dos recursos naturais ndo tem logrado revelar a incongruéncia existente entre exploragdo

capitalista do meio fisico e preservacao da natureza. Como bem demonstra Leff (1994):

A questdo ambiental tem gerado uma ampla consciéncia e uma elaboragéo
conceitual que ndo tem tido dificuldade de assimilar-se ao discurso politico.
Entretanto, o saber ambiental ndo tem logrado romper os obstaculos
epistemoldgicos da teoria econdmica e as barreiras institucionais
constituidas pela logica de mercado. [...] O discurso ambiental segue
girando ao redor do centro econdmico, como um campo de externalidades,
alijado do nucleo de poder que irradia uma racionalidade economicista,
produtivista e eficientista, como seus efeitos contaminantes e ecodestrutivos
(LEFF, 1994:303).”
Sobre esse aspecto, ¢ de fundamental importdncia que compreendamos como se da a
introducdo da idéia de desenvolvimento sustentavel, bem como destrinchemos o conglomerado
de assertivas que se encontram encapsuladas em seu interior. O mote a ser evidenciado ¢ que a
introducdo dessa nogdo corresponde a um novo ciclo de euforia e contribui para reavivar o

ideal de crescimento econdmico buscando, ainda que retoricamente, ndo comprometer as bases

de preservacdo dos recursos ambientais.

1.4 Mais do Mesmo: A Reinveng¢ao do Conceito de Desenvolvimento

Para O’Connor (2003), estamos na presenga de uma luta em escala mundial para
determinarmos como sdo definidos os conceitos de sustentabilidade. Partindo desse ponto, o
decurso de seu argumento contempla a existéncia de quatro sentidos: 1) sustentar o curso da

acumulacdo capitalista; 2) Proporcionar meios de vida aos povos do mundo 3) Sustentar o

' Tradugio do original em espanhol de minha autoria.
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modelo capitalista sem comprometer as formas de vida que t€m sido subvertidas por relacdes
salariais e mercantis; ¢ 4) Sustentabilidade ecologica. Corroborado por cada um desses
sentidos a no¢do de desenvolvimento sustentdvel vem sendo utilizada por vastos segmentos
da sociedade na justificagdo das mais diversas atividades. Dessa forma, ao considerarmos que
“quanto mais significados admitem, mais poderosos se tornam os simbolos™'' (SACHS, 2002,
p. 01), percebemos que essa assimilagdo de diretrizes multiformes tem agregado eficacia a
utilizacdo da idéia de desenvolvimento sustentdvel. Ademais, o poder camaledo e
metamoérfico reunido nessa nocdo representa um dos fatores que mais contribuem para

arregimentar-lhe forga e acdo discursiva.

Ao percorrermos a trajetoria de consolidagdo da idéia de desenvolvimento sustentavel,
verificamos que sua introducdo ¢ resultante de um longo processo que se iniciara durante a
Conferéncia de Estocolmo em 1972. Nesse mesmo ano um grupo de pesquisadores liderados
por Dennis L. Meadows publica um estudo intitulado Limites do Crescimento, no qual se
apregoa a redugdo drastica do crescimento global como forma de brecar os eminentes riscos
de colapso ecologico. As reflexdes do Clube de Roma, como ficaram conhecidos esses
pesquisadores, apontavam para a limitacdo dos recursos naturais, incapacidade de sustentagdo
do modelo industrial e para a tese malthusiana de crescimento geométrico da populacdo

mundial. Assim sendo, dentre as conclusdes auferidas por Meadows (1972) se destacam:

1) Se as atuais tendéncias de crescimento da populacdo mundial — industrializagdo,
polui¢do, producao de alimentos e diminui¢cdo de recursos naturais — continuarem imutaveis,
os limites de crescimento neste planeta serdo alcangados algum dia dentro dos proximos cem

anos. O resultado mais provavel serd um declinio subito e incontrolavel, tanto da populagao

" Tradugio do original em espanhol de minha autoria.
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quanto da capacidade industrial.

2) E possivel modificar estas tendéncias de crescimento e formar uma condi¢io de
estabilidade ecoldgica e econdmica que se possa manter até um futuro remoto. O estado de
equilibrio global podera ser planejado de tal modo que as necessidades materiais basicas de
cada pessoa na Terra sejam satisfeitas, e que cada pessoa tenha igual oportunidade de realizar
seu potencial humano individual.

3) Seapopulagdo do mundo decidir empenhar-se em obter esse segundo resultado, em vez
de lutar pelo primeiro, quanto mais cedo ela comecar a trabalhar para alcanga-lo, maiores

serdo suas possibilidades de éxito.

Ao apregoar a tese de um crescimento zero as postulagdes do Clube de Roma atrairam furia e
aten¢do, tanto dos tedricos partidarios da filosofia do crescimento, quanto dos paises que
almejavam atingir o patamar de desenvolvimento das grandes poténcias. O discurso de
protecdo ambiental defendido no relatério, mesmo tendo um tom catastrofico, acabou
repercutindo fortemente durante a conferéncia. De maneira geral, por parte dos paises pobres
o relatdrio foi encarado como um artificio, que baseado em uma retoérica ecologista, tinha o
intuito de barrar-lhes o caminho ja percorrido pelas grandes poténcias.'” A partir desse
relatorio, que ndo representa uma discussdo fragmentada, inicia-se um processo de
institucionalizacdo da tematica ambiental, ao mesmo tempo em que se lanca em escala global
a preocupagdo com a finitude e escassez dos recursos naturais. Assim sendo, durante toda a
década de 1970 sdo elaboradas estratégias que visam a, de um lado, reconstruir as bases
corroidas do desenvolvimento, e, de outro, solidificar a jun¢do entre progresso econdmico e

preservagdo ambiental.

2 Um trago significativo da posi¢io encampada pelos paises tidos como subdesenvolvidos é a declaragio

proferida pelo general Costa Cavalcanti, representante do governo brasileiro na Conferéncia de Estocolmo, que
disparou textualmente: “Um pais que ndo alcangou o nivel satisfatorio minimo para prover o essencial ndo esta
em condi¢des de desviar recursos consideraveis para a protecdo do meio ambiente”.
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Ainda em 1973, o canadense Maurice Strong”, utiliza pela primeira vez o conceito de
ecodesenvolvimento para se referir a uma concepgao alternativa de desenvolvimento. Coube a
Ignacy Sachs (1976), contemporaneo desses desdobramentos, elaborar o referencial teérico
que daria substrato a essas formulac¢des. Desse modo, foram sugeridas seis diretrizes basicas
norteadoras da nova visdo de desenvolvimento: 1) satisfagdo das necessidades basicas, 2)
solidariedade com as geragdes futuras, 3) participagdo das populagdes envolvidas, 4)
elaboracdo de um sistema mundial que garanta; emprego, seguranga € respeito a outras
culturas, 5) preservacdo dos recursos naturais ¢ do meio ambiente em geral ¢ 6) programas de

educacdo (BRUSEKE, 2001).

A utilizacdo do conceito de ecodesenvolvimento alcangou grande repercussdo no transcorrer
da década de 1980, sendo-nos possivel considera-lo como uma forma embrionaria daquilo que
mais tarde se consagraria sob os auspicios do desenvolvimento sustentdvel. Embora o
conceito de ecodesenvolvimento j4 contenha o cerne de uma possivel conjugacdo entre
exploragdo econdmica e preservacdo ambiental, é somente a partir da elaboragdo do Relatorio
Nosso Futuro Comum (Brundtland) que a nogdo de sustentabilidade surge como estratégia
politica de desenvolvimento. Considerado como locus da nocdo de desenvolvimento
sustentavel, esse relatorio é fruto das discussdes e entendimentos realizados no seio da
Comissdo Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (CMMAD/ONU)', reunida

durante os anos 1984-1987.

3 Foi secretario da Comissdo Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (CMMAD/ONU) e
notabilizou-se por conceber a idéia do tripé entre equidade social, eficiéncia econdmica e prudéncia ecoldgica,
formulagdo que ficou conhecida como o triangulo dos trés es (Barbieri, 1997).

'* A Comissio é um organismo independente, vinculado aos governos e ao sistema das Nagdes Unidas, mas ndo
sujeito ao seu controle. As atribui¢cdes contemplam trés objetivos basicos: reexaminar as questdes criticas
relativas a meio ambiente e desenvolvimento, formular propostas realisticas para aborda-las e propor novas
formas de cooperacdo internacional. Dessa maneira, visa a orientar a¢cdes em direcdo as mudancas necessarias e
a proporcionar aos governos, individuos, organiza¢des voluntarias, empresas e institutos uma maior
compreensdo dos problemas ambientais (BRUNDTLAND & KHALID, 1991).
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Sendo resultado ¢ ponto de confluéncia de um processo que se iniciara em Estocolmo, essa
comissdo teve como tarefa primordial a elaboracdo de mecanismos que atenuassem 0s riscos
de eminentes desastres ecol()gicoslse possibilitassem a expansdo do modelo de
desenvolvimento capitalista. Desse modo, a reconstru¢cdo do desenvolvimento econdomico, em
um contexto de preservacdo ambiental, representava marca inconteste no discurso dos

formuladores desse relatorio, um trago que pode ser evidenciado no trecho:

A humanidade é capaz de tornar o desenvolvimento sustentavel — de garantir
que ele atenda as necessidades do presente sem comprometer a capacidade
de as geragdes futuras atenderem também as suas. O conceito de
desenvolvimento sustentavel tem, é claro, limites — ndo limites absolutos,
mas limitagdes impostas pelo estagio atual da tecnologia e da organizagdo
social, no tocante aos recursos ambientais, e pela capacidade da biosfera de
absorver os efeitos da atividade humana. Mas tanto a tecnologia quanto a
organizagdo social podem ser geridas e aprimoradas a fim de proporcionar
uma nova era de crescimento econdmico (BRUNDTLAND & KHALID,
1991, p. 09).

A partir desse ponto, a nocdo de desenvolvimento sustentavel'® ¢ gestada como uma
alternativa reconciliadora ao abismo existente entre exploragao capitalista de recursos naturais

e preservagdo ambiental.

'S Somente durante a realizagio dos trabalhos da comissio (1984-87) ocorreram seis grandes desastres
ecologicos: 1) O continente africano foi assolado por uma seca que, no seu auge, atingiu 35 milhdes de pessoas,
matando aproximadamente um milho, 2) Em Bhopal, na india, vazamento em uma fabrica de pesticidas matou
duas mil pessoas, deixando outras duzentas mil cegas ou feridas, 3) Na Cidade do México, tanques de gas
liquefeito explodiram, matando mil pessoas e deixando milhares de desabrigadas, 4) Em Tchernobil, a explosao
de um reator nuclear espalhou radia¢do por toda a Europa, aumentando a incidéncia de cancer humano, 5) Na
Suic¢a, durante o incéndio de um deposito, foram despejados no rio Reno produtos quimicos agricolas, solventes
e mercurio, matando milhdes de peixes ¢ ameagando o abastecimento de agua em varios paises e 6) Cerca de
sessenta milhdes de pessoas morreram de doencas intestinais decorrentes de desnutricdo e da ingestdo de agua
impropria para o consumo (BRUNDTLAND & KHALID, 1991). Embora, a visibilidade alcangada por esses
grandes desastres desencadeie manifestacdes da opinido publica, esse movimento ¢ circunstancial e isolado
temporal e espacialmente. De fato, a maior agressao ao meio natural se dé a partir da pratica cotidiana e nao de
eventos esporadicos.

A CMMAD/ONU estabelece os principais objetivos a serem almejados pelo desenvolvimento sustentével
dentre os quais se destacam: retomar o crescimento, alterar a qualidade do desenvolvimento, atender as
necessidades essenciais de emprego, alimentacdo, energia, agua e saneamento, manter um nivel populacional
sustentavel, conservar ¢ melhorar a base de recursos, reorientar a tecnologia e administrar o risco e incluir o
meio ambiente e a economia no processo de tomada de decisdoes (BRUNDTLAND & KHALID, 1991:53).
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Por outro lado, essas diretrizes que propugnavam uma f¢ irrestrita no aprimoramento técnico,
sdo utilizadas como marco regulatdrio por parte de instancias internacionais financiadoras de
projetos que intervém e modificam o meio ambiente. Tracos dessa estratégia de atrelar
dispéndios financeiros a compromissos ambientais, podem ser constatados quando nos
enderecamos aos programas de financiamentos concedidos ao setor elétrico brasileiro no

transcorrer dos anos oitenta. Conforme nos demonstram Arnt & Schwartzman (1992:115):

e Em 1985, o BID exigiu da Eletrobras a elaboragdo do plano diretor de prote¢do ao
meio ambiente para financiar a recuperagdo do setor elétrico, o primeiro em noventa
anos de hidreletricidade no Brasil.

e Em junho de 1986, o BIRD negociou ¢ obteve do governo federal uma isengdo
especial na politica de proibigdo de novas contratagdes, determinando a abertura de
189 cargos dedicados a protecdo ambiental no setor elétrico.

e Em 1986, o BIRD determinou a compatibilizacdo do Manual de Estudos e de Efeitos
Ambientais do Setor Elétrico com a legislagao sobre ambiente no Brasil.

e Em dezembro de 1986, o BIRD exigiu do Ministério das Minas e Energia e da
Companhia Hidrelétrica do Sao Francisco um acordo com o Polo Sindical de Itaparica
para a elaboracdo de um plano de reassentamento da populacdo atingida pela barragem
de Itaparica. O empenho do Banco decidiu um acordo minimo reivindicado ha dez
anos.

e Em agosto de 1987, em didlogo com o Banco Mundial, a Eletrobras criou o Comité
Coordenador das Atividades de Meio Ambiente do Setor Elétrico, encarregado de
gerir a politica ambiental das companhias de energias do pais. Foram criados também
o Comité Consultivo de Meio Ambiente, para assessorar a presidéncia, ¢ o

Departamento de Meio Ambiente da empresa.
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e Em margo de 1989, o BIRD suspendeu as negocia¢des de um segundo empréstimo de
USS$ 500 milhdes para a recuperagdo do setor elétrico, cujos fundos seriam

aproveitados para construc¢ao de usinas hidrelétricas na Amazonia.

Podemos considerar essas exigéncias como sendo de suma importancia para elaboragdo da
emergente politica ambiental brasileira, bem como para a consolidacio da idéia de
desenvolvimento sustentavel. A pressdo exercida sobre os setores dedicados a exploracdo
ambiental resultou na implantacdo de medidas contentoras, além, ¢ claro, de contribuir para
dinamizar o processo de institucionalizagdo da esfera ambiental. Nao obstante, tais arranjos se
encontravam ancorados em uma Otica técnico-cientifica, econémica e unilateral, disseminada

a partir da publicacdo do Relatorio Brundtland.

Ancorado nessa estratégia que cré peremptoriamente em um gerenciamento racionalizado da
natureza, onde a eficiéncia técnica aparece como leitmotiv do crescimento econdmico, a
nocao de desenvolvimento sustentavel se al¢a a categoria de palavra magica e necessaria ao
incremento das for¢as produtivas. Destarte, a realizagdo da Conferéncia das Nagdes Unidas
sobre Meio Ambiente ¢ Desenvolvimento, realizada no Rio de Janeiro em 1992'7, marca
definitivamente a consolidagdo das estratégias contidas nessa noc¢ao. Além disso, desabrocha
durante essa conferéncia um tipo de atitude que encampa o desenvolvimento econdmico como

saida para o progresso de todas as nagoes.

7 A resolugdo da Organizagio das Nagdes Unidas que convocou essa conferéncia consagra amplamente as
linhas mestras contidas no relatério Nosso Futuro Comum (1987). Com a presenca de representantes de 178
paises e cerca de 100 chefes de Estado, além de ter reunido mais de 4000 entidades ndo-governametais de todo o
mundo, essa conferéncia foi considerada a maior ja realizada no ambito da ONU (BARBIERI, 1997). Enquanto
em Estocolmo participaram cerca de mil jornalistas, para conferéncia do Rio de Janeiro foram cadastrados mais
de sete mil jornalistas, fotografos e técnicos, representando agéncias de noticias, jornais e revistas de toda parte
(RAMOS, 1996). A magnitude desse evento demonstra a forga atribuida a tematica ambiental nessas ltimas
décadas, bem como os interesses despertados na esfera politica e na opinido publica.
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Percebe-se, assim, que existe hoje, como nos momentos anteriores (vide percepgdo dos
intelectuais racionalistas) uma clara tendéncia para disseminar uma leitura rasa do risco
ecologico, que alimenta uma concepgdo igualmente fraca da politica ambiental (PADUA,
1997). Desse modo, constatamos a existéncia de algumas defini¢des, nas quais os caracteres
de uma visdo econdmica de desenvolvimento sdo preponderantes e hegemdnicas. Sobre esse

aspecto, Binswanger (2002) apregoa que:

O conceito de desenvolvimento sustentavel deve ser visto como uma
alternativa ao conceito de crescimento econdmico, o qual estd associado a
crescimento material, quantitativo, da economia. Isso ndo quer dizer que,
como resultado de um desenvolvimento sustentdvel, o crescimento
econdmico deva ser abandonado. Admitindo-se, antes, que a natureza ¢ a
base necessaria e indispensavel da economia moderna, bem como das vidas
das geragdes presentes e futuras, desenvolvimento sustentavel significa
qualificar o crescimento e reconciliar o desenvolvimento econémico com a
necessidade de preservar o meio ambiente (BINSWANGER, 2002, p. 41).

Nesse sentido, pode-se dizer que a idéia de desenvolvimento sustentavel ¢ elaborada a partir de
uma perspectiva que visa revigorar os pilares de sustentacdo do progresso econdomico. A
adjetivacdo sustentdvel opera como um elixir de rejuvenescimento daquele ja carcomido
desenvolvimento, sem, contudo, ser capaz de sanar as discrepancias resultantes de sua
implementagdo. Ademais, se a partir de uma perspectiva social o processo econdmico
capitalista acarreta um conflito entre crescimento e distribui¢@o, desde a perspectiva ambiental

aparece como uma contradi¢do entre conservagdo e desenvolvimento (LEFF, 1994).

A proximidade entre desenvolvimento sustentavel e crescimento €, de certa forma, um reflexo
da emancipacao irreal da economia. Embora a esfera econdmica corresponda a um dentre os
muitos valores que compdem nosso moderno politeismo (WEBER, 1974), constatamos,
normalmente, uma tendéncia que lhe impinge a prerrogativa de determinacdo e subjugamento

de outros campos da vida moderna. Dessa maneira, a economia entende que o produto geral de
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uma sociedade resulta da combinagd@o entre capital e trabalho e acaba por negligenciar toda a
base de recursos naturais que da sustentacdo ao incremento das forgas produtivas. Sendo a
economia guiada por essas coordenadas, deparamo-nos com um verdadeiro esvaziamento da
natureza, operado por um olhar que enxerga a pujanca dos recursos, onde, de outro modo,
veriamos uma exploracdo tradicional mais sintonizada com os tempos e processos de

reproducao natural. Como evidencia Shiva (2000):

[...] a ideologia dominante do desenvolvimento tem como preocupacio
exclusiva a transformacdo da natureza em matérias-primas ¢ o uso de
recursos naturais para a produco de bens e para a acumulagio de capital. Ela
ignora os processos ecoldgicos que, alheios as atividades humanas sempre
renovaram a natureza. Ignora também as demandas de um niimero imenso de
pessoas cujas necessidades ndo estdo sendo satisfeitas através dos
mecanismos de mercado. A ignorancia ou desprezo dessas duas economias
vitais — a economia dos processos da natureza e a economia de subsisténcia —
¢ a razdo principal para a ameaca de destruigdo ecoldgica e a propria
sobrevivéncia humana que o desenvolvimento traz (SHIVA, 2000, p. 312).

Assim, a idéia de um desenvolvimento sustentavel calcado em uma sobre-determinagdo da
esfera econdmica desconsidera o fato de que “a economia ¢ a0 mesmo tempo, a ciéncia mais
avancada matematicamente e a mais atrasada humanamente” (MORIN, 2001, p. 16). Ao se
ater a primazia da racionalidade econdmica capitalista o desenvolvimento sustentavel
desconsidera a existéncia de conflitos de poder em torno da nocdo de sustentabilidade e
obscurece a influéncia de outras importantes esferas. Sem embargo, constitui-se em uma
juncdo de termos eminentemente antagdnicos e corresponde a figura de um perfeito oximoro
(BARBIERI, 1997; CAVALCANTI, 2002), aproximando-se, nesse quesito, da célebre

musica eternizada por Tom Z¢ e Elton Medeiros:

“T6 dividindo pra poder sobrar/ desperdicando pra poder faltar/ to te
explicando pra te confundir/ t6 te confundindo pra te esclarecer/ to
iluminando pra poder cegar/ t6 ficando cego pra poder guiar/ devagarinho
pra poder rasgar/ olho fechado pra te ver melhor/ com alegria pra poder
chorar/ desesperado pra ter paciéncia/ carinhoso pra poder ferir/ lentamente
pra ndo atrasar/ atras da vida pra poder morrer/” (Z¢ & Medeiros, To, 1976).
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A tentativa de reconciliar o que na esséncia ¢ irreconciliavel é de fato a grande empreitada da
no¢do de desenvolvimento sustentavel. De todo modo, essa possivel reabilitacdo, longe de
contribuir para assimilacdo de principios sustentaveis, aprofunda a crise ambiental gerada
pela exclusdo da natureza, marginalizacdo da cultura, exterminio do outro e anulagdo da
diferenga, posturas que sdo consubstanciadas pela sistematicidade e homologacao da ciéncia
(LEFF, 2003). Nesse sentido, urge questionar as diretrizes expostas na no¢ao hegemdnica de
desenvolvimento sustentavel, bem como evidenciar as posicdes contrarias a sua utilizacdo

como justificativa a desmesurada explorag@o de recursos naturais.

A contestacdo da retorica do desenvolvimento sustentavel se erige como mecanismo eficaz na
luta pela reafirmacg@o dos potenciais e riquezas do meio natural. Para O’Connor (2003), pode-
se constatar, em muitos casos, que as lutas ambientais e pela criacdo de esferas reguladoras,
tém forcado os capitais a internalizarem custos que de outro modo recairiam por completo
sobre 0 meio ambiente. Sobre esse aspecto, podemos notar divergéncias entre dois tipos de
racionalidade: uma que tende a maximizar as condi¢des de reprodugdo social e outra que se
direciona a maximizar os beneficios comerciais provenientes do intercambio de mercadorias
(LEFF, 1994). Nao obstante, o arcabougo base desse ultimo tipo caracteriza o meio ambiente
como uma externalidade ndo integrante do processo de ganho de capitais. Dito de outra
forma, embora os recursos naturais sejam a base primordial do modo de produgdo capitalista,
sua incorporacdo ao sistema de geracdo de lucros ¢ totalmente descaracterizada. Nessa
perspectiva, ao serem caracterizados como externalidades os problemas ambientais sdo vistos
como resultantes de inadequacdes da natureza, antes que um reflexo da incapacidade do

mercado (ACSERALD, 2001). Desse modo, torna-se possivel apreender o fato de que:

As nogdes de desenvolvimento sustentavel ou sustentado adquirem seu
sentido dentro de formagoes discursivas organizadas por estratégias de poder,



41

seja pela recodificacdo da natureza (dos bens e servigos ambientais) em
termos econdmicos e valores de mercado, seja pela valorizagdo cultural da
natureza. As nog¢des de desenvolvimento, biodiversidade, territorio e
autonomia, emergem para configurar estratégias que mobilizam agdes
sociais, que legitimam direitos, que reinventam identidades associadas a
reapropriacio social da natureza (LEFF, 2003, p. 21)."
Dessa maneira, percebemos que os esforgos para a consolidacdo de um discurso hegemdnico de
desenvolvimento sustentavel, vinculado a uma capitaliza¢do da natureza t€m alcangado grande
éxito. De todo modo, percebe-se um encrudescimento das manifestacdes contrarias a essas
idéias, exercidas, em parte, pelas populacdes alijadas dos processos de elaboragdo das politicas
de desenvolvimento. Sendo assim, as lutas para a manutencdo de um sentido de
sustentabilidade, travadas no interior do campo ambiental, envolvem disputas pela busca e
manuten¢do de poder. Entretanto, torna-se prudente considerar que o poder ndo esta
subordinado as instdncias econdmicas, essa seria uma maneira negativa de concebé-lo. Ao
contrario, sua analise se prende a uma trama histérica que o engendra — uma genealogia
(FOUCAULT, 1979)."” Nesse sentido, é possivel ousar propor uma insurrei¢io que partindo

dos historicos conflitos socioambientais chegue a descredenciar as postulagdes mantidas através

do polifénico discurso do desenvolvimento sustentavel.

Alicercado em uma otica econdmica cujos pilares sdo a mitigagdo, compensacao, conciliagdo e
harmonia, a no¢do de desenvolvimento sustentavel € incapaz de contabilizar valores
incomensuraveis, tais como: equidade social, diversidade cultural, autonomia e autogestao.
Sobre esse aspecto, a prote¢do ambiental é considerada como um custo ao processo econdmico,
que, em suma, ¢ formulada a partir de uma idéia de sustentabilidade tributaria dos principios de

uma racionalidade mecanicista e de curto prazo (LEFF, 2002). Assim sendo, o destaque maior ¢

'8 Tradugio do original em espanhol de minha autoria.

' Para Foucault, a genealogia ¢ entendida como uma forma historica capaz de dar conta da constituigdo dos
saberes e dos discursos, sem, necessariamente, referir-se a um sujeito, seja ele transcendente, seja perseguindo
uma identidade tnica.
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dado a uma refuncionalizagdo da economia, que descaracteriza a incongruéncia entre o
paradigma da sustentabilidade social e da exploragcdo econdmica, aglutinando ambos no projeto
de subsumir a natureza na esfera economica. De modo que, a racionalidade econémica pode
até, com certas limitagdes, internalizar os principios da sustentabilidade ecoldgica. Nao
obstante, um compromisso latente com os ganhos de capitais a impede de incorporar os
referenciais da justica ambiental, que, freqlientemente, tém sido alijados a objetivos de segunda
ou terceira ordem. Dessa forma, percebemos que as forcas dominantes no campo ambiental t€m
moldado um discurso hegemdnico de sustentabilidade sintonizado aos principios de iniqliidade

na distribui¢@o e aproveitamento dos recursos naturais.

Ao se orientar por esses principios, a elabora¢do da politica do desenvolvimento sustentavel
reafirma o fato de que a economia convencional ndo considera a base ecologica dentro de seu
arcabouco analitico. Por conseguinte, ¢ levada a crenca em um aprimoramento ilimitado da
exploragio das forcas produtivas (CAVALCANTI, 2002). A esteira desse receitudrio, os
processos ecoldgicos e simbolicos sdo reconvertidos em capital natural, humano e cultural para
serem assimilados aos programas de reproducdo e expansdo da ordem econdmica. Isto posto,
desencadeia-se uma reestrutura¢do da produgdo e um gerenciamento economicamente racional
do meio ambiente (LEFF, 2003). Sem embargo, essa gestdo do meio ambiente ¢ facilitada pela
criagdo de mecanismos técnico-cientificos capazes de se imiscuirem no refinamento da
exploracdo das riquezas naturais. Sendo assim, torna-se necessario demonstrarmos as
limitacdes do discurso técnico e economicista, bem como salientar a necessidade de emergéncia

de uma nova racionalidade produtiva.
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1.5 A Irrestrita Fé Técnica versus a Insurgente Racionalidade Ambiental

Ortega y Gasset (1963) define técnica como a reforma que o homem impde a natureza em vista
da satisfagio de suas necessidades. E, pois, a técnica a reagdio enérgica contra a natureza ou
circunstancia que leva a criar entre esta € o0 homem uma nova natureza posta sobre a aquela,
uma sobrenatureza. A técnica representa, assim, uma maneira de domesticagao e artificializacao
da natureza que, por outro lado, ¢ condutora dos processos de extracdo de recursos naturais.
Nesse sentido, o processo criativo de novos objetos, novas engrenagens e novas virtualidades
da natureza ¢ poderosamente multiplicado, gracas, também, as associacdes cada vez mais

intimas entre ciéncia e técnica (SANTOS, 1997).

Inserido nesse contexto, o aprimoramento técnico pode ser visto como uma forma de
potencializacdo da vivéncia humana e ou um prolongamento da exploracdo do meio ambiente.
E inegavel que a introdugdo de aparatos técnicos corresponde, em alguma medida, a um
incremento das possibilidades humanas. Entretanto, a elevacdo desses principios a um grau
superlativo tem ocasionado perdas significativas de biodiversidade e um subjugamento das
populacdes que se reproduzem por meio de um modo de producdo tradicional. Para Santos
(1997), a técnica representa o vetor através do qual se concretiza uma racionalidade do espaco
natural e existe uma clara tendéncia em transformar o espago geografico em territério da
racionalidade. Nesse sentido, os espagos da racionalidade funcionam como um mecanismo
regulado, onde cada pega convoca as demais a se por em movimento, a partir de um comando
centralizado. E essa a logica da natureza artificializada, em sua busca de imita¢io e superagdo

da natureza natural. Sobre esse ponto, Ellul (1968) afirma de forma categorica que:

O mundo constituido progressivamente pelo acumulo dos meios técnicos [...]
¢ um mundo artificial, e, portanto, radicalmente diferente do mundo natural.
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Destrdi, elimina ou subordina esse mundo natural, mas no lhe permite nem
reconstituir-se, nem entrar em simbiose. Obedecem a imperativos e
ordenamentos diferentes, a leis sem medida comum. Ndo é por acaso que a
hidroeletricidade capta as cascatas e as leva em condutos for¢ados (ELLUL,
1968, p. 82).
Assim sendo, esses imperativos técnicos que imprimem um dobrar da natureza ante os ditames
de uma producdo de mercado acabam por ocasionar um ritmo de exploragdo que, via de regra,
compromete as bases naturais de sustentacdo do modelo econdmico vigente. Desse modo, o
grito de alerta da insustentabilidade ambiental representa um indicativo de que o
aprimoramento técnico ndo € condi¢do necessaria e suficiente a manutencdo dos atuais padroes
de exploracdo econdémica do meio natural. Dito de outra forma, para Morin (1981) ndo
experimentamos um desenvolvimento tecno-economico até a prosperidade e o bem-estar, sendo
uma atitude que tende a poluir e a degradar as fontes primeiras da vida. Nesse contexto, as

solugdes apresentadas ndo podem ser meramente técnicas ou tecnoldgicas, uma vez que

implicam toda uma reconstru¢do de nosso projeto civilizador.

Aqui, em especial, o que estd em destaque ndo é um posicionamento contrario ao reino da
técnica, mas, sobretudo, ao modo como se estabelece sua utilizacdo. Assim, para além de um

repudio a técnica, Dupuy (1980) assevera que:

Os ecologistas nao sdo contra a técnica com um T maiusculo, ndo recusam
sistematicamente o que denominamos com excessiva pressa, sem espirito
politico, o progresso técnico.”” O que pdem em causa é o projeto técnico que
caracteriza a sociedade industrial. Por projeto técnico, entendo a vontade de
substituir o tecido social, os lagos de solidariedade que constituem a trama de
uma sociedade, por uma fabricagdo; o projeto demente de produzir as
relagdes dos homens com seus vizinhos e com seu mundo como se produzem

2% Sztompka (1998) enumera trés origens do conceito de progresso; a primeira pode ser encontrada na Grécia
antiga e contempla a idéia de perfectibilidade do mundo abrangendo aspectos politicos, sociais e culturais; a
segunda encontra-se na tradicdo religiosa judaica e ¢ guiada pela nocdo de divina providéncia; a terceira
desencadeia-se a partir do século XIX, impregnando o senso comum e incorporando a literatura, a arte e as
ciéncias. A partir desse ponto, a tecnologia e a ciéncia apresentam-se como sendo capazes de sustentar a
promessa de expansdo e aperfeicoamento ilimitados da base material.
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automéveis ou canos de ferro fundido; a invasdo pela racionalidade
instrumental [...] (DUPUY, 1980, p. 31).

Nesse sentido, percebemos que a técnica esta inserida em um determinado contexto social,
politico e cultural, em que sua caracteristica de mediagdo entre o natural e o social se institui a
partir de um campo de relagdes intersubjetivas muito aquém da propalada neutralidade
(GONCALVES, 1989). Sobre esse aspecto, o projeto técnico € orientado pela resultante de
um embate de forgas, a partir do qual, se consolidam maneiras particulares de interven¢do no
meio socio-natural. Destarte, as novas técnicas e o novo capital deixam de ser, como no
passado, exclusivamente de um dominio particular de atividade e se espalham por todo corpo
social se transformando em regedores do tempo e do modo de relacdo com a natureza
(SANTOS, 1998). Entretanto, essa natureza ja artificializada e tecnicizada tem apontado,

sobremaneira, os limites dessa racionalidade instrumental e econémica.

Constatamos a partir dos eminentes riscos ecologicos a existéncia de um umbral entre os
planos de exploracdo mediados pela técnica e a constituicdo de uma racionalidade ambiental.
Embora, a natureza tenha sido convertida em objeto de dominio da ciéncia e da producio, ao
mesmo tempo, que foi externalizada do sistema econdmico, vivenciamos hoje a insurgéncia
de uma histéria ambiental, cujas origens remontam a um histérico de resisténcia aos modelos
colonialistas e imperialistas. Nesse cenario, vislumbramos a existéncia de novas identidades
culturais em torno da defesa de uma natureza culturalmente significada e de estratégias de
aproveitamento sustentavel dos recursos (LEFF, 2003). Dessa forma, a idéia de uma
racionalidade ambiental aglutina o desejo de formular mecanismos capazes de evidenciar os
diversos modos de apropriagdo da natureza que, atualmente, t€ém sido invisibilizados por um

discurso unidimensional. Desse modo, como vaticina Leff (2001);
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Esta nova racionalidade produtiva ndo s6 estd sendo construida como uma
proposta teorica, mas esta sendo mobilizada pela emergéncia de novos atores
sociais do ambientalismo de base, resignificando o discurso da
sustentabilidade dentro dos valores e interesses que orientam um processo de
reapropriacao social da natureza (Leff, 2001, p. 54).

A partir desse ponto, torna-se necessario postularmos a reafirma¢do de uma nova racionalidade
que se funde em uma conceptualizagdio do ambiente como um potencial produtivo
diversificado, mais que um custo ao desenvolvimento ¢ ou um lugar de disposi¢do de dejetos.
Assim sendo, a natureza surge resignificada agora ndo mais pelos padrdes de exploracdo da
ordem capitalista, mas como tributaria de uma concep¢do antenada aos pressupostos da
diversidade cultural, étnica e politica. Todavia, como veremos nos proximos capitulos, o
discurso publicitario promove uma reafirmacao das possibilidades de exploracdo eficiente e
racionalizada do meio ambiente, bem como silencia a existéncia de modos de vida mais

harmoénicos na relagdo como a natureza.



47

Capitulo II — A Publicidade e os Processos de Significacdo do Campo Ambiental:

Coordenadas para Compreensao de um Discurso

2) Introducao

O objetivo deste capitulo € apresentar o arcabouco tedrico que municiara a compreensao do
discurso publicitario veiculado por segmentos produtivos que modificam a natureza. Versados
nas dificuldades iniciais de penetracdo em um discurso, procuraremos elucidar o leque de
mecanismos capazes de nos auxiliar na analise, decomposi¢do e recomposicdo dos anincios
tomados como foco de nossa pesquisa. Desse modo, apresentaremos os procedimentos de
escolha do meio de comunicagdo, do suporte adequado, dos veiculos de midia, dos

anunciantes e do recorte temporal que aqui utilizamos.

Balizados em uma perspectiva que concebe a publicidade como instdncia de atribuicdo de
sentidos e composicao de imagindrios sociais tentaremos evidenciar de que forma o discurso
dessas empresas constroi, de um lado, uma legitimacdo da atividade degradante, e de outro,
oferece novos sentidos aos imagindrios sociais se referenciando em nogdes presentes no
campo ambiental e na sociedade. Nesse sentido, a instdncia publicitaria transcende a mera
incitacdo ao consumo ¢ se constitui, através de um processo retroalimentado, em fonte de

formulagdo de novas visdes ou refor¢o de antigas concepgdes sobre a exploragdo da natureza.

Por fim, buscar-se-a elucidar que o discurso assimilado na publicidade dessas empresas se
apropria de nogdes em disputa no campo ambiental, as reveste de novos tracos (remodelando-
as ao ideario que se pretende consolidar) e em seguida as distribui revestidas de novas

significagcdes. A partir desse percurso, verificamos como o discurso publicitario se erige em
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uma importante ferramenta na legitima¢do ¢ manutencdo daquelas atividades que sdo

altamente degradadoras e consumidoras do meio ambiente.

2.1) A Dubiedade da Construgdo Publicitaria: Dimensdo Econdomica e

Atribuicao de Significados

Quando nos enderecamos a produ¢do material a partir de uma matriz de pensamento mais
complexa (MORIN, 1999), contrastamo-la através de um olhar que revela os aspectos
culturais e as diferentes ordens que a compdem. Desta maneira, somos impelidos a ver na
exploragdo economica da natureza os caracteres simbolicos ofertados pela visdo dominante
dentro e fora do campo ambiental. Alicergado nessa idéia somos persuadidos, por exemplo, de
que a construcdo que se processa no canteiro de obras para implantacdo de uma hidrelétrica
ndo ¢ em grande medida diferente daquela operada pelo discurso publicitario empenhado em

erigir fortes estruturas simbdlicas para legitimagdo de uma obra.

Nesse sentido, torna-se necessario nos referirmos a exploragdo do meio ambiente a partir de
um angulo que evidencie a apropriagdo simbolica do espago e da natureza, produzida pela
visdo dominante no campo. A partir desse ponto, verificamos que os conteudos apresentados
ao imaginario social*!, por intermédio da publicidade, sdo significagdes do espago e reflexos
de posicdes hegemodnicas no campo ambiental. Desse modo, considerando que a publicidade ¢
o produto mais democratico, o unico que ¢ ofertado e ofertado a todos (BAUDRILLARD,

1968), debrugamo-nos sobre o discurso publicitario para compreender como se processa a

21 Quando nos referirmos ao conceito de imaginario social temos em mente as formulagdes de Baczko (1985),
que o concebe como uma pega efetiva e eficaz do dispositivo de controle da vida coletiva e em especial do
exercicio da autoridade e do poder. Destarte, podemos considerar o discurso publicitario como uma das esferas
que intervém na consolidag@o e exercicio desse poder.
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construcdo de sentidos colocados em cena na formulagdo dos universos de referéncia dos

individuos (SOULAGES, 1996).

A idéia aqui contida ambiciona realgar que a apropriagdo econdémica da natureza ¢
consubstanciada por significagdes simbolicas que hierarquizam os olhares sobre a natureza,
a0 mesmo tempo que legitimam uma exploracdo calcada na iniqiiidade de distribuicdo do
espaco ambiental®”. Assim, objetiva-se perscrutar os artificios utilizados na tarefa de construir
uma significacdo simbolica acerca da exploracdo ambiental, demonstrando que “cabe a um
dos sujeitos - o polo emissor — escolher o termo mais marcado que, de certa forma, assegurara
algum tipo de elo associativo com o imaginario do outro — o pdlo receptor” (CASTRO, 2001,
p. 12). Nesse sentido, o discurso publicitario, acima de tudo ficticio é, entretanto, uma
reconstituicdo de cenas da vida cotidiana ou social, mas cuja fonte ¢ um acervo cultural
compartilhado, pois tém o dever de ser parte interessada na expressdo de representagdes

(SOULAGES, 1996).

Ao observarmos por esse angulo, entrevemos que o discurso utilizado pelos exploradores de
recursos naturais espelha uma visdo subjacente a nossa sociedade, a partir da qual os impactos
ambientais podem ser minimizados através da técnica e da eficiéncia que, como vimos

. ~ sz . ~ A s . r 23
anteriormente, sdo idéias articuladas a no¢@o hegemonica de desenvolvimento sustentavel™.

22 Espaco ambiental é um importante conceito na compreensio da problematica ambiental. Significa, de maneira
sintética, a busca de um espago propicio a vida humana que requeira entre o0 minimo para as necessidades sociais
e 0 maximo que pode ser assimilado pela ecosfera. O calculo do espago ambiental é processado a partir de cinco
elementos basicos: energia, agua, madeira, solos e recursos ndo-renovaveis. Utilizando-se dessa quantificagdo ¢é
possivel determinar quanto cada pais ou segmento produtivo esta consumindo além do que seria aceitavel. Aqui
reside a fecundidade desse conceito como importante indicador de iniqiiidades na distribui¢do do uso do meio
ambiente. Ha que se ter ressalvas quanto ao uso exagerado de terminagdes quantitativas sobre um objeto que ¢
eminentemente qualitativo e cultural. Contudo, uma leitura mais substantiva permite-nos extrair vantagens da
utilizagdio desse conceito (PADUA, 1999).

2 Conforme retratado no primeiro capitulo, o discurso da sustentabilidade recorre a racionalidade econdmica
inserindo as politicas ambientais no ambito de uma economia de mercado. Direciona-se a legitimar uma visao
homogeneizante acerca da exploracdo da natureza, ao mesmo tempo que esfacela a possibilidade de divergéncia
ante o propoésito de uma sociedade sustentavel (LEFF, 2001). Essa ¢ uma visdo critica frente ao conceito que, no
entanto, ¢ comumente usado para justificar uma exploragio esverdeada do meio ambiente.
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Entretanto, esse recurso ndo ¢ em nada uma atitude filantropica em prol da natureza e da
propalada qualidade de vida, ao contrario, representa uma condi¢do necessaria a reproducgdo
da industria em um cenario onde ¢ cada vez mais oneroso extrair energia do meio natural
(DUPUY, 1979). Ademais, nog¢des tais como as de eficiéncia e técnica sdo objeto de disputas
feitas circular no interior do campo ambiental e justificam, sob a tutela da visdo dominante, a
exploracdo da natureza como passivel de mitigacdo ou compensacdo. O emprego dessa
estratégia da substrato a crenca em um progresso irrestrito das forgas produtivas em
consondncia com a preservagdo do meio ambiente. Destarte, é esse o tipo de discurso que
encontramos quando analisamos a producgdo das pegas publicitarias e vemos em realce as
visdes hegemdnicas no campo ambiental sendo articuladas as noc¢des de maior apelo na
sociedade. Portanto, ¢ sobre esse aspecto que interpelo a produgdo dos anuncios por

considerar que:

Compreender a génese de um campo e apreender aquilo que faz a
necessidade da crenga que o sustenta, do jogo de linguagem que nele se joga,
das coisas materiais e simbodlicas em jogo que nele se geram, é explicar,
tornar necessario, subtrair ao absurdo do arbitrario e do ndo-motivado os atos
dos produtores e as obras por ele produzidas e ndo como geralmente se julga,
reduzir ou destruir (BOURDIEU, 1989, p. 69).

Sendo assim, deter-se na andlise de textos e imagens publicitarias ¢ antes uma tarefa que
requer investigar as vozes e os olhares que orientam a producdo dos anuncios. Dessa maneira,
podemos compreender a publicidade como receptaculo dos discursos que circulam no interior
do campo ambiental e como reflexo do estilo impresso pelas empresas anunciantes. Como
evidencia Orlandi (1988), o uso do discurso constitui um ato social com todas as suas
implicagdes, conflitos, reconhecimentos, relagdes de poder e constituicdo de identidades, de
modo que a selegdo que o sujeito faz entre o que diz ¢ o que ndo diz é extremamente

significativa.



51

Nesse sentido, o discurso publicitario se forma em um continum que extrapola o texto
propriamente dito e se conecta com outras esferas da vida social distribuindo novos sentidos,
atualizagdes e ocultacdes que influenciam a constituicdo dos imaginarios sociais. A partir
desse ponto, a formulacdo de simbolos introduz novos valores, modelando comportamentos
individuais e coletivos e indicando as possibilidades de éxito (BERGER & LUCKMANN,
1966). Sobre esse aspecto, a estratégia utilizada pelos anunciantes recorre & publicidade
buscando, de um lado, harmonizar os impactos ambientais, e, de outro, consolidar uma

. . oy . . 24
imagem corporativa de respeito a natureza e as comunidades™.

Em Gracioso (1995), pode-se observar a existéncia de cinco grandes temas que sdo alvos de
campanhas institucionais®: 1) valorizagdo do consumidor; 2) respeito a natureza —
preocupagdo com protecdo e preservagdo ambiental; 3) empresa cidadd — integragdo na
comunidade; 4) ética nos negocios e 5) empresa parceira — estimulo a participagdo de
empregados. Assim, a utilizacdo de temas como os que denotam respeito a natureza e
integracdo na comunidade, pode ser encarada, de um lado, como resposta a crescente
preocupacdo ambiental, ¢ de outro como trago da pressdo exercida pelos movimentos sociais
organizados.”® Nesse sentido, “4 medida que a sociedade institui padrdes valorativos e
critérios de sucesso, ¢ forma os temores e esperancas humanos, ela como que engendra o

material do qual a propaganda extrai a sua for¢a vital” (SWEEZY, 1978, p. 210). Entretanto, é

24 Matéria da revista Veja de 17/09/1991, intitulada “Os Executivos Verdes”, destaca o papel desempenhado por
publicitarios em duas faces, “em seu ramo pérfido faz apenas uma maquiagem ecoldgica em produtos e empresas
que desejam mostrar-se simpaticas as causas ambientais, ja no ramo honesto ajuda a influir nos processos de
produgio e no contetido dos produtos objetivando harmonizar empresa e meio ambiente”.

> As campanhas institucionais objetivam refor¢ar ou mudar a imagem publica de uma empresa. Dessa forma,
ndo tém objetivos imediatos de promover a venda; antes, procuram aceitacdo e predisposi¢do a uma idéia do
anunciante.

*® Matéria de capa da revista Exame de 10/07/1991 apresenta um receituario para lidar com as questdes
ambientais e com as pressoes decorrentes desses assuntos. Descreve, portanto, um quadro a ser implementado
por empresas que atuam nesses segmentos; 1) Sempre que tomar uma decisdo, qualquer que seja, leve em conta
a ecologia. Jamais a deixe em segundo plano, 2) Mantenha um dialogo constante com grupos ecologistas, 3)
Incentive a formagdo de um grupo de ambientalistas entre os funcionarios. Eles poderdo defender causas
impossiveis, mas certamente dardo boas sugestdes, 4) Coloque na diretoria alguém incumbido das questdes
ambientais e 5) Faca tudo isso convencido de que ¢ o caminho certo e ndo porque alguém o forga a fazé-lo.
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comum vermos nos anuncios uma tentativa de bloqueio a realidade, estratégia que, embora,
referenciada no real se direciona a eufemizar os objetos a partir do uso sistematico de imagens

e textos promocionais.

A publicidade pode ser encarada como parte integrante das mercadorias visuais, a0 mesmo
tempo que resultado e conseqiiéncia de uma rede entrelagada por valores econdmicos,
culturais, simbolicos e politicos (CANEVACCI, 2001). Nesse sentido, admitimos a
importancia da publicidade como instrumento heuristico que auxilia na compreensido dos

imaginarios sociais (RIAL, 1999) e percebemos que:

Além do papel regulador que pretende desempenhar nas economias de
mercado, a publicidade é reconhecida hoje em dia, unanimente, como um
processo de producdo plena de formas culturais e se afirma no espago social

como um dos suportes mais visiveis das representacdes de identidade
(SOULAGES, 1996, p. 142).

Admitindo a importancia desses pressupostos, realizamos uma detalhada pesquisa para coleta
de anuncios publicitarios que objetivam realgar e dar concretude as inferéncias que propomos.
A partir dessa analise, postulamos demonstrar que a publicidade opera em uma esfera que
transcende a mera incitacdo ao consumo ¢ se constitui como mecanismo de formulagdo dos
imaginarios sociais. Sobre esse aspecto, vislumbramos que o discurso publicitario contribui,
dentre outros fatores, para: 1) criar uma aura de essencialidade ao redor de empreendimentos
degradadores do meio ambiente, 2) invisibilizar, minimizar ou suavizar os impactos
resultantes de intervengdes sobre a natureza e 3) circular nogdes em disputa no campo

ambiental ja revestidas de novos significados.
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2.2) Recortando o Objeto e Contando as Pecas

Para realgarmos as dimensoes ¢ valores trabalhados pela publicidade, tanto na confecgdo de
uma nova nogdo de meio ambiente, quanto na reafirmacdo de elementos ja consagrados no
campo ambiental ¢ marcados na sociedade, estabelecemos para coleta empirica a escolha de
trés setores produtivos: petroquimico, elétrico e quimico. Como esses segmentos sdo
enquadrados na categoria de altamente impactantes, poluidores e modificadores do meio
ambiente, avaliamos ser possivel apreender como o discurso publicitario modula a
minimizagdo dos impactos ambientais, a0 mesmo tempo, que sugestiona a possibilidade de
manuten¢do da atividade produtiva. Além disso, podemos considerar a venda desses produtos
como independente da elaboracdo de campanhas de incentivo ao consumo, um tragco que
reforca o carater de atribuicdo e oferta de significado, desempenhado pelo discurso

publicitario.

Em relacdo a escolha do recorte temporal, trabalhamos com um intervalo de vinte anos
compreendidos entre 1982 e 2002. O marco inicial corresponde a um ponto, temporalmente,
eqiiidistante entre duas das principais conferéncias sobre meio ambiente e desenvolvimento,
se situando, portanto, a dez anos da Conferéncia de Estocolmo (1972) e a dez da Conferéncia
do Rio de Janeiro (1992). Dessa maneira, pensamos ser possivel capturar os tragos
prevalecentes em Estocolmo, que ecoaram na producdo de antincios dos anos oitenta, bem

como mapear as escolhas e atitudes que antecederam a realizagdo de uma nova conferéncia.

Por outro lado, podemos a partir desse recorte, evidenciar as estratégias que influenciaram o
percurso de duas décadas, uma que antecede a realizagdo da Rio Eco 92, ¢ outra, que marca

os desdobramentos experimentados nos anos subseqiientes. Assim sendo, acatamos como
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referéncia temporal a realizacdo de grandes conferéncias, por considerarmos esses eventos
tanto como catalisadores de novas atitudes, quanto como esferas de estabelecimento de

diretrizes normativas ou consultivas para o meio ambiente e 0 campo ambiental.

Definidos os segmentos privilegiados e o periodo referencial, passamos a etapa de
estabelecimento do meio de comunicacdo (audiovisual, impresso ou oral), mais indicado a
nossa pesquisa. Dada a especificidade do objeto propagandeado, que apenas recentemente tem
sido foco de antncios audiovisuais, ¢ a necessidade de um recorte temporal mais dilatado,
capaz de realcar as constancias ¢ dissonancias na produ¢do das campanhas, optamos pela
escolha do material impresso. Entendemos que esse material facilita a possibilidade de acesso
e permite uma idéia de conjunto proporcionada pela existéncia de uma série mais completa de
anuncios. Apods a elaboragdo desses parametros, o segmento de revistas pareceu-nos o suporte
mais indicado, pois como pondera Sant’anna (1982), permite uma melhor reproducdo e
aparéncia dos anuncios, possui uma vida mais longa e sdo lidas mais devagar, o que
possibilita textos longos e um maior nimero de leitores por exemplar. Ademais, atende a
seletividade de mercados e atinge publicos extremamente precisos (BOONE & KURTZ,

1998).

Ao fim e ao cabo e ja escolhido o suporte revista, cabe-nos ainda determinar qual ou quais as
publicacdes que servirdo de base para nossa pesquisa. Assim, dada a especificidade dos
segmentos produtivos selecionados, optamos por trabalhar com duas revistas: uma com foco
especifico no empresariado - Revista Exame, e outra, com abrangéncia nacional e penetragio
em varias esferas - Revista Veja (ambas, conforme veremos adiante, se constituem como
principal publicagdo em seu campo de abrangéncia). Ao escolhermos duas revistas com

publicos distintos, objetivamos perceber as diferencas existentes na elabora¢do do discurso
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publicitario ofertado ao publico leitor amplo e segmentado. Dessa maneira, acreditamos ser
possivel estabelecer quais sdo os tragos acionados e quais os aspectos pincados para
elaboracdo dos anuncios em diferentes revistas. Por outro lado, abre-se espaco para

constatarmos a existéncia de invariancias ou a consolidac@o de padrdes de execugao.

Compondo nosso escopo como uma publicacdo especializada em economia, a revista
Exame circula em periodicidade quinzenal atingindo uma tiragem média de 186.320
27 . .
exemplares”’, nimero esse correspondente as vendas avulsas e para assinantes. O quadro de
leitores ¢ composto em sua maioria por membros das classes A e B — 34% pertencentes a
classe A e 46% a classe B.”® Dentre as revistas especializadas em negocios e economia é
lider absoluta mantendo grande distancia das demais publicagdes. Os principais anunciantes
sdo instituicdes financeiras, fundos de previdéncia privada, empresas de telefonia fixa e

movel, consultorias, fabricantes de automdveis e empresas do ramo de informatica.

Ao analisarmos as matérias veiculadas pela revista, notamos uma tendéncia em considerar
as informagdes prestadas como sendo um aporte na administragdo dos negdcios € um
municiador nas tomadas de decisdo. O material de divulgacdo encartado em suas edi¢des
oferece uma imagem da publicagdo como produtora de algo mais que noticias, chegando a
elaboracdo de conhecimento. Em uma dessas pecas, os profissionais que trabalham em sua
elaboracdo nos sao apresentados como pertencentes ao primeiro time da imprensa brasileira,
para em seguida ser langada a idéia de que: “Exame transforma noticias em conhecimento e

traz a interpretacdo dos fatos mais importantes e as principais tendéncias do mundo dos

" Dados coletados pelo IVC - Instituto Verificador de Circulagio em Agosto de 2004. Disponivel em
>www.ive.org.br< . Acesso em 29 nov. 2004.

8 Dados apresentados na Pesquisa Estudos de Midia do Instituto Marplan, em maio de 2004. Disponivel em
>www.ipsos.com.br<. Acesso em 14 set. 2004.
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negocios™.” O discurso utilizado na autopromocio da revista age na tentativa de posiciona-
la como uma ferramenta valiosa para o publico leitor. Nesse contexto, os atributos
apregoados dizem respeito a questdes econdmicas e procuram criar uma esfera de

proximidade entre o leitor € o mercado dos negocios:

A Exame transforma informagdo em conhecimento por meio de analises a um
so6 tempo profundas e objetivas, detalhadas e sucintas. A Exame captura os
muitos dados disponiveis no mercado, filtra-os e oferece a seus leitores
apenas o que € relevante, o que faz diferenca, o que agrega valor. O resultado
disso é que os artigos e reportagens produzidos por Exame instrumentalizam
a acdo de individuos e companhias em todos os setores da economia;
funcionam como subsidio para tomadas de decisdo em todos os niveis; sdo
ferramentas de trabalho indispensaveis tanto para o dia-a-dia quanto para o
longo prazo da vida produtiva de pessoas e institui¢des.”

Desta forma, a revista tende a exercer o papel de decodificadora das informagdes
transformando-as em substrato para o posicionamento do publico leitor. Ao escolhermos uma
publicacdo orientada para o empresariado, pressupomos que a questdo ambiental se tornou um
tonificante no discurso dos segmentos produtivos e empresariais. Além disso, a escolha de
uma revista posicionada nesses meandros nos auxilia na compreensdo das imagens

construidas entre pares e realga a importancia atribuida as preocupacdes ambientais.

Com outra inser¢@o no mercado, a revista Veja se destina a um publico bem mais amplo e
atinge a marca de 4.701.000 leitores, com uma tiragem de 1.122.012 exemplares, dos quais
917.550 de assinantes.”’ Considerada a terceira maior revista semanal do mundo e a maior da
América Latina ¢ responsavel por 2,8% do volume total de receitas publicitarias investida no

.32 L. . - . , . e~
Brasil.”” Os principais anunciantes s3o: empresas de telefonia movel e fixa, instituicdes

2 Material de divulgacdo encartado na edigdo 648, de 17/11/1997.

3% Informagdes extraidas de material publicitario encartado na edigdo 695, de 05/10/1999.

3! Dados coletados pelo IVC — Instituto Verificador de Circulagio em maio de 2004. Disponivel em
>www.ive.org.br<. Acesso em 29 nov. 2004.

2 Dados dos Estudos de Midia do Instituto Marplan publicados em Agosto de 2004. Disponivel em
>www.ipsos.com.br<. Acesso em 14 set. 2004.
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financeiras, fabricantes de automdveis, fabricantes de bebidas alcodlicas e 6rgaos do governo
federal. O perfil dos leitores ¢ composto por 67% das classes A e B e os outros 43% das
classes C e D.”> O material de divulgacdo da revista reforca a imagem de maior e mais lida
publicacdo brasileira denotando sua importincia na formagdo de opinides. Desse modo, ¢
apresentada como aquela que “traz os fatos mais importantes da atualidade, com qualidade e
abrangéncia que s6 a melhor revista de informagdo do pais pode oferecer”.** A abrangéncia e
o alcance territorial da revista sdo ressaltados como marcas incontestes de sua importancia,

aspecto esse que pode ser notado em um encarte no qual se estabelece que a missdo de Veja é:

Ser a maior e mais respeitada revista do pais. E leitura obrigatoria para quem
deseja qualidade de informacdo. Veja traz, semanalmente, os principais fatos
e noticias do Brasil e do mundo, elaborados por jornalistas altamente
qualificados, para leitores que gostam de estar bem informados. Politica,
acontecimentos internacionais, negocios, atualidades, artes, comportamento,
gente famosa, tudo esta em Veja. >
Dessa maneira, a revista propala a nocdo de que tudo estd contido em suas paginas, se
apresentando como indispensavel a orientagdo dos leitores. A partir dessas sumarias
descrigdes, podemos notar que ambas as revistas compreendem uma boa gama de leitores,
atingem um publico consideravel e se estabelecem como formadoras de opinido. Nesse
sentido, avaliamos que a escolha dessas duas revistas atenta para o volume e abrangéncia,
bem como permite captar olhares diferentes sobre a sociedade brasileira. Ademais, essa

escolha nos possibilita um contato com tipos particulares de anuncios, uma vez que a

formulagdo das campanhas considera a seletividade do publico a ser alcangado.

3 Dados dos Estudos de Midia do Instituto Marplan publicados em Agosto de 2004. Disponivel em
>wWww.ipsos.com.br<. Acesso em 14 set. 2004.

** Material de divulgagdo encartado na edigdo 1692, de margo 2001.

3% Encarte publicitario divulgado na edigdo 1628, de dezembro de 1999.
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Durante o procedimento de coleta dos anuncios foram analisadas 1.448 revistas,
compreendendo 953 numeros de Veja e 495 de Exame®®. Ao fim, encontramos 461 antincios
dos setores produtivos escolhidos, dos quais 102 eram repetidos (73 em Veja e 29 em Exame),
restando-nos 359 para analise. O quadro a seguir, apresenta a distribuicdo dos antincios por

revista e segmento produtivo:

Quadro 1: Distribui¢do dos Anuncios por Revista e Segmento Produtivo

Revista Setor Elétrico | Petroquimico Quimico Total
Veja 103 47 81 231
Exame 63 51 14 128

A partir desse quadro visualizamos a prevaléncia de antincios do setor elétrico com
divulgagdo expressiva em Veja alcancando, assim, um publico mais vasto. A distribuicdo
dessas pecas através dos anos ¢ constante ndo se verificando nenhum momento de pico.
Diferentemente, o segmento da industria quimica apresenta um volume expressivo de
veiculagdo durante a década de oitenta, periodo que marca o acontecimento de varios
desastres envolvendo empresas desse setor. Por outro lado, a publicacdo de anuncios de
petroquimicas também ¢ uniforme durante todo o periodo com uma suave predominédncia
daqueles veiculados em Exame. De todo modo, os desdobramentos e implicacdes dessa
distribuicdo serdo melhor apreciadas durante a analise e categorizacdo dos anuncios, o que
faremos nos proximo capitulos. Por enquanto, nos dedicaremos a apresentar os procedimentos

que orientam a compreensdo da publicidade dessas empresas cujas atividades degradam o

meio ambiente.

3% Apesar de recorrermos a vérios acervos, nio nos foi possivel localizar todos os exemplares que compreendem
o periodo coberto pela pesquisa. Destarte, estdo ausentes setenta e dois niimeros de Veja e vinte e cinco de
Exame.
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2.3) Plataformas e Marcos para a Compreensao do Discurso Publicitario

A visdo que orienta a analise dos anuncios procura compreender a juncdo que se faz entre o
texto publicitario e a imagem que estd a ele conectado. Desse modo, consideramos que a
imagem pode funcionar como um eficiente texto e este como um decodificador que traduz os
aspectos nao explicitos na imagem. Nesse sentido, ¢ a conexdo dessas duas esferas, operada
dentro de um campo simbolico de representacdo, que organiza e dissemina uma nocdo de

. . . . C o~ . . 37
meio ambiente sintonizada com as marcas € posigcoes assumidas pelos anunciantes.

Ao interpelarmos a publicidade como tributaria do uso de imagens, faz-se necessario ter em
mente que “a imagem nao constitui um império autdnomo e cerrado, um mundo fechado sem
comunicagdo com o que o rodeia” (METZ, 1973, p. 10). Destarte, empenhar-se no
desvendamento dos elementos que integram a imagem é mostrar a interagdo existente entre o
universo real, o contexto e a significagdo que se pretende construir. Ademais, torna-se

necessario realcar que;

A imagem mediatica esta presente desde o berco até o tumulo, ditando as
intengdes de produtores anénimos ou ocultos: no despertar pedagogico da
crianga, nas escolhas econdmicas e profissionais dos adolescentes, nas
escolhas tipologicas (a aparéncia) de cada pessoa, até nos usos e costumes
publicos ou privados, as vezes como informacdo, as vezes velando a
ideologia de uma propaganda e noutras escondendo-se atrds de uma
publicidade sedutora (DURAND, 1999, p. 33-34).

Nesse sentido, admitimos que uma mensagem ou imagem € composta com o intuito pratico de

contar, expressar, dirigir, inspirar ou afetar (DONDIS, 1991) e consideramos, & maneira de

370 ponto aqui ressaltado estd em sintonia com os conceitos bourdianos de campo e habitus que foram
pormenorizados no capitulo anterior. Sobre esse aspecto, consideramos que as representagdes dos agentes variam
de acordo com sua posicdo (e os interesses a ela associados), segundo seu habitus como sistemas de apreciagio e
percepedo, bem como em decorréncia das estruturas cognitivas e avaliatorias adquiridas através das experiéncias
e visdes de mundo (BOURDIEU, 1990).
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Castoriadis (1982), que o delirio mais elaborado, bem como a fantasia mais secreta e vaga sao
feitos de imagens, que 14 estdo apenas como representando outra coisa, portanto, possuindo
necessariamente uma fung@o simbolica. Ao apreciarmos esses aspectos, algumas indagacoes
podem ser de extrema utilidade no deciframento dos caracteres que compdem o texto e a
imagem publicitaria: O que os elementos conotam? Que associacdes trazem a mente? A que
conhecimentos culturais se atrelam? Como os elementos se relacionam? Como o texto se
relaciona com a imagem? Ha pistas que podem ser extraidas da cor, do tamanho ou

enquadramento? Quais as escolhas eram possiveis? (PENN, 2003, p. 340).

Por outro lado, em nosso caso mais especifico, podemos captar as seguintes dimensdes:
Quando e em que situacdo ocorre a publicacdo dos antincios? Quais modos de apreensdo e
comportamento sdo sugeridos? Quais os objetos sdo utilizados e de que maneira sdo
representados? Como reune material diverso para comunicar novos valores? E, por ultimo,
quais fatores estdo ausentes do discurso? Ademais, hd que se ter em mente que as pecas
publicitarias sdo um tipo de composi¢ao peculiar, por integrarem de maneira deliberada a
convivéncia entre imagem e texto. A partir dessa conectividade, tornam-se possiveis as

relagdes: de autonomia, dependéncia ou interdependéncia.

Assim sendo, entre a imagem e o texto constatamos situacdes de: 1) reinteratividade -
imagens e palavras repetem sentidos, 2) complementaridade — alguns sentidos se repetem e a
relagdo entre esses acrescenta outros, e 3) oposicao — ha convivéncia de sentidos contrarios ou
contraditorios (DUARTE, 1998). Pode-se notar ainda uma outra peculiaridade da imagem
publicitaria, que se constitui através de um angulo de inversdo com o mundo: em lugar de ir
da cena ao sentido (a qualidade do evento preexiste a visdo), vai do sentido a cena (coloca as

relagdes que motivam a visdo). Desse modo, constrdi e delineia as imagens em harmonia com
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os atributos e idéias que pretende apresentar ao mundo social. Além disso, cabe destacar que
“a instituicdo publicitaria ¢ um sistema de comunicagdo fundado numa exploragdo sistematica
e interessada da imagem que toma lugar, enquanto tal, entre os dispositivos tecnologicos da

troca econdmica” (PENINOU, 1973, p. 63).

Atrelada a essa idéia de utilizag@o proposital da imagem detectamos na fotografia publicitaria
uma condensacdo de sentidos cuja compreensdo deve atentar para os seguintes topicos

apresentados por Duarte (1998):

1) O plano destaca a importancia do tema em relacdo aos outros elementos
presentes na imagem.

2) A composi¢do confere seqiiencialidade ou direcionalidade levando o olhar a
percorrer a imagem de acordo como um certo esquema que descobre pontos
essenciais e os valoriza.

3) O enquadramento define a posicdo dos sujeitos em relagdo a margem.

4) A hierarquia de figuras perceptiva ou narrativa atribui sentidos ao fixo e

movel ou animado e inanimado.

Ao aceitarmos essas diretrizes como parametros para a analise avaliamos que elementos como
tamanho, enquadramento, plano, tonalidades, contraste, nitidez, além de dados explicitos,
indumentarias, objetos e tecnologias, atribuem sentidos e significagdes as imagens utilizadas.
Ademais, Péninou (1973) avalia que a localizagdo espacial dos elementos comerciais no seio
da imagem e, mais amplamente, na pagina, ndo se processa de forma indiferente, visto que os
padrdes de leitura conferem valores diferentes as partes que compdem a diagramagdo da

pagina. Destarte, o tipo de composi¢do da imagem publicitaria intenta de forma dissimulada,
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obter adesdo a forma de conceber a vida social representada pelo anunciante (DURAND,

1973).

Sobre esse aspecto, podemos destacar que os caracteres expostos no discurso publicitario
desses segmentos contemplam uma forma especifica de apresentar e conceber a natureza. De
modo que, compreender o processo de construcdo da realidade, partindo da produgdo de
sentidos instituidos pela esfera midiatica, exige articular o conjunto de interesses em disputa
no terreno social, bem como entrever as significagdes que sdo mais adequadas atribuir ao fato
em questdo (CASTRO, 1997). Desse modo, o discurso publicitario distribuido por empresas
degradadoras do meio ambiente acaba por substituir a propria realidade e se estabelece com
mais for¢a simbdlica que a experiéncia fenomenologica. Ao se introjetar como instincia
mediadora, a publicidade dessas empresas atualiza os sentidos ofertados, ao mesmo tempo
que conduz uma gama de receptores ndo familiarizados com a existéncia de impactos
ambientais a aceitarem como criveis as informagdes veiculadas pelos anunciantes.*® Abre-se
espaco para a existéncia de uma quase interagdo mediada (THOMPSON, 1999) patrocinada
pelos meios de comunicagdo e, aqui em particular, pelas pecas publicitarias. Assim,
deslocados de um lugar de co-presenga, os individuos experimentam situagdes revestidas de

novos significados, que por sua vez, orientam a formulacdo de novas visdes acerca dos

*® Indicativos desse processo sio evidenciados em Castro (1997), que, ao descrever a luta salarial dos
trabalhadores da construgdo civil em Belo Horizonte no ano de 1979, aponta a existéncia de uma nova
significa¢do produzida pela midia local e nacional. Nesse cenario, desaparece o sentido de reinvidicagdo salarial,
ofuscado pelos 6rgdos de impressa, e apresenta-se uma nova significagdo na qual a greve é transformada em um
evento de baderna. Outro traco desse processo pode ser percebido no relato de uma representante do corpo
técnico da Fundagdo Estadual do Meio Ambiente — FEAM, durante reunido do COPAM - Conselho de Politica
Ambiental. Ao comentar a exibicdo de campanhas publicitarias da Usina de Irapé, construida no vale do
Jequitinhonha, expds conversa tida com uma moradora ribeirinha, da localidade de Barra do Salinas, situada a
jusante da Usina de Irapé e ameagada pela construgao de outro empreendimento. A propdsito de uma propaganda
televisiva que mostrava atingidos por Irapé em novas e espagosas casas, a moradora comentou que gostaria de
ser atingida, porque assim mudaria para uma casa muito melhor. A partir desse relato, podemos perceber, que ao
atualizar os fatos sob um prisma especifico, a publicidade acaba por apresentar um discurso que invisibiliza o
real, a0 mesmo tempo que apresenta uma visdo maquiada e distorcida dos eventos. De fato, parecer existir algo
mais, ndo se trata apenas de uma resignificagdo, mas da produgdo e atribui¢do de novos significados para os
eventos.
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objetos representados. Considerando esse raciocinio, ¢ prudente indagar se as paisagens da

midia ndo se tornam, cada vez mais, as paisagens de nosso mundo (MACHADO, 1993).

A partir desse ponto emerge um outro problema: nos referimos aos processos de incremento
de informagdes que ofuscam uma avaliacdo mais detida sobre a credibilidade das fontes de
referéncia. Dessa maneira, passamos cada vez mais a confiar em sistemas que ndo
compreendemos, ou de cujo funcionamento temos apenas uma nocdo superficial. Essas
conseqiiéncias da modernidade (GIDDENS, 1992) nos inserem em uma nova logica, na qual
deixamos de deter o controle sobre os mecanismos simboélicos que nos sdo ofertados. Sem
embargo, esses acontecimentos provocam uma sensagdo de vulnerabilidade ao esvaziamento
cultural que lhes ¢ inerente. Assim sendo, novas paisagens come¢am a se acumular, novas
escrituras se insinuam e outros codigos de representacdo nos tomam de assalto (MACHADO,
1993, p. 53). Sobre esse aspecto, podemos entender os sistemas simbolicos, em especial a

publicidade, como instrumentos de poder e legitimagdo da ordem vigente.

Ao avaliarmos que os meios de comunicag@o constituem atualmente espagos privilegiados de
construcdo de realidades, torna-se possivel interpelar a producdo publicitaria tendo como base
o referencial tedrico inaugurado por Foucault (1972) em sua apreciacao do discurso cientifico.
A partir desse arcabougo, percebemos que as afirmagdes ndo se justificam por si mesmas, que
sdo sempre o efeito de uma construgdo, de que se trata de conhecer as regras e de controlar as
justificagdes; definir em quais condi¢des algumas sdo legitimas; indicar as que, de qualquer
forma, ndo podem mais ser admitidas. Destarte, todas essas formas prévias de continuidade,
todas essas sinteses que ndao problematizamos e¢ que deixamos valer de pleno direito sdo

mantidas em suspenso ou questionadas profundamente (FOUCAULT, 1972).
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Assim sendo, compreendemos que o discurso publicitario articula em seu funcionamento
atributos consagrados e pouco problematizados no seio da sociedade, de forma que
precisamos complexificar nossa capacidade de percepcdo para captarmos as minucias que se
entretecem na sua constituigdo. Nesse contexto, o arcabougo da teoria social se apresenta
como um mecanismo que pré-estrutura o nosso olhar e sofistica nossa capacidade de

observagdo (OLIVEIRA, 1996), facilitando-nos constatar que:

Esse universo de produgéo, circulagdo e consumo de imagens funciona
tanto por adicdo, quanto por reducdo de informagdes sobre um mesmo
acontecimento ou produto. Pois, toda imagem carrega esse paradoxo,
para quem quiser ver, de ser ao mesmo tempo eloqiiente e reticente
(SANT’ANNA, 1997, p. 98).
Por outro lado, como demonstram Dunn & Escalona (1967), os publicitarios sempre esperam
que as ilustra¢cdes de um anuncio contribuam para aumentar a eficadcia em uma ou mais das
seguintes dire¢des: 1) comunicar rapido e eficazmente uma idéia, 2) atrair a atencdo do
publico desejado, 3) conectar-se aos titulos do texto e 4) ajudar a fazer o anuncio mais crivel.
Assim sendo, podemos relacionar esse tipo de escolha ao conceito de cenas validadas
consagrado por Maingueneau (2002), que corresponde ao emprego de imagens ja presentes
na memoria coletiva como forma de facilitar a identificacdo e assimilacdo dos anuncios, seja
a titulo de modelos que se rejeitam ou valorizam — exemplo disso € o uso da imagem de
hidrelétricas como signo de progresso. Nesse sentido, a cena validada ndo se caracteriza

propriamente como um discurso, mas como um estereotipo automizado, descontextualizado e

disponivel para investimento em outros textos.

Ao contrastarmos as imagens a partir desse prisma, percebemos que elas podem ofertar
sentidos e sugestionar novas acepgdes sobre realidade social. Entretanto, ndo se trata de

desvendar uma realidade que se esconde atras de um texto ou imagem, nem de trazer a tona
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os elementos de manipulagdo que o texto eventualmente esconde, mas de tentar interpretar o
que o texto pretende construir (BRAGA, 2000). Nesse sentido, realgar o lugar socioldgico do
produtor/emissor, bem como suas visdes de mundo e o espago que ocupa na producgdo
simbodlica, torna-se um imperativo quando objetivamos compreender os significados que um
anuncio pretende construir e ofertar aos receptores. Ademais, essa problematica ¢ reforcada
quando avaliamos que “as palavras mudam de sentido segundo as posi¢des daqueles que as
empregam e tiram seu sentido dessas posicdes, isto €, em relagdo as formagdes ideologicas

nas quais essas posi¢des se inscrevem’” (ORLANDI, 1988, p. 58).

Sobre esse aspecto, o que temos na producdo do discurso publicitirio ndo € uma mera
transmissdo de informagdes, mas de efeitos de sentido.*” Constatamos a existéncia de uma
apropriacdo social dos discursos produzida a partir da articulacdo entre o lingiiistico, o
contexto e o imagético. Assim sendo, podemos vislumbrar nos antincios coletados os
vestigios desse tipo de estratégia, que ao ressignificar no¢des do campo ambiental engendra
linhas discordantes entre o ideario representado pelo setor produtivo e aquele presente em
outros segmentos da sociedade. Sem embargo, “o discurso ndo ¢ simplesmente aquilo que
traduz as Iutas ou os sistemas de dominagao, mas aquilo por que e pelo que se luta, o poder
do qual nos queremos apoderar” (FOUCAULT, 2000, p. 10). A partir disso, percebemos que
o discurso publicitario dessas empresas que degradam a natureza age na tentativa de impor
um significado univoco sobre o meio ambiente, restando aos segmentos afetados uma luta no

e pelo discurso que ¢ distribuido como legitimo.

3 0 conceito de efeitos de sentido tem origem em Pécheux (1997) e afirma o fato de que a atribui¢do de
significados ndo se fundamenta em um lugar especifico, ao contrario, se produz nas relagdes dos sujeitos e dos
sentidos que mutuamente se constituem perpassados por contetidos ideoldgicos. Dessa maneira, a existéncia de
variados efeitos de sentido nos conduz a pensar a relagdo existente entre diferentes formagdes discursivas e
consequentemente na formulag@o de sentidos tornados validos ou descartados.
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Assim sendo, Maingueneau (2002) afirma que um texto publicitirio ndo pode ser estudado
exclusivamente como um tipo de estrutura textual, uma seqii€ncia coerente de signos verbais,
nem como um dos elementos das estratégias de marketing. Ao contrario, deve ser visto como
uma atividade enunciativa ligada a um género de discurso: o lugar social do qual emerge, o
canal por onde passa (oral, escrito, visual), bem como o tipo de difusdo que implica ndo sdo
dissociaveis do modo como o texto se organiza. Nesse sentido, podemos considerar, que na

confeccao desse discurso,

Nao sdo apenas as palavras e as construcdes, o estilo e o tom que significam.
Ha ai um espaco social que significa. O lugar social do falante e do ouvinte, o
lugar social da produgdo do texto, a forma de distribui¢do do texto e o valor
da revista como parte e mecanismo da industrial cultural, tudo isso significa
(ORLANDI, 1996, p. 55).

Destarte, percebemos que a compreensdo de um anuncio se da a partir do deciframento de
caracteristicas que ndo estdo, necessariamente, presentes nos dispositivos lingiiisticos ou
imagéticos que o compdem. Para Foucault (1972), a tarefa da analise de discursos consiste
em ndo mais destrinchar o conjunto de signos (de elementos significantes que remetem a
conteudos ou representagdes), mas em concebé-los como praticas que formam,
sistematicamente, os objetos a que se referem. Desse modo, podemos entender o discurso
publicitario como um mecanismo que produz novas acepgoes, que, mesmo referenciadas no

imagindrio coletivo, nos sdo apresentadas revestidas de novos significados.

Ao considerarmos essa dimensdo, vemos que esse discurso, deliberadamente, constroi um
novo sentido para os objetos e situacdes que representa. Assim, entendemos que a utilizagdo
por parte do discurso publicitirio de nocdes em disputa no campo ambiental - tais como:
harmonia homem/natureza, essencialidade da produgdo, conciliagdo entre exploracdo e

preservagdo, respeito as geragoes futuras, sustentabilidade, entre outras - reflete uma forma



67

especifica de significar a natureza, a0 mesmo tempo, que auxilia na constituicdo de novas

verdades descredenciadoras de outros sentidos possiveis.

Sobre esse aspecto, a analise discursiva necessita realgar o estabelecimento de correlagdes
entre os enunciados, possibilitando-nos demonstrar quais os sentidos estdo excluidos das
formulagdes apresentadas ao imaginario social. Aqui nos sera de muita valia a utilizagdo do
conceito de interdiscurso (PECHEUX, 1997; MAINGUENEAU, 1997; ORLANDI, 1988),
que corresponde a utilizacdo de varios outros discursos no deciframento, entendimento e
atualizacdo do enunciado que postulamos compreender. Dessa maneira, buscamos elucidar as
correlagdes existentes entre as varias formagdes discursivas utilizadas na composi¢do do

discurso publicitario dessas empresas que exploram o meio ambiente.

Destarte, considerando que a publicidade ¢ um discurso de dupla localizacao, fala com toda a
sociedade, mas apenas uma pequena parte a produz e sustenta (ROCHA, 1985), constatamos
que o material sugerido ao imaginario social representa um dos olhares possiveis sobre a
utilizagdo da natureza, que, de todo modo, é produzido a partir de uma matriz de pensamento
que cré na possibilidade de exploragdo inexaurivel dos recursos naturais. Sendo assim, a
fabricacdo desse discurso constitui um instrumento simboélico que auxilia na conformacdo de
um olhar hegemdnico sobre o que ¢ meio ambiente ou impacto social e ambiental. Por outro
lado, ndo ignoramos a existéncia de diferentes visdes na configuracdo desse imagindrio.
Entretanto, como a diferenca necessita da unidade e vice-versa (PECHEUX, 1997),
constatamos a existéncia de formacdes discursivas que significam a partir de um traco de
oposicdo. Nesse sentido, pode-se ponderar que nog¢des como as de progresso e
desenvolvimento, comuns nos anuncios, atuam propositadamente como opositores e

obscurecedores do modo de vida das popula¢des mais integradas ao meio natural. Sobre esse
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aspecto, constatamos a existéncia de oposi¢cdes entre uma modernizagdo tecnoldgica cuja

orientac¢do ¢ urbana e o modo de vida tradicional das populagdes do campo.

Abre-se espago para compreensdo dos anuncios a partir do conceito de silenciamento
(ORLANDI, 1995) que se fundamenta no pressuposto de que, como o sentido ¢ sempre
produzido a partir de uma posi¢do do sujeito, ao dizer, ele estard, necessariamente, ndo
dizendo outros sentidos possiveis, mas indesejaveis em uma dada situagdo discursiva. Assim,
estabelece-se um recorte entre o que € dito € o que ndo se deve dizer, entretanto, esse ndo dito
ja € por si so carregado de significagdes que merecem ser elucidadas. Esse conflito entre o
dito e o ndo dito, pode ser evidenciado na elaborag@o discursiva dos anuncios das empresas
do setor elétrico. Nessas pecas, raramente encontramos representadas as populagdes
ribeirinhas que sdo deslocadas para constru¢do de usinas; quando muito as percebemos
através da reafirmagdo de um progresso que alcanca a todos e os reduz aos argumentos
desenvolvimentistas. Contudo, esse silenciamento ndo deixa de significar uma postura que
desqualifica os valores ribeirinhos e reafirma as disparidades presentes na condugdo dos
processos de licenciamento ambiental*.

Ao adotarmos esse tipo de perspectiva na compreensdo e analise dos anuncios somos instados

a apreciar o fato de que

A publicidade, portanto, ndo € apenas uma técnica comercial, que visa por
meio de suas incitagdes mecanicistas ou sugestivas, tornar necessario para
algumas pessoas, a compra de bens ou servigos especificos. Ela constitui-se

400 licenciamento ambiental é concebido em trés fases: licenca prévia, licenca de instalagdo e licenca de
operacdo. A participagdo formal das populagdes atingidas apenas acontece apos a realizagdo dos estudos de
viabilidade ambiental apreciados durante a fase de licenciamento prévio. A interferéncia nas decisdes limita-se,
portanto, a participagdo em uma audiéncia publica que visa a apresentar os estudos ao conhecimento da
populag@o. Nao obstante, a possibilidade de influenciar na condug@o do processo ¢ extremamente restrita, haja
vista que os moldes de constituicio do licenciamento avaliam a realizagdo dos empreendimentos como
inexoravel. Para uma abordagem mais detalhada, ver contribui¢des de Zhouri, Laschefski e Paiva (2005).
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em um produto de ordem sociocultural (BRETON & PROULX, 2002, p.

109).
Nesse sentido, as escolhas realizadas pelo discurso publicitario entre quadros de referéncia
possiveis e demais fenomenos de apagamento ou repeti¢do representam certo olhar sobre o
real (SOULAGES, 1996). Percebemos, a partir dessa idéia, que o desaparecimento da
natureza em prol da usina (marca dos antincios do setor elétrico), bem como a demonstragao
de essencialidade da indistria petroquimica, obedecem a utilizagdo de mecanismos que agem
na tentativa de invisibilizar a existéncia de impactos ambientais. Dessa forma, é possivel
considerarmos as relacdes entre sociedade e publicidade como dialéticas e complexas: os
conteudos do discurso publicitario podem ser analisados como reflexo parcial da sociedade
que o produz ou, ao contrario, como fonte de influéncia possivel sobre as imagens que

circulam entre os individuos (BRETON & PROULX, 2002).

A partir desse ponto, pode-se avaliar o desempenho da publicidade como instancia que
oferece e capta temas ancorados nas representagdes sociais, estratégia que ¢ reforgada pelo
uso interessado de imagens e palavras. Nesse sentido, Rial (1998) postula que a imagem além
de adquirir centralidade na formulagdo dos antincios auxilia na constru¢do dos imaginarios
sociais. Apresentadas como um instrumento fundamental a publicidade, as imagens fixas e
em movimento exprimem histérias ndo apenas das representagdes sociais, mas também da
pratica de contemplar, expor e ocultar partes do mundo (SANT’ANNA, 1997). Vistas as
coisas por esse angulo, percebemos que as imagens exercem uma violagdo sobre os objetos
retratados (SONTAG, 1977) e nos mostram, especialmente, uma forma de ver, um olhar

particular sobre o objeto em questao.
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Ao se valer desses pressupostos, o discurso publicitario, de um lado, naturaliza o projeto
modificador da natureza concebendo-o como inexoravel, e de outro, racionaliza os impactos
socioambientais por meio de estratégias que valorizam o aprimoramento técnico e ocultam os
conflitos sociais. Através dessa pratica, a publicidade consegue desvirtuar as origens dos
impactos sociais e ambientais, a0 mesmo tempo que oferece a idéia de um compartilhamento
de responsabilidades entre empresas e demais segmentos*'. Nesse sentido, constroi-se uma
propaganda que busca difundir uma consciéncia ambiental e responsabiliza a todos homens e
mulheres pelas causas da deterioracdo, encobrindo as estruturas de poder que as geram por
cima das consciéncias individuais (LEFF, 1994). Balizados nessa idéia, somos instados a

avaliar como tatica do discurso publicitario o fato de que:

O sujeito comunicante deve fazer um esforgo para forjar um elo simbdlico,
mas sempre hipotético, com os sujeitos interpretantes, recorrendo a saberes,
normas, valores e universos de referéncias supostamente partilhados. A partir
desse instante o discurso publicitério vai falar de outra coisa, além do produto
e por em cena uma série de representagdes do mundo e de seus seres
(SOULAGES, 1996, p. 150).
Sendo assim, notamos que a publicidade se apropria de nog¢des em disputa no campo
ambiental e as utiliza para tecer uma nova concepgao sobre as empresas que exploram o meio
ambiente. A partir dessas praticas, o discurso publicitario procura atuar em duas frentes: de
um lado, concede visibilidade aos compromissos e benesses oriundas do projeto modifica-dor

do meio ambiente, e de outro, invisibiliza a existéncia de impactos ambientais e sociais

gerados pela implantagdo e operagdo dos empreendimentos. Dessa forma, atua no continum

*1'0 emprego dessa estratégia pode ser notado em campanhas publicitarias da indistria petroquimica. O texto de
um desses anuncios apregoa: “O uso apropriado e consciente da petroquimica pode fazer o mundo mais
confortavel e bem resolvido para o homem. No entanto, ndo existe meio ambiente que consiga sobreviver a
irresponsabilidade das pessoas sem consciéncia. A maioria acaba sendo prejudicada pela ignorancia de alguns.
Por isso, quando vocé estiver utilizando um produto quimico, ou produtos de origem petroquimica, procure
lembrar que eles so existem para servir a vocé e ao seu meio ambiente. A maior arma que podemos ter ¢ nossa
propria consciéncia”. Desse modo, verificamos o estabelecimento de uma abordagem que incita o
compartilhamento de responsabilidade e dilui a magnitude da contribuigdo do setor petroquimico para a
deterioragdo da natureza.
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visibilidade-invisibilidade sempre buscando reforcar adesdo as visdes representadas pelos
anunciantes. Além disso, como muitas concepcdes de natureza se rivalizam na sociedade
brasileira e falar de uma tnica seria impor uma ordem falsa a um quadro por demais
fragmentado (MATTA, 1994). Podemos sinalizar que a publicidade dessas empresas
arquiteta e implementa uma visdo propria de natureza que ¢ distribuida a um vasto horizonte

social.

A estratégia utilizada recorre ao ocultamento dos espagos naturais, que, por sua vez, sdo
racionalizados através de um discurso tecnicista que abre passagem a exploragdo ambiental.
Desse modo, a publicidade consolida uma imagem de apuro técnico, respeito a natureza e a-
preco pelas comunidades criando facilidades a viabilizagdo de novas construgdes e condi¢des
para o incremento ¢ manutencdo das atividades ja existentes. A partir dessa constatagio,
percebemos que o objetivo imediato de um antncio, propagandear um evento ou
empreendimento isolado, extrapola essa dimensdo e contribui para a formulagdo de uma
imagem-quimérica (respeito as populacdes afetadas, harmonia natureza/exploracdo, impactos
reduzidos) que reveste todo o segmento produtivo. Sobre esse aspecto, Baczko (1985) afirma
que a formulacdo de imaginarios sociais intervém ativamente na memoria coletiva, para a

qual os acontecimentos contam muitas vezes menos que as representacdes a que ddo origem.

Assim sendo, apreendemos a existéncia de um Iéxico publicitario, que, a despeito da
divulgacdo de um dado acontecimento, atua nas seguintes dire¢des: ajuste de uma nova
concepgdo de meio ambiente, obscurecimento das lutas sociais, legitimacdo de novas obras,
ocultamento dos impactos socioambientais ¢ criagdo de uma idéia de progresso e
desenvolvimento atrelada aos empreendimentos. Ao articular essas dimensdes, o discurso

publicitario dissemina a possibilidade de um gerenciamento responsavel da natureza e
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sinaliza para a certeza de um futuro melhor para sociedade. Desse modo, a natureza ¢
apresentada como suporte impulsionador do progresso humano e sua exploracdo
racionalizada ¢ ofertada como condigdo necessaria e suficiente para o desenvolvimento e

preservacao do meio ambiente.

Percebemos que o discurso publicitario absorve essas tendéncias, as remodela e distribui ao
imaginario coletivo denotando sentidos que sustentam o ritmo continuado de exploragdo da
natureza. Ao considerarmos que a publicidade ndo produz seu discurso a partir de um nucleo
vazio, mas, ao contrario, articula varios elementos presentes na trama social, torna-se
necessario elucidarmos as formas utilizadas para coadunar exploragdo econdmica e
preservagao ambiental. Por outro lado, somos instados a apreciar que essa estratégia visa a

ocultar certos tragos que necessariamente requerem estar ausentes.

Atentos a idéia de que os textos e imagens publicitarias sdo expressdes culturais mais que
criagdes (RIAL, 1998), constatamos uma jungdo entre defini¢des hegemonicas no campo
ambiental (compensacdo, mitigagdo, consenso de interesses, compatibilidade
exploragdo/conservacdo) ¢ apelos mais disseminados em nossa sociedade (progresso,
desenvolvimento, bem-estar-social). Essa estratégia objetiva construir um valor axiomatico e
uma idéia de inexorabilidade proprios das atividades modificadoras da natureza, o que lhes
confere um carater de inevitabilidade e ignora (propositadamente) a avaliagdo da real
essencialidade da operagdo ou construcdo de novos empreendimentos. Nesse sentido,
procuraremos demonstrar, no proximo capitulo, através da andlise dos antncios, como as
estratégias de elaboragdo de uma aceitabilidade dos impactos ambientais ¢ a promogdo de

progresso e desenvolvimento sdo operacionalizadas pelo discurso publicitario.
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Para tanto, propomos uma des-construgdo do fluxo de anuncios, mas ndo para fazer ressurgir
0 mesmo; ao contrario, procuraremos recompo-los a partir de um olhar que observa e
reconhece caracteres a primeira vista ndo visiveis. Nesse sentido, considerando que o ato de
escrever caminha sempre entrecortado pelo ato de pensar (OLIVEIRA, 1996), partimos para
uma analise que caminhard orientada pelos conceitos até aqui apresentados e ainda estara

sendo composta por codigos até entdo ndo esbocados ou pensados.
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Capitulo III - A Reconciliagdo Discursiva: Significacdes Impertinentes e

Realidades Ofuscadas

Introducao

Percorridos os caminhos que nos elucidaram a problematica da no¢do de desenvolvimento
sustentavel e desembocaram na interligagdo entre campo ambiental e discurso publicitario,
alcangamos o momento de demonstrar como a publicidade responde ¢ espelha as tensdes
geradas no interior desse campo. Versados na dificuldade de se traduzir imagens em palavras
e certos que incorreremos em mutilagdes que dilaceram em golpes de escrita aspectos
somente percebidos e ndo verbalizados, partimos para a tarefa de auscultar os textos, imagens,
cores, indumentarias, enquadramentos ¢ luzes, que se entretecem na composi¢ao de uma visdo

positiva acerca dos setores produtivos degradadores da natureza.

Tentaremos evidenciar que além de propagandear a operagdo ou construgdo de um
empreendimento, esse discurso marca a reafirmag¢do de posturas hegemonicas no campo
ambiental e promove um ocultamento de outros significados de natureza. Como veremos, a
estratégia utilizada potencializa tragos de um paradigma de mitigacdo e compensacdo, que
permanece encapsulado em nossa sociedade e age (des)localizando a ocorréncia de impactos
sociais e ambientais. Sobre esse aspecto, constatamos que essas novas técnicas da
comunicagdo e da imagem tornam a relacdo com o outro cada vez mais abstrata (AUGE,

1998) e acrescentam possibilidades e sentidos outrora desconsiderados.

Dessa forma, a tarefa de analise dos anuncios estara subdividida em dois capitulos: nesse

primeiro interpretaremos os artificios utilizados pelo discurso publicitario do setor elétrico e
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focalizaremos as diferengas e recorréncias discursivas entre os anuncios de usinas
hidrelétricas e de concessionarias geradoras e distribuidoras de energia. No capitulo
subseqiiente abordaremos o discurso veiculado pelo setor petroquimico e a industria quimica

interrelacionando-os entre si € com o setor elétrico.

3.1 Categorizagoes e Divisdes Temporais: Compreendendo o Discurso

Com o intuito de realcar as estratégias utilizadas pela publicidade na consolidacdo de uma
imagem positiva da exploracdo de recursos naturais, estabelecemos algumas categorizagdes
heuristicas. A partir dessa abordagem, buscamos compreender as disparidades existentes entre
0s anuncios que articulam minimamente uma preocupacdo ambiental, os que impdem
mecanismos de controle sobre a natureza e os que sugerem relagdes institucionais com a
sociedade. Desse modo, elaboramos, em um primeiro momento, um recorte temporal que
facilita a absor¢do e entendimento das mudancas e regularidades discursivas que permeiam o

intervalo dessas duas décadas.

Alicercados na analise das pecas publicitarias estabelecemos trés fases temporalmente

distintas e interpenetraveis:

1) Compreende o intervalo entre os anos de 1982 — 1987 e visa mapear as posturas
vigentes antes da introdu¢@o dos preceitos do desenvolvimento sustentdvel, bem como

clarificar o emprego de nogdes oriundas da Conferéncia de Estocolmo.

2) Compreende a década 1987-1997 e intenta por um lado, elucidar como o discurso

publicitario absorve o receituario da nogdo de desenvolvimento sustentavel, e, por
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outro, realgar as marcas da institucionalizagdo dessa tematica, principalmente, apds a
realizagdo da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Meio Ambiente e

Desenvolvimento, realizada no Rio de Janeiro em 1992.

3) Compreende os anos 1997-2002 e objetiva demonstrar a incorporagdo por parte do
discurso publicitario de uma certa visdo de desenvolvimento sustentavel. Todavia,
como veremos, isso ocorre a partir dos pressupostos da mitigagdo e compensacao
ambiental e marca a desconstru¢cdo no imaginario coletivo da existéncia de uma

natureza modificada.

Fixados esses recortes temporais, optamos por tratar em separado os anuncios utilizados por
cada um dos setores: quimico, petroquimico e elétrico, visando estabelecer as particularidades
e categorias inerentes aos respectivos discursos. De toda maneira, em uma etapa posterior
entrelagaremos essas representagdes na tentativa de consolidar um olhar mais holistico acerca

da imagem de meio ambiente apresentada a sociedade.

Em relagdo aos anuncios veiculados nas revistas Veja ¢ Exame, constatamos uma enorme
similaridade entre as tematicas abordadas, o que nos possibilitou um tratamento unificado das
publicagdes. Conjecturamos que essa indiferenciacdo reflete a univocidade dos discursos
utilizados pelo setor produtivo, bem como reforga a abrangéncia e penetragdo de significacdes
apresentadas como lugares-comuns. Ademais, consideramos a veiculagdo de um discurso
unissono uma descoberta tdo ou mais instigante, uma vez que isso constitui marca inconteste

da consolida¢do de um olhar hegemdnico acerca do meio ambiente.
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Ao fim e ao cabo, visando clucidar as dissondncias e recorréncias discursivas de cada
segmento produtivo e periodo, indicaremos por meio da analise de alguns anuncios as
estratégias utilizadas na elaboracdo da publicidade veiculada. Apds esse procedimento, que
propde estabelecer as linhas gerais adotadas, analisaremos de forma mais detida uma peca que

seja paradigmatica do discurso ofertado em cada época.

3.2 A Energia como Natureza do Progresso e a Incorporacdo do Discurso de

Desenvolvimento Sustentavel na Publicidade do Setor Elétrico

A analise que empreenderemos tem inicio pelo setor elétrico, meramente por compor nossa
amostra com um maior nimero de antincios. Ao nos debrugarmos sobre os antincios do setor
elétrico, percebemos a necessidade de estabelecermos uma distingdo entre os que promovem a
operacao de usinas hidrelétricas e aqueles que se destinam a compor uma imagem positiva das
concessionarias de geragdo, transmissdo e distribuicdo de energia. Desse modo, foram

elaboradas duas categorias, a saber:

e Usinas de Progresso — abrange os anuncios que postulam representacdes acerca da
licitagdo, construcdo ou operagdo dos empreendimentos. Os antncios enquadrados
nessa categoria tém a peculiaridade de antecederem eventos episoddicos como
lancamento de pedra fundamental, inicio das obras, fechamento de comportas,

primeira geragdo de energia e inauguragao.

e Concessiondrio Gera-dor/Distribui-dor - contempla os anuncios destinados a
formulagdo de uma imagem corporativa e enaltecedora das empresas que exploram o

setor elétrico. Ao realizarmos essa categorizagdo, percebemos que os aniincios sao
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destinados a campos especificos de atuagdo e estabelecemos trés subcategorias: 1)
Relagdes Institucionais - aglutina os antncios direcionados & comunicacdo com 0s
consumidores e investidores, 2) Ambiente Meio — destina-se a divulgar uma

adequagdo ambiental das atividades desenvolvidas e 3) Eficiéncia Racionada —

apresenta os programas de eficiéncia energética implantados pelas empresas.

Estabelecidas essas duas categorias, cabe-nos esclarecer que essas distingdes existem apenas
em um plano conceitual ¢ heuristico que visa facilitar e ampliar a compreensdo do objeto de
pesquisa. Em verdade, os discursos utilizados em ambas sdo interpenetraveis e refletem uma

mesma maneira de conceber e contrastar o meio ambiente, conforme tentaremos demonstrar.

A anélise dos anuncios do setor elétrico nos revela o uso de estratégias que perpassam todo o
periodo da pesquisa e constituem marcas do discurso publicitario desse segmento, dentre
essas se destacam: a referencia a geracdo de empregos diretos e indiretos, melhorias nas
condi¢cdes de vida da populagdo, crescimento econdmico, origem do desenvolvimento
nacional, indispensabilidade ao futuro das novas geracdes, progresso, necessidade de
ampliacdo do parque energético ¢ mengdo a quantidade de energia gerada e de pessoas
beneficiadas. Dessa maneira, o setor elétrico € representado como gerador de riquezas e

promotor de conforto e bem-estar para toda populacao.

Os anuncios que compdem a categoria Usinas de Progresso sdo caracterizados pelo emprego
sistematico de imagens de barragens em constru¢do e ou em funcionamento. Essas imagens
sdo sempre captadas de baixo para cima, em um angulo que da énfase a magnitude das obras,
ou por tomada aérea, o que denota controle sobre a paisagem e a natureza. Verificamos que

esse tipo de representacdo ¢ marca identificadora do segmento e recobre praticamente todo o
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periodo da pesquisa. Além disso, as imagens de hidrelétricas sdo conectadas a uma
simbologia de progresso, crescimento econdmico, qualidade de vida, empregos,

desenvolvimento e controle sobre a natureza.

Nesse sentido, constatamos uma preocupacao recorrente em demonstrar que as hidrelétricas
ndo produzem apenas energia, mas sdo também responsaveis por melhorias na educacao,
saude, seguranca e saneamento basico, além de garantia de um futuro melhor para a
populacdo. Ao se orientar por essas diretrizes, o discurso publicitario apresenta a0 imaginario
coletivo uma imagem das usinas como fundamentais e essenciais ao desenvolvimento
nacional e a perpetuacdo da vida. Embora esses tracos estejam presentes nos trés periodos
estabelecidos anteriormente, vislumbramos algumas particularidades que sdo acentuadas
apenas em determinadas fases e sdo essas diferenciagdes que procuraremos explicitar nos

topicos seguintes.

3.2.1 Domar a Natureza e Produzir Riquezas: A Publicidade de Hidrelétricas no

Periodo 1982-1987

Durante o intervalo 1982-1987, que antecede a formulacdo da idéia de desenvolvimento
sustentavel, as representacdes difundidas acerca das usinas hidrelétricas desconsideram a
existéncia de impactos sociais ou ambientais ocasionados pela constru¢do. Todavia, notamos
a partir desses anuncios a introdugdo de um discurso que atribui usos e significados
primordiais a natureza e a concebe como geradora de riqueza e de engrandecimento da nagao.

Destarte, podemos entrever alguns indicativos desse tipo de abordagem em um antncio da
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Companhia Hidroelétrica do Sao Francisco, que ressalta as vantagens da constru¢do da Usina

de Sobradinho™ .

A manchete principal do antincio apregoa “Sobradinho novos horizonte para o sertanejo” ao

que se segue o seguinte texto:

O Rio Sao Francisco tem sido, desde os primeiros passos da nossa historia,
a razdo de viver de milhares de brasileiros, habitantes de suas margens.
Utilizando suas vazantes para o cultivo de alimentos, capturando peixes em
suas lagoas, cavalgando seu dorso macio a bordo dos gaiolas [...] Mas esse
rio de cartdo postal sobreviveu até a década de 40. A criagdo da Chesf —
Companhia Hidroelétrica do Sao Francisco — langou as bases para a nova
civilizag¢do da energia elétrica: a da industrializacdo. Um tempo de grandes
transformacdes nas vidas das pessoas e até do rio. [...] A fome de energia
de origem hidrica impunha algo muito maior.
A partir da analise desse fragmento, percebemos que o discurso publicitario ressignifica o rio
como espago da industrializacdo e da fome de energia hidrica, ao mesmo tempo que introduz
uma racionalidade econdmica capaz de atribuir novos significados aos espagos naturais e
descaracterizar os usos tradicionais outrora praticados. O rio cartdo postal, de vazantes,
pescarias e dorso macio, ¢ simbolica e objetivamente transformado nas bases para uma
civilizacdo industrial. Ademais, se impde um desenvolvimento unidimensional representado
como possibilidade de novos horizontes para o povo sertanejo. Assim sendo, podemos indicar
que durante essa fase ndo esta vigente a preocupagdo discursiva em compatibilizar natureza e
produgdo econdmica, ao contrario disso, 0 meio ambiente € racionalizado como o lugar unico
e exclusivo da geragdo de riquezas. Por outro lado, entrevemos indicativos daquela visdo,

destacada por Padua (2002), que reconhece a pujancga das riquezas naturais, mas considera a

destruicdo um prego a pagar pelo progresso.

2 Anuncio publicado na revista Veja, edigdo 721, de 30/06/1982 — pagina 112.
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A ampliacdo do parque energético e o alargar das bases de exploragdo da natureza constituem
outros tragos evidenciados nos anuncio dessa fase. Sobre esse aspecto, os mecanismos
identificados no primeiro capitulo, relacionados a uma atitude que desbrava e doma a
natureza, reaparecem na orientacdo das pegas publicitarias que sdo veiculadas. Desse modo,
constatamos indicios dessa pratica em um anuncio do Complexo Pedra do Cavalo®™ que
apresenta a imagem de uma hidrelétrica em funcionamento, conectada a idéia de
aproveitamento multiplo dos recursos hidricos. A manchete do antiincio que destaca: “Na
Bahia solugdes multiplas para que tem sede de progresso” é complementada pelo texto
iniciado na porcao direita da pagina: “Todo complexo foi programado para proporcionar,
simultaneamente, varias alternativas de explora¢do econdmica dos recursos hidricos do Rio

Paraguacu”.

A partir da analise desses fragmentos, entrevemos que a hidrelétrica significa o refresco que
aplaca a sede de progresso, em um cenario onde o rio representa o lugar das varias
alternativas de exploragdo econdmica. Além disso, constatamos que a fome ¢ a sede palavras
utilizadas para denotar sofrimento ¢ miséria, sdo resignificadas pelo discurso publicitario e
transformadas em fome de recursos hidricos (anuncio de Sobradinho) e sede de progresso
(anmuncio de Pedra do Cavalo). Destarte, essa estratégia agrega eficacia simbolica a
construcdo dos empreendimentos e consolida uma racionalizagdo do meio ambiente, que o
faz convergir aos intuitos de uma exploracdo econdmica. Nesse sentido, € patente a
reafirmagdo de um discurso que atrela a construcdo de usinas hidrelétricas ao progresso

econdmico.

> Publicado na revista Veja, edigio 917, de 02/04/86.
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Em outro trecho do anuncio encontramos uma formulagdo que corrobora esses argumentos e
refor¢a um trago caracteristico da publicidade produzida nessa fase, qual seja, o sobrepujar da
natureza: “Mas quando o tempo virar e a chuva cair solta sobre a Bahia, ai também Pedra do
Cavalo vai mostrar o seu valor. O velho Rio Paraguagu, inddcil na época das chuvas, agora
estd domado em seu leito”.** Assim sendo, podemos entender um tipo de mentalidade que
concebe 0 meio ambiente sob uma otica que pro-clama as possibilidades de domesticacdo da
natureza e de desfrute das riquezas, ambas empreendidas através do uso de aparelhamentos

técnico-cientificos.

Ao considerarmos que o discurso publicitario reflete o contexto social no qual foi gestado,
torna-se natural localizarmos nos antincios as evidencias dos acontecimentos que marcaram
nosso desenrolar historico. Durante os primeiros anos da década de 1980, o Brasil sofre, por
um lado, os impactos da segunda crise do petroleo (que forcara uma redugdo drastica no
consumo desse produto), e, por outro, é contagiado pelos resquicios de uma politica nacional-
desenvolvimentista ¢ de substituicdo de importagdes. Destarte, verificamos nos anuncios
dessa época uma constante mengao aos barris de petroleo economizados através da geracao
hidraulica, bem como um discurso que apregoa a nacionalizacdo de equipamentos ¢ de

técnicas de construcao.

** Essa concepgdo de uma natureza domada pode ser também verificada em uma reportagem da revista Veja
publicada em 10/10/84, que, em entrevista ao engenheiro responsavel pelas obras de Tucurui, nos informa: “Em
mar¢o de 1980, no auge de uma torrencial estagdo de chuvas, Silveira viu as dguas do Tocantins prestes a
arrastar o canteiro de obras ainda em fase de montagem. ‘Por uma questdo de centimetros as aguas ndo
ultrapassaram as barragens provisorias que haviamos construido’, recorda o engenheiro. Ele pode assim
constatar que para se deixar domar, a natureza sempre cobra um preco. E na selva aprendeu Silveira, o tributo ¢
inevitavelmente mais pesado”.
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Indicativos dessa estratégia podem ser constatados em um anuncio de Furnas Centrais
Elétricas S/A, que propagandeia a entrada em operacdo da Usina de Itumbiara® e apresenta a

imagem de uma hidrelétrica captada de baixo para cima.

O texto manchete disposto no alto da pagina afirma: “A outra for¢a de Itumbiara: A forca da
nossa gente”. Em um texto iniciado na por¢do inferior da pagina, notamos uma
complementaridade de sentidos por meio da seguinte passagem: “E o melhor é que Furnas
construiu uma usina deste tamanho com um projeto, técnica e mao-de-obra exclusivamente
brasileiros, alcangando um indice de nacionalizagdo de 91%”. A partir desse trecho,
observamos uma exaltacdo das realizagdes nacionais, o que estd amplamente sintonizado a
politica de governo entdo em vigor. Ademais, constatamos que os anuncios dessa fase
projetam uma propaganda de governo, que vincula a constru¢do de hidrelétrica a imagem do
Estado ou governante responsavel pela execucdo das obras. Assim sendo, podemos notar na
parte inferior de quase todos os anuncios a logomarca das companhias geradoras,
acompanhada pelo nome do governante em exercicio ou dos ministérios do governo federal

responsaveis pela obra.

Apoés apresentarmos os principais temas que motivaram a producdo dos antincios nessa
primeira fase, dedicaremos as proximas linhas a analise mais detida de uma pega que aglutina
as diferentes estratégias empregadas. Embora o antincio em questdo ndo utilize a imagem de
uma usina em funcionamento, traco caracteristico do segmento, traz em destaque as obras de

implantacdo da Hidrelétrica de Samuel.

3 Publicado na revista Veja, edigdo 850, de 19/12/84 — pagina 86.
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Figura 1 - Antincio publicado na revista Veja edi¢do 764 de 27/04/1983, p. 123.

A parte superior da pagina apresenta uma seqiiéncia de imagens onde em cinco quadros
vemos: 1) vista aérea das obras com estreitamento do rio, 2) um caminh@o e uma escavadeira

retirando algum material, 3) dois caminhdes e uma outra escavadeira, 4) vista aérea do
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canteiro de obras e 5) sobreposta as demais, a imagem do momento de uma explosdo no leito
do rio. Assim, podemos avaliar que o quadrante da explosdo adquire centralidade e mantém
conexao com as outras imagens utilizadas. Diagramada no centro da pagina e sobrepostas as
demais essa imagem denota o agir técnico sobre a natureza e reforca uma representacdo de
dominio corroborada pelas outras figuras. A partir da analise dessas imagens, podemos
constatar a apresentagdo de um agir técnico que age modulando e sobrepujando a natureza e a

coloca a servico da geragdo de energia elétrica.

Ao apresentar a imposi¢do de um novo curso ao rio, a imagem da explosdo ¢ das outras
interferéncias técnicas redimensiona a paisagem orientando-a para modificacdo da natureza e
extragdo de riquezas. Nesse sentido, as paisagens naturais sdo resignificadas como suporte a
produgdo energética, em um cenario onde as maquinas e equipamentos tecnoldgicos
imprimem racionalizacdo ao espago e encobrem a existéncia de uma natureza outrora nao
modificada. O meio ambiente ¢ entdo significado como baluarte da exploragdo economica e
as paisagens e populacdes solapadas pela hidrelétrica ndo sdo sequer consideradas ou

mencionadas.

Articulado as imagens que representam a obra e as mudangas na paisagem, o texto manchete
do anuncio apregoa: “Um estado que cresce 20% ao ano precisa de muita energia”.
Constatamos uma complementaridade de sentidos entre as imagens e a manchete que
expressa por um lado, a necessidade de construcdo da obra, e por outro, justifica essa
intervengdo que transforma natureza em espago produtivo e racionalizado. Por outro lado,
notamos que a idéia de crescimento ¢ associada magneticamente a construg¢ao da hidrelétrica,

de forma que a energia gerada representa um elixir indispensavel a essa realizagao.
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O texto iniciado na lateral direita da pagina caracteriza aspectos nao explicitos na imagem e
adiciona conteudo ao titulo do antncio: “Os brasileiros que acreditam em Rondonia tém um
motivo a mais para fixarem ali suas esperancas: a Hidrelétrica de Samuel ja ¢ uma realidade”.
A hidrelétrica ¢ significada como uma das condi¢cdes que propiciam o fixar de novos
moradores e o arregimentar de suas esperancas. Sobre esse aspecto, percebemos que o
discurso utilizado adiciona um contetido de sentimentalidade e pessoalizacdo ao antncio,
recorrendo ao uso de expressoes atreladas a crenga e esperanca. Adiante no texto deparamos
com a seguinte afirmacdo: “Sua poténcia final instalada sera de 216 MW, representando
confidvel plataforma para o desenvolvimento do mais novo Estado Brasileiro”. Ocorre
novamente uma reiteracdo dos sentidos expressos na manchete e se reforga uma idéia que
aglutina hidrelétrica e desenvolvimento, na qual a constru¢do de usinas ¢ concebida como

condiciio necessaria e suficiente para o desenvolvimento econémico.*®

O paragrafo seguinte do anuncio informa que: “No periodo 1988/1993, com a substitui¢ao da
geracdo térmica por geracao hidraulica, Samuel estara economizando divisas da ordem de
260 milhdes de dolares”. Como demonstramos anteriormente, esse tipo de argumento
representa marca constante em toda publicidade de hidrelétricas dessa fase, a substitui¢do da
matriz energética, consolidada nos primeiros anos da década de oitenta, ¢ aqui significada
como pré-requisito para reducdo nas importacdes de petroleo. A partir desse raciocinio, a
transicdo para a matriz hidraulica representa um ganho de divisas imprescindivel ao

equilibrio da balanga comercial brasileira. Além disso, esse discurso de economia de divisas ¢

#° Essa idéia pode ser notada em matéria da revista Veja, de 10/12/84 intitulada: A Energia da Floresta. O texto,
que apresenta a inauguracdo da usina de Tucurui, discorre informando: “As aguas represadas do Rio Tocantins
que comecam nessa segunda-feira a deslizar pelos vertedouros da hidrelétrica de Tucurui, no Para, rompem um
circulo vicioso que ha décadas sufoca as chances de progresso daquele pedagco da Amazdnia. Nao se instalavam
industrias porque ndo havia energia, e ndo se construiam barragens porque ndo havia indastrias”. Dessa maneira,
propala-se uma imagem onde a implantagdo de hidrelétricas é considerada como tinica condi¢do necessaria para
o progresso e desenvolvimento da populagio.
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\

utilizado para legitimar um aumento nos investimentos destinados a construcdo de novos

empreendimentos hidrelétricos.’

O trecho final do anuncio esclarece que: “No campo social a obra garantird milhares de
empregos, diretos e indiretos, numa regido extremamente carente de energia”. A utilizacdo
desse argumento reafirma a amplitude e o alcance social da obra, ao mesmo tempo que deixa
subtendida uma imagem que atrela a inexisténcia de empregos a caréncia de energia. Sobre
esse aspecto, a construgdo de hidrelétricas é representada como matriz geradora de empregos

¢ de oportunidades para toda a populagao.

A parte inferior da pagina ¢ ocupada por uma foto menor onde vemos um palanque repleto de
pessoas que observam ao longe. A legenda da foto traz a seguinte informagdo: “Visita do
Presidente Jodo Figueiredo as obras da Usina Hidrelétrica de Samuel em 07 de abril de
1983”. Essa estratégia é outro traco presente na publicidade desse periodo ¢ marca uma
conexao intima entre propaganda de governo e implantagdo de novos empreendimentos.
Assim sendo, a veiculagdo dos antncios ¢ articulada em duas dire¢des: de um lado, agrega
valor a imagem do governo, e de outro, cria uma aura de essencialidade ao entorno da
construcdo de hidrelétricas, atrelando-as ao desenvolvimento e progresso da populagdo. Por
fim, ao pé da pagina podem ser vistas dispostas, lado a lado, as logomarcas do Ministério das
Minas e Energia, da Eletrobras, da Eletronorte ¢ da Construtora Norberto Odebrecht
(responsavel a época por grande parte das obras de engenharia hidraulica). A partir dessa

disposi¢do, entrevemos a existéncia de um imbricamento entre o segmento publico e privado

7 Matéria da revista Veja de 20/05/87 apresenta os dez canteiros de obras mais caros do Brasil durante a década
de oitenta. Entre esses, sete eram constituidos por empreendimentos hidrelétricos (Hidrelétrica de Itaipu,
Hidrelétrica de Itaparica, Complexo de Pedra do Cavalo, Hidrelétrica de Tucurui, Hidrelétrica de Balbina,
Hidrelétrica de Salto Segredo e Hidrelétrica de Xingo) e dois por usinas nucleares (Angra II e III).
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(HOLANDA, 1963; MATTA, 1979), trago que evidencia o jogo de interesses presente no

planejamento e constru¢do de grandes empreendimentos hidrelétricos.

A analise desses anuncios nos possibilita constatar a inexisténcia de qualquer mencao as
comunidades atingidas e ou aos impactos sociais e ambientais ocasionados. Os
empreendimentos sdo apresentados como indispensaveis a realizagdo do progresso e a
construcao de hidrelétricas € per si justificada. Nesse sentido, a inexorabilidade da construcdo
invisibiliza a existéncia de populacdes atingidas e descarta a preocupagdo com impactos
ambientais e sociais. Assim, como a publicidade extrai sua for¢a do circuito retroalimentador
que compreende por um lado, a expressdo de realidades vivenciadas, e por outro, a introjecdo
de novos contetidos, podemos entrever que preocupagdes ambientais e sociais resultantes da
construcdo de hidrelétricas ndo integram nosso imagindrio coletivo a época da produgdo e
veiculacdo desses antincios. Além disso, a inexisténcia desses tracos reafirma uma postura
que concebe as usinas como benesses incontestes ¢ imprescindiveis ao crescimento da nagdo

brasileira.

3.2.2 Descaracterizagdao dos Impactos e Reflexos da Nog¢ao de Desenvolvimento

Sustentavel: A Publicidade de Hidrelétricas no Periodo 1987-1997

Diferentemente da fase anterior, o periodo que compreende o intervalo entre os anos 1987-
1997 marca a introdug¢do de novas referéncias no discurso que promove a implantacdo de
usinas hidrelétricas. Embora permane¢am as balizas que reafirmam a necessidade de
construcdo de novas usinas, geracdo de empregos, ampliagdo do parque energético,
crescimento econdmico, desenvolvimento nacional, progresso e outras tantas, o discurso

passa a incorporar os tragos resultantes da institucionalizag¢do do campo ambiental, da
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introducdo da idéia de desenvolvimento sustentavel e da insurgéncia de movimentos sociais

organizados.*®

As imagens de hidrelétricas em funcionamento continuam preponderantes. Entretanto,
constatamos, ainda que de forma estiolada, a veiculagdo de antincios nos quais as imagens de
usinas sdo apresentadas dividindo espaco e conectadas a outras figuras ilustrativas, tais como:
plantacdes irrigadas, animais resgatados, casas construidas, populacdes reassentadas e outras
mais. Nesse sentido, percebemos que o padrio de representagdo comega a se alterar
espelhando a assimilagdo dos preceitos difundidos a partir da nocdo hegemodnica de
desenvolvimento sustentavel. Sobre esse aspecto, o anuncio de inauguracdo da Usina

Hidrelétrica de Itaparica representa um exemplo bastante ilustrativo.

*® A organizagdo de movimentos sociais de resisténcia a construgio de barragens se intensifica a partir do final
da década de 1980. Embora as lutas tenham se iniciado por volta de 1978, quando da construgdo da Usina de
Itaipu, a disseminagdo de projetos hidrelétricos nas regides norte e nordeste, associada as experiéncias negativas
das populagdes ja deslocadas, promove a insurgéncia de pressdes por melhores negociacdes e condi¢des de
reassentamento. Sobre esse aspecto, sdo emblematicas as lutas empreendidas por populagdes atingidas pelas
hidrelétricas de Itapararica, no nordeste, ¢ Machadinho, no sul do Brasil. Todavia, mesmo expressando uma
identidade aglutinadora de reptdio a instalagdo de hidrelétricas, esses movimentos possuiam tragos particulares e
nao articulavam preocupagdes de ambito nacional. Assim sendo, a organizagdo de um movimento nacional
ocorre a partir da realizagdo do I Encontro Nacional de Trabalhadores Rurais Atingidos por Barragens, realizado
em Goiania em abril de 1989. Durante esse encontro sdo lancadas as bases para a constituicio do MAB —
Movimento de Atingidos por Barragens; que se constitui durante o I Congresso Nacional de Atingidos por
Barragens, ocorrido em Mar¢o de 1992. Desse modo, ao longo dos anos 1990 o MAB tem fortificado a
resisténcia a realizacdo de hidrelétricas, a0 mesmo tempo em que confronta a relagio entre necessidades politicas
e organizacionais do movimento nacional e regional (VAINER, 2004).
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Figura 2 — Anuncio publicado na revista Veja ano 20, n® 37 de 14/09/88, p. 117.
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Esse anuncio traz as seguintes imagens dispostas em quadros de diversos tamanhos que

preenchem os 2/3 superiores da pagina: 1) diversas casas que sdo apresentadas a partir de um
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angulo aéreo, 2) campos plantados e irrigados, 3) patos nadando em um lago, 4) imagens em
close de casas aparentemente novas, 5) uma cobra enrolada nos bracos de uma pessoa ¢ 6)
ocupando uma por¢do maior e em um campo privilegiado de visdo, temos a imagem de uma

usina captada do alto.

A analise desse conjunto nos possibilita entrever que a imagem da usina circundada e
conectada as ilustracdes de casas construidas, plantacdes irrigadas e animais resgatados
representa, ainda que de forma incipiente, a idéia de compatibilidade entre exploragdo
econdmica capitalista, preservacdo ambiental e respeito as comunidades. Dessa maneira, a
manchete do antncio coroa essa possibilidade com a frase “Valeu, Itaparica!”, que ¢
complementada pelo seguinte texto iniciado na por¢do inferior da pagina: “Localizada na
secdo inferior do médio Sdo Francisco, entre os estados da Bahia e Pernambuco, Itaparica
também representa um dos mais completos trabalhos da Chesf na area social e de preservacao
do meio ambiente”. Destarte, as estratégias utilizadas nos permitem verificar que o discurso
publicitario comega a incorporar o uso de caracteres simbolicos que anteriormente estavam
ausentes na representagdo de hidrelétricas. Nesse contexto, as nogdes de controle de impactos

ambientais e reconhecimento de populagdes atingidas comecam a-ter visibilidade.

Podemos notar indicativos dessa estratégia discursiva no seguinte trecho: “Para controlar o
impacto ambiental que a inundag¢do necessaria a formacao da barragem poderia provocar a
Chesf mobilizou mais de 120 técnicos que também se empenharam na operagdo de resgate e
realocagdo de animais”. A partir desse fragmento, constatamos que inexiste um raciocinio
calcado na mitigacdo ou compensagdo de impactos. Ao contrario, estd em vigor um controle
técnico que tende a evitar a existéncia dos problemas que ocorreriam na inobservancia desse

preceito. Conforme demonstramos no primeiro capitulo, o aprimoramento técnico aparece
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como descredenciador da ocorréncia de impactos sociais ¢ ambientais, a0 mesmo tempo que

reafirma as possibilidades de controle sobre a natureza.

Com relagdo aos impactos sociais e populacdes atingidas, outro extrato desse anuncio ¢
bastante significativo: “E para proporcionar melhores condi¢des de vida, trabalho e moradia
as mais de 40 mil pessoas que precisaram ser realocadas, a Chesf realizou um série de obras”.
Embora esse antincio seja o primeiro a incorporar a existéncia de populacdes atingidas,
notamos que esse discurso de assimilagdo ¢ forjado a partir de uma otica que concebe as
hidrelétricas como provedoras de melhores condigdes de vida a populacdo relocada. Nesse
cenario, o equacionamento dos impactos sobre o modo de vida das populagdes atingidas ¢
minimizado e a medida sugerida se restringe a realizagdo de obras de engenharia. Vale
ressaltar, conforme demonstramos no primeiro capitulo, que a populacdo afetada pela
Hidrelétrica de Itaparica somente teve garantias de relocagdo apos a intervencdo do Banco
Interamericano de Desenvolvimento, que exigiu do Ministério das Minas e Energia e da
Eletronorte o cumprimento dos programas de reassentamento (ARNT & SCHWARTZMAN,

1992).

A partir da analise dos anuncios veiculados nessa fase, compreendemos que o discurso
publicitario passa a assimilar tragos da no¢do de desenvolvimento sustentavel e a apresentar
novas justificativas a implantagcdo das hidrelétricas. Dessa forma, as estratégias empregadas
promovem uma descaracterizacdo dos impactos sociais € ambientais, a0 mesmo tempo que
buscam adesdo a um raciocinio que significa a geracdo de energia como contrapartida ao
conflito existente entre exploragdo econdmica, manuten¢do de comunidades e preservagdo da

natureza.
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Esse tipo de estratégia discursiva fica evidente em um antincio da Hidrelétrica de
Machadinho, que apresenta no centro da pagina a imagem area de um rio com suas curvas ¢

afluentes rodeados por verdejantes matas.

DIA 15 A ELETROSUL ASSINOU O CONTRATO
DA USINA HIDRELETRICA MACHADINHO.
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Figura 3 — Antincio publicado na revista Exame edigdo 628 de 17/01/1997, p. 81.
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O lado superior da imagem traz a seguinte frase: “Dia 15 a Eletrosul assinou o contrato da
Usina Hidrelétrica de Machadino” que, abaixo, ¢ complementada pelo trecho: “E quando
vocé souber o que isso representa, vai querer assinar embaixo”. Nessa mesma dire¢do, o texto
iniciado na porg¢do inferior da pagina qualifica o que representa a constru¢do e informa que a

hidrelétrica vai alavancar o desenvolvimento, a economia e a geragcdo de empregos.

Desse modo, percebemos que esse anuncio, de um lado, obscurece as eminentes mudangas no
meio ambiente através das promessas de investimentos e desenvolvimento, e de outro,
sugestiona ao receptor que as modificagdes realizadas na paisagem sdo justificadas por uma
contrapartida em geracdo de energia e riquezas. Embora a utilizagdo de imagens de natureza
ndo represente o argumento privilegiado pela publicidade de usinas, entrevemos que essa
peca sugere a existéncia de um ausente significado — a imagem da usina ndo aparece,
contudo, ¢ subentendida e apresentada pelo texto como substitui¢do ao rio e as matas. Assim,
vislumbramos que as pecas publicitarias de usinas veiculadas nesse intervalo se baseiam em
um discurso que sugere a descaracteriza¢do dos impactos ambientais, a minimizagdo de suas

conseqiiéncias e o alcance de beneficios difusos.

O uso dessa estratégia discursiva pode ser notado na elaboragdo de diversos antincios, dentre
os quais destacamos dois. O primeiro, da Companhia Energética de Minas Gerais, apresenta o
lancamento da Hidrelétrica de Igarapava® e pontua: “Esse atraente projeto de geragio
utilizara, pioneiramente, no pais turbinas do tipo bulbo e sua construgdo praticamente ndo
causara impacto ambiental na regido”. O segundo, da Construtora Andrade Gutierrez,
promove a operagdo da Usina Guilman-Amorim™ e apregoa: “[...] a Guilman-Amorim

formou uma reserva de apenas um quildmetro quadrado, evitando a inundagdo de areas

4 Publicado na revista Veja, edigdo 1223, de 21/02/1992 — pagina 37.
3% publicado na revista Exame, edigdo 647, de 16/10/1997 — pagina 97.



95

extensas, o que reduz o impacto ambiental e garante a sobrevivéncia de diversas espécies de
plantas e¢ animais”. Em ambos os anuncios, constatamos ser evidente o emprego de
estratégias discursivas que descaracterizam e minimizam a existéncia de impactos
ambientais. Nesse sentido, “praticamente ndo causara impacto” ou “reduz o impacto
ambiental” sdo formulacdes que resignificam essas ocorréncias e legitimam a construcao das
hidrelétricas. Além disso, o discurso publicitario recorre a utilizagdo de medidas técnicas e as
apresenta como condi¢@o necessaria e suficiente a reducdo ou minimizagdo desses impactos

ambientais.

A analise desses fragmentos possibilita-nos compreender que o discurso publicitario oferece
uma (re)apresentagdo dos impactos ambientais sugerindo seu controle e gerenciamento
técnico. Destarte, verificamos a incorporacgdo de defini¢des contidas no Relatorio Brundtland,
onde se proclama a resolucdo de limitagdes tecnologicas como condi¢cdo necessaria para o
incremento das bases produtivas. Nao obstante ocorra uma absor¢do discursiva das
problematicas sociais e ambientais, essas sdo significadas sob um prisma que, retoricamente,
minimiza as modifica¢des e apresenta uma contrapartida em beneficios. De todo modo, essas

estratégias podem ser evidenciadas em outro antncio da Usina de Igarapava®' que postula:

A exemplo de Nova Ponte, a primeira hidrelétrica construida dentro das
novas normas de protecdo ao ambiente, Igarapava respeitara a ecologia da
regido. Seu reservatorio terd apenas 36 quildmetros quadrados, atingindo
um nimero muito pequeno de propriedades rurais, 112 ao todo. Serfio mais
de 1.000 empregos diretos, beneficiando varios municipios do Tridngulo
Mineiro, e o investimento total serd de US$ 300 milhdes.

51 Publicado nas revistas Veja, edicdo 1316 de 01/12/1993 e Exame, edi¢do 546 de 08/12/1993.
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A partir do discurso elaborado nos anuncios, compreendemos que inexiste nesse periodo uma
preocupacdo em apresentar medidas que compensem ou mitiguem a ocorréncia de impactos
sociais e ambientais, ao contrario, esses sdo abordados como passiveis de um gerenciamento
técnico que evita e descaracteriza o proprio acontecimento. Nesse sentido, a publicidade
legitima uma visdo dominante no campo ambiental através de definicdes que: exprimem o0s
interesses dos grupos hegemonicos, contribui para o estabelecimento de critérios de
julgamento e hierarquiza a ocorréncia de impactos. Sobre esse aspecto, oferece significacoes
acerca da maneira que a sociedade dispde da natureza e caracteriza os problemas ambientais

como externalidades e inadequacdes do proprio meio natural.

Em outra direcdo, o periodo 1987-1997 é marcado pelo inicio de liberalizagdo do mercado de
geragdo, transmissdo ¢ distribuicdo de energia, bem como pela ocorréncia de crises no
abastecimento. Assim sendo, verificamos nos antincios a consolidacdo de um discurso que
reafirma o compromisso do setor privado com o desenvolvimento nacional e designa os
investimentos realizados como aporte a geracdo de empregos e crescimento econdmico. De
todo modo, os reflexos dessas formulagdes podem ser evidenciados nos seguintes trechos:
“Afinal, isso quer dizer que alavancar o desenvolvimento, a economia e a geracdo de
empregos nos setores fundamentais ndo precisa mais ser uma responsabilidade exclusiva do
governo™” ou “saber que existem empresas privadas investindo na produgdo de energia
elétrica no Brasil é uma 6tima noticia®®. Embora reafirme um discurso ja utilizado pelo setor
publico e consagrado no imaginario coletivo, essa estratégia visa a promover e justificar a

exploracdo de complexos energéticos por parte de empresas privadas ante a incapacidade de

fornecimento do Estado brasileiro.

52 Anancio da Hidrelétrica de Machadinho publicado na revista Exame, edigdo 628, de 17/01/1997.
53 Antincio da Hidrelétrica Guilman-Amorim publicado na revista Exame, edigdo 647, de 16/10/1997.
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Tentaremos demonstrar a articulacdo de todos esses elementos acima descritos nos
debrugando sobre a analise de um anuncio da Companhia Energética de Minas Gerais que

propagandeia a entrada em operacdo da Usina Hidrelétrica de Miranda.

SE DEPENDESSE DE MINAS GERAIS,
O BRASIL TERIA ENERGIA'SOBRANDO.

MIRANDA, A NOVA USINA DA CEMIG. MAIS 390 MEGAWATTS
DE POTENCIA PARA O MNOSSO ESTADO.
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Fiel aos padroes de representacdo utilizados por esse segmento, o aniincio dispde a imagem da
hidrelétrica em funcionamento preenchendo toda metade superior da pagina. Captada a partir
de uma tomada aérea essa imagem mostra o espaco destinado ao barramento e uma parte do
lago. Ao observarmos o canto direito da imagem (um campo de visdo privilegiado) vemos,

grafada sobre o pareddo, a logomarca da empresa concessiondria e 0 nome da usina.

Essa formula de apresentacdo reafirma as tendéncias utilizadas nesse periodo e dispde,
soberanamente, a imagem da usina. Ademais, essa figuragdo vem lastreada por um conjunto
de atributos ja consagrados no imaginario social e traz em sua esteira as idéias de progresso,
crescimento econdmico, desenvolvimento e geracdo de empregos. Sobre esse aspecto,
podemos entrever que a imagem da usina em funcionamento, significada como geradora de
beneficios ¢ controle das adversidades, constitui a representacdo adequada aos intuitos de
ofuscar a existéncia de impactos sociais € ambientais. Para Becker (1997), uma representacao
eficiente diz tudo que se precisa saber para um objetivo determinado, sem desperdicar tempo
com o que ndo ¢ necessario. Admitindo como valido esse raciocinio, percebemos que durante
o intervalo 1987-1997 a representacdo imagética da usina alcanga todos os objetivos
pretendidos e dispensa a articulagdo de outras figuras. Embora tenhamos apontado para a
assimilagdo de diferentes aspectos na elaboragdo dos antincios, ressaltamos que essa tendéncia
constitui uma postura estiolada que nao estad ainda totalmente incorporada a formulagdo do

discurso publicitario nessa fase.

Conectada ao racionamento de energia, vivenciado nesse periodo, a manchete do antncio
disposta na parte superior da pagina afirma: “Se dependesse de Minas Gerais, o Brasil teria
energia sobrando”. Logo abaixo da imagem lemos outra frase que complementa a anterior ¢

agrega novos significados: “Miranda, a nova usina da CEMIG. Mais 390 megawatts de
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poténcia para o nosso Estado”. Apreendemos que as palavras energia e poténcia sdo utilizadas
de forma ambigua e significam, de um lado, atributos ligados a operagdo da usina - energia
gerada e poténcia instalada, e de outro, caracteristicas em sentido figurado de vitalidade e
crescimento do estado mineiro. Desse modo, a usina representa a contribuicdo de Minas para
que o Brasil tenha energia sobrando e aplaque a crise energética, ao mesmo tempo que

significa uma nova poténcia para o estado.

A metade inferior da pagina ¢ dedicada a um discurso que complementa e acrescenta novos
sentidos a imagem e as manchetes do anuncio. O texto iniciado agrega significados a
manchete principal e postula: “O risco de blecautes e racionamentos ronda o pais, mas a
CEMIG produz energia abundante ¢ inaugura mais uma usina: a Hidrelétrica de Miranda”. A
partir desse fragmento, entrevemos que, por meio de um discurso que oculta a necessidade de
redirecionamentos no consumo e encobre a existéncia de perdas na transmissdo, a crise
energética ¢ utilizada como justificativa a constru¢do de novos empreendimentos. Além disso,
a energia elétrica ¢é classificada como abundante, desde que bem explorada com investimentos

em novas construgdes ¢ ampliacdo do parque gerador.

Em outra direcdo, o texto se afina ao discurso ofertado durante esse periodo e busca uma
descaracterizacdo ou minimizagdo dos impactos ambientais, a0 mesmo tempo em que recorre
ao raciocinio de contrapartida em geracdo de riquezas e desenvolvimento. Ademais,
constatamos a inexisténcia de meng¢des as populacdes atingidas, uma vez que essas nao se
estabelecem como trago recorrente e constituem ainda um eco discursivo estiolado.
Outrossim, percebemos reminiscéncias do discurso do desenvolvimento sustentavel, embora
essa tematica ndo esteja totalmente incorporada como pratica norteadora nesse periodo. Assim

sendo, os indicativos dessas tendéncias sdo evidenciados em um fragmento do antincio que
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significa a imagem da hidrelétrica e coaduna minimizagdo de impactos e desenvolvimento

econdmico:

E um investimento de 800 milhdes de reais, para acrescentar 390
megawatts de poténcia e beneficiar quase 2 milhdes de pessoas — energia
suficiente para gerar empregos, atrair investimentos e promover mais um
impulso de desenvolvimento em nosso Estado. Tudo isso, com o minimo
de impacto no meio ambiente, preservando a fauna e flora nativas.

Dessa maneira, a usina representa investimentos financeiros que, em um ciclo de sinecura, se
transformam em megawatts e posteriormente em beneficios para dois milhdes de pessoas.54
Além disso, a hidrelétrica é caracterizada como condi¢do necessaria ao desenvolvimento do
estado e como responsavel pela geracdo de empregos, atracdo de investimentos e ampliagdo de
beneficios. E o que é melhor, alcanca todas essas benesses ocasionando minimos impactos ao
meio ambiente e preservando fauna e flora. Nesse sentido, a imagem da usina continua
significada como icone do progresso e¢ se erige em um mecanismo que agrega eficacia a
construcdo de novos empreendimentos. Todavia, a novidade é a introdugdo de uma variavel

ambiental que, contudo, é inserida a partir da otica do controle sobre a natureza e da

descaracterizacdo e minimizagdo dos impactos sociais ¢ ambientais causados.

Por fim, esse anuncio consolida uma imagem de enaltecimento da usina e da companhia
geradora e reafirma significagdes, presentes na fase anterior, que atrelam a construcdo de
hidrelétricas ao crescimento econdmico € ao desenvolvimento. Assim sendo, o trecho

derradeiro propala: “Miranda ¢ isto: um avango, um salto, um impulso na determinagdo da

> A passagem desse aniincio que reafirma os beneficios a dois milhdes de pessoas guarda semelhangas com uma
cena do filme Narradores de Javé (Brasil, 2003). Esse filme conta a historia de um povoado que sera inundado
para constru¢do de uma usina hidrelétrica. A cena em particular apresenta a comunidade reunida na igreja para
discutir a implantagdo do empreendimento, nessa situacdo um dos personagens afirma: “dizem que a usina é o
sacrificio de poucos para o beneficio de muitos, os poucos somos nds, mas os muitos eu nao sei quem sio”.
Dessa maneira, constatamos que a estratégia utilizada no antncio invisibiliza completamente a existéncia desses
poucos, utilizando um discurso/imagem que ndo contempla a existéncia de populagdes atingidas, mas apregoa a
existéncia de melhorias para um grande niimero de pessoas.
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CEMIG de crescer. E Minas ganhando em modernidade e desenvolvimento”. Vale ressaltar que
logo abaixo do texto notamos as logomarcas da companhia geradora ¢ do governo do estado.
Embora isso tenha deixado de ser marca identificadora do discurso que promove as usinas,
verificamos nos antincios de empresas com controle estatal a existéncia de uma propaganda de

governo acoplada a construcao de novas hidrelétricas.

A andlise dos anuncios veiculados nessa segunda fase nos possibilita demonstrar que a
construcdo de hidrelétricas permanece sendo representada a partir da positividade e
essencialidade da producdo de eletricidade. De todo modo, ocorre uma incorporacgdo paulatina
do discurso do desenvolvimento sustentavel que, contudo, reafirma essa tendéncia e faz
subsistir uma significagcdo na qual a usina aparece, de um lado, como promotora de progresso e
crescimento econdmico, €, de outro, como minimizadora ou obscurecedora da ocorréncia de
impactos sociais e ambientais. Nesse sentido, o discurso publicitario reforca a positividade das
usinas e agrega ainda uma quimérica preocupagdo ambiental que tende a descaracterizar a

existéncia de impactos e a extrair vantagens competitivas dessa incorporacao.

3.2.3 Aprimoramento Técnico, Compensagdo e Mitigagdo de Impactos: O

Desenvolvimento Sustentavel e a Publicidade de Hidrelétricas no Periodo 1997-

2002

No percurso dessa trilha, o intervalo entre 1997-2002 representa a consolidacdo da idéia de
desenvolvimento sustentavel como norteadora da publicidade do setor elétrico. Enquanto, o
discurso dos periodos anteriores ignora a existéncia de impactos ou descaracteriza sua
ocorréncia, essa nova etapa apresenta um reconhecimento das modificacdes e estabelece os

mecanismos técnicos capazes de sanar os problemas ocasionados. A partir dessa nova fase, a
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descaracterizacdo cede espago a incorporagdo de estratégias calcadas nas possibilidades de
compensagdo ¢ mitigacdo dos impactos sociais e ambientais. Ndo obstante, a inexorabilidade
dos empreendimentos continue a tonificar o discurso, esse passa a ser revestido por estratégias
que apelam ao aprimoramento técnico como forma de equacionar a producdo de energia e a
preservacdo ambiental. Nesse sentido, ocorre uma plena assimilagdo discursiva de elementos
tais como: relocagdo de populagdes, conservagdo e resgate da fauna e flora, preservagdo de

espécies e preocupacao com as geracoes futuras.

A tonica central continua sendo a essencialidade da produgdo de energia atrelada as nogdes de
progresso e crescimento economico. Todavia, a imagem da hidrelétrica perde centralidade e
ocorre uma plena inclusdo discursiva ou mesmo a preponderdncia de outros elementos
figurativos. De todo modo, podemos evidenciar através de dois anuncios - o primeiro que
promove os quinze anos de opera¢do da Hidrelétrica de Tucurui e o segundo que veicula a
inauguracdo da Hidrelétrica de Cana Brava - que essa tendéncia discursiva congrega o uso de
novas imagens e objetiva legitimar uma continuada exploracdo ambiental e o deslocamento

compulsoério de populagdes atingidas.

A primeira peca mostra as seguintes imagens: no quarto superior da pagina uma usina em
funcionamento captada por tomada aérea e nas extremidades da pagina dispostas em quadros
bem pequenos 1) uma arara num galho de arvore; 2) um mico; 3) duas criangas indigenas e 4)
artesanatos indigenas. A partir dessas imagens, verificamos que o discurso publicitario
apresenta a possibilidade de conciliagdo entre geragcdo de energia, preservacdo ambiental e
respeito as comunidades. Do mesmo modo, a manchete reintera esses sentidos e postula:

“Hidrelétrica de Tucurui. 15 anos de energia, desenvolvimento e respeito a vida”.
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Figura 5 — Antincio publicado na revista Veja 1628 de 15/12/1999, p. 217.

O texto do anuncio proclama que a despeito das duvidas geradas pela construgdo da usina essa

representa o advento de uma vida melhor para todos:
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Desde o inicio, a usina hidrelétrica de Tucurui impressionava por sua
grandiosidade. E pela quantidade de duvidas que a sua construgdo gerava
entre ambientalistas, indigenistas e a populaggo local. S6 de uma coisa todos
tinham certeza: depois dela, o Brasil e a Regido Norte nunca mais seriam os
mesmos. De fato Tucurui mudou para sempre a vida de todos — para melhor.

Nesse sentido, o discurso publicitario propala que os beneficios trazidos pela hidrelétrica
superam a producgdo de energia e abrangem a geragdo de empregos e o desenvolvimento local
das populagdes. Sobre esse aspecto, entrevemos a manutencdo de caracteristicas presentes na
fase anterior e a resignificagdo das populagdes atingidas através de mecanismos que acentuam
as possibilidades de melhoria nas condigdes de vida. Nesse contexto, o deslocamento
compulsorio ¢ tratado discursivamente como um processo normal de relocagdo de propriedades
e a hidrelétrica ¢ significada como redentora da populacdo. Para completar esse quadro de
benesses, o trecho final do anuncio assevera: “A Hidrelétrica de Tucurui chega aos 15 anos
mostrando que conciliar producdo de energia, desenvolvimento e respeito a vida s6 depende de
trabalho e muita dedicacdo”. A partir desse fragmento, compreendemos que a idéia de
conciliagdo que permeia o léxico do desenvolvimento sustentavel ¢ amplamente utilizada para
justificar as possibilidades de jungdo harmoniosa entre exploracdo do potencial energético,

preservacdo de espécies e manuten¢do de comunidades.

A segunda pega utiliza a mesma estratégia imagética e traz em destaque uma hidrelétrica em
funcionamento ocupando toda a por¢do superior da pagina e tendo logo abaixo em
diagramagdo menor os seguintes quadros: 1) outra imagem da usina em funcionamento, 2) um
filhote de mico amparado nas maos ¢ sendo amamentado com uma seringa, 3) plantacdes

irrigadas e 4) uma senhora e um senhor sorridentes e uma casa ao fundo.
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Figura 6 — Anuncio publicado na revista Veja 1752 de 22/05/2002, p. 52.

Ao considerarmos a idéia de que a imagem publicitdria confere seqiiencialidade e
direcionalidade ao olhar captamos um percurso que parte da imagem da hidrelétrica (em

destaque), passa pela inclus@o da natureza, contempla a possibilidade de melhores cultivos e
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alcanga a inclusdo e satisfagdo das populagdes atingidas. Sobre esse aspecto, podemos entrever
que o discurso utilizado em ambos os antincios se alimenta de concepg¢des em disputa no
campo ambiental e procura reconciliar as incongruéncias existentes entre exploragdo
econdmica, preservagdo ambiental e interesses comunitarios. Essa estratégia discursiva ¢
evidenciada no trecho disposto na parte inferior da pagina: “Em tudo que a Tractebel faz existe
uma filosofia de somar beneficios para multiplicar solugdes. [...] Somando energia e
responsabilidade social, ela gera infinitas solugdes para o pais e a comunidade local”. Desse
modo, o discurso publicitario reafirma as possibilidades de conciliagdo ¢ introduz em seu
léxico o uso de medidas compensatorias ou mitigadoras (consagradas pela visdo hegemonica
no campo), que procuram viabilizar uma suaviza¢do dos impactos sociais e ambientais através
do uso de aparatos técnicos. Destarte, evidenciamos indicios dessas formula¢des no seguinte

fragmento:

Durante a construgdo, a Tractebel Energia, [...] realizou um trabalho
exemplar na preservagdo do meio ambiente da regido, reassentou o0s
agricultores em locais com infra-estrutura completa, investiu em escola e
seguranga publica e construiu um posto de saide e um sistema de
saneamento basico no municipio de Minagu que é hoje um dos melhores do
Brasil.
Dessa forma, a publicidade objetiva demonstrar que as relacdes entre desenvolvimento e meio
ambientes ndo sdo inexoravelmente excludentes. Assim, promove uma apropriacdo discursiva
de valores e nogdes fortemente destacadas no campo ambiental, para construir uma imagem-
ilusdo de que a construgdo de usinas ndo representa um comportamento predatério. Por outro
lado, esse discurso resignifica as medidas compensatorias apresentando-as como vantagens que

advém da implantacdo dos empreendimentos e isso obscurece seu carater de contrapartida aos

impactos causados.
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A partir da interpretagdo desses dois anuncios, percebemos que no¢des em disputa no campo
ambiental sdo resignificadas pelo discurso publicitario e justificam a construcdo de novas
usinas. Desse modo, a incorporagdo discursiva dos impactos ambientais e sociais atua em duas
frentes: de um lado agrega mais eficacia a idéia de que € possivel produzir energia
compensando os impactos, e de outro, propala a nog¢ao de que ¢ necessario fazé-lo controlando

as modificacdes realizadas no meio ambiente.

Ao direcionarmos nosso olhar para outro aspecto, constatamos que o discurso utilizado no
periodo anterior, para justificar as parcerias publico/privado, retorna agora revigorado e com
maior abrangéncia. Nesse sentido, a consolidacdo de um novo modelo de geragdo de energia,
que permite a construcdo de empreendimentos totalmente arcados pela iniciativa privada,
potencializa uma retérica que atrela maior disponibilidade de energia e conseqiiente
crescimento econdmico a construcdo de novos empreendimentos patrocinados pelo setor
privado. Assim sendo, vislumbramos um refor¢o do discurso anterior em varios andincios

veiculados entre 1997-2002, dentre os quais destacamos:

1) A Companhia Luz e Forga Santa Cruz e seus parceiros estdo gerando
qualidade de vida, progresso e empregos, dando sua contribuicdo para o
desenvolvimento brasileiro no proximo milénio.”

2) A finalizagdo do Complexo Canoas s6 foi possivel gragas a primeira
parceria da Companhia de Energia Paranapanema com a iniciativa privada —
CBA — Companhia Brasileira de Aluminio. E por falar em parceria essa vai
trazer desenvolvimento, progresso e investimentos em beneficio de todos.>®

3) Com a Hidrelétrica de Cana Brava, o Brasil passa a contar com mais uma
importante fonte de energia para continuar crescendo. E a Tractebel reforca a
sua posi¢do de maior geradora privada de energia elétrica do pais.”’

>3 Antincio da Hidrelétrica Paranapanema veiculado na revista Veja 1594, de 21/04/1999 — pagina 136.
3¢ Antincio do Complexo Canoas veiculado na revista Veja 1606, de 14/07/1999 — pagina 55.
37 Antincio Hidrelétrica de Cana Brava veiculado na revista Veja 1752, de 22/05/2002 — pagina 52.
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Esses fragmentos nos possibilitam compreender que a geragdo de energia, sempre significada
como indispensavel ao crescimento nacional, ¢ agora representada como prerrogativa e
compromisso da iniciativa privada para com o crescimento econdémico, O progresso € a
qualidade de vida da populagdo. Dessa maneira, o discurso publicitario busca adesdo a um

modelo gerido pelo setor privado, a0 mesmo tempo, que obscurece a mercantilizagdo de uma

, . O 58
area economicamente estrategica.

Ao assimilar os preceitos do desenvolvimento sustentdvel, o discurso publicitario veiculado
nessa fase apresenta uma possibilidade de reestruturacdo da produgdo de energia mediante um
gerenciamento economicamente racional do meio ambiente, a0 mesmo tempo em que
consolida os postulados hegemonicos no campo ambiental e na sociedade como um todo.
Dessa forma, apds mapearmos as caracteristicas preponderantes nesse ultimo intervalo,
tentaremos demonstrar através de um anuncio da Companhia Energética de Minas Gerais, que
apresenta a Hidrelétrica de Nova Ponte, como o discurso do desenvolvimento sustentavel foi,

paulatinamente, sendo incorporado pela publicidade desse segmento.

58 A privatizagdo do setor elétrico teve inicio em 1995 com a promulgagio da lei 8.987, que exigia a realizagdo de
licitagdes para todas as concessdoes do Estado. Todavia, a implementacdo do projeto e o estabelecimento das
regras se deram apods a contratacdo de estudos por parte da Eletrobras. A empresa americana Coopers & Librand,
responsavel pela elaboragcdo dos estudos, apresentou seu relatério final em meados de 1997 e as principais
modificagdes sugeridas foram: 1) a criagdo de um mercado atacadista de energia; 2) o estabelecimento de
contratos iniciais para criar uma fase de transi¢cdo para o mercado competitivo de energia; 3) o desmembramento
dos ativos de transmissdo e a criacdo de um Operador Independente do Sistema e 4) organizacdo das atividades
financeiras. Assim sendo, o passo seguinte para a privatizagdo foi a promulgagao da lei 9.648 de maio de 1998,
que incorporou as recomendagdes contidas no relatorio da Coopers & Librand. A partir dessa aprovagdo, o
Mercado Atacadista de Energia é formalmente criado visando a estabelecer o preco médio da energia negociada
por contratos bilaterais. Por outro lado, a coordenagdo do sistema de despacho é atribuida a uma entidade
denominada Operador Nacional do Sistema (FERREIRA, 2000). Embora essa formulagdo legal tenha sido
importante para reger o novo sistema, a privatizagdo de distribuidoras de energia ja tinha sido iniciada no
principio de 1996, quando o governo federal leiloou a Escelsa e a Ligth. Ademais, os estados puderam privatizar
empresas de distribuicdo de energia antes da completa reestruturacdo do setor, uma vez que seus contratos
incluiam clausulas para reajuste de tarifas e eliminavam incertezas para os investidores.



109

Figura 7 — Antincio publicado nas revistas Veja 1643 de 05/04/2000, p. 26 ¢ Exame 716 de 13/04/2000, p.83.

O anuncio preenche duas paginas e traz a imagem de um sapo verde, captada em close sobre
um tronco da mesma cor e posicionado de frente para o receptor. A utilizacdo dessa imagem
marca o apice da minimizagdo de espagos destinados as figura¢des da hidrelétrica e reafirma a
consolidacdo de um discurso que apregoa a possibilidade de conciliagdo entre natureza e
exploracdo econdmica. Ao avaliarmos que a imagem publicitaria é produzida a partir de um
angulo de inversdo com o mundo (vai do sentido a produgdo da cena), entrevemos que a figura
do sapo vem revestida de um conglomerado de significagdes que orientam nosso imaginario
social, quais sejam, a associa¢do ao intruso, intrometido e indesejado. Destarte, baseados em
um raciocinio de permutagdo vemos um sapo € nao um cachorro, onga, cavalo ou cobra,

animais que como sabemos acionam e denotam outros significados.
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Logo abaixo da imagem temos a manchete do anlincio que complementa e significa
informagdes, implicitamente, apresentadas pela figura do sapo. Esse texto traz os seguintes
dizeres em letras grandes e ocupando os dois lados da pagina: “Ninguém Ficou de Fora”. O
emprego dessa frase marca a inversao de um dito popular muito presente em nossa sociedade:
“sapo de fora ndo ronca”, e atribui, subliminarmente, a natureza uma caracterizagdo de
externalidade, ao mesmo tempo que evoca as nogdes de assimilacdo (ninguém de fora) para
significar a possibilidade de conciliacdo entre a construcdo da usina e a preservagdo da

natureza.

Essa estratégia fica mais evidente quando consideramos o subtitulo do antincio: “Hidrelétrica
de Nova Ponte e Reserva de Galheiro. Agora com ISO 14001”. Aqui, em particular, a
construcdo da usina é contrabalangada pela implantacdo de uma reserva natural, o que reforca a
visdo hegemoénica no campo ambiental e solidifica os pressupostos da compensacdo e
mitigacdo de impactos. Por outro lado, esse antincio marca a primeira referéncia as
certificagdes ambientais e consolida as possibilidades de um gerenciamento tecnicamente
viavel da natureza. Nesse sentido, constatamos uma reconciliacdo discursiva entre preservagio
ambiental e explora¢do econdmica, engendrada objetivamente pelo recurso a técnica e

simbolicamente pelo uso que a publicidade faz dessas certificagoes.

O texto iniciado do lado esquerdo inferior da pagina reitera e complementa os significados
contidos na imagem e na manchete do antincio: “Toda natureza pode participar dessa festa até
sapo de fora. A Usina de Nova Ponte ¢ a primeira de grande porte do pais e uma das primeiras
do mundo a receber o certificado ISO 14001”. A partir desse fragmento, podemos conjeturar
que o discurso publicitario age na tentativa de incorporar discursivamente todas as dimensdes

afetadas pela implantagdo do empreendimento. Desse modo, utiliza a imagem do sapo
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coadunada ao texto para denotar a inser¢do de areas, animais ou populagdes, que mesmo nao
impactadas de forma direta pelo empreendimento s@o objeto de preocupagdes por parte da
concessionaria. Além disso, constatamos que a publicidade recorre aos atributos da certificacdo
ambiental para: representar a preméncia (retorica) dada a natureza, realcar as possibilidades
apresentadas pelo aprimoramento técnico e consolidar a no¢do de desenvolvimento sustentavel

como guia discursivo.

De todo modo, as evidéncias dessa assimilagdo podem ser constatadas no seguinte trecho:
“Nova Ponte foi a primeira usina do Brasil construida para atender a todas as exigéncias
governamentais referentes ao meio ambiente”. Assim, esse fragmento apresenta, de um lado,
uma adequagdo as normas legais, e, de outro, um adicionamento simbélico a realizacdo dos
empreendimentos. Sobre esse aspecto, a substituicdo da imagem da hidrelétrica por uma
figurag¢do de natureza, reforca a importancia e a centralidade adquirida pela questdo ambiental
nessa fase. Contudo, isso ainda ocorre dentro de uma perspectiva retdrica, que expde a natureza
como externalidade passivel de adequacdo e ndo como caracteristica fundante de viabilidade

do projeto.

Nesse sentido, os reflexos do discurso de mitigacdo e compensacdo que representam a visdo
hegemdnica no campo ambiental, sdo evidenciados no texto que abre a segunda pagina do
anuncio: “Reserva Natural de Galheiro, implantada as margens do reservatorio para preservar
espécies da fauna e da flora, ameacadas de extin¢do, também vai receber o certificado”. Aqui a
execucdo de uma medida compensatoria (exigéncia do processo de licenciamento) ¢
apresentada como compromisso para preservacdo do meio ambiente, em um cenario onde a

reserva ¢ significada como vantagem oriunda da constru¢do da usina. Dessa forma,
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observamos uma estratégia discursiva que resignifica essa medida e a transforma em benesse

advinda da implantacdo da obra.

O texto que finaliza o antncio acentua essas possibilidades de gerenciamento do meio
ambiente e postula: “ISO 14001. Uma conquista que a CEMIG faz questdo de comemorar com
a natureza e com toda a equipe de Nova Ponte, que teve uma participagdo fundamental neste
momento historico da empresa”. Ao contrario dos periodos anteriores, quando as modificacdes
no meio ambiente eram invisibilizadas, nessa fase a incorporacdo da natureza se faz presente e
consolida, ainda que de maneira discursiva e dentro de uma otica da mitigacdo, a importancia
atribuida a tematica ambiental. Sobre esse aspecto, o antincio de Nova Ponte é paradigmatico
por apresentar, de um lado, os atributos inerentes a hidrelétrica, e, de outro, as compensagoes
advindas da implantagdo da obra. Destarte, essa estratégia reforga a aceitagdo da matriz
hidraulica e agrega eficacia simbodlica a construgdo de hidrelétricas, tendo em vista que
incorpora retoricamente essa nova dimensdo as demais vantagens ja associadas aos
empreendimentos de geragdo de eletricidade (crescimento econdmico, progresso e

desenvolvimento).

Ao analisarmos os anuncios veiculados no intervalo dessas duas décadas, captamos uma
reorientacdo no discurso que promove a construcdo ou operacdo das hidrelétricas. Dessa
maneira, as estratégias discursivas empregadas na primeira fase, onde vigorava uma
significacdo da natureza como /ocus da geragdo de riquezas, sdo incorporadas paulatinamente
de reflexos da no¢do hegemonica de desenvolvimento sustentavel. Ademais, uma observancia
retorica dos impactos ambientais e sociais trilha esse mesmo caminho passando por dois
estagios: o primeiro da descaracterizagdo ¢ minimiza¢do ¢ o segundo da mitigacdo e

compensagdo. De todo modo, percebemos que essa assimilagdo discursiva intenta manter um
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modelo de exploracdo continuado da natureza, ao mesmo tempo que justifica a realizagdo dos
empreendimentos em um contexto de luta dos movimentos sociais por respeito as comunidades

€ a0 meio ambiente.

Desse modo, procuramos sintetizar e espelhar no quadro a seguir um esboco das estratégias
discursivas utilizadas pela publicidade de hidrelétricas no transcorrer de cada uma das fases

analisadas.
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Quadro 2: Recorréncias ¢ Dissonancias do Discurso Publicitario do Setor Elétrico 1982-2002

Periodos | Imagens Utilizadas Significagcdes do | Impactos Sociais e | Populagdes | Recorrente
Espago Ambientais Atingidas
1982- Obras e Hidrelétricas em | Geracdo de | Nao Mencionados Nao Progresso, Crescimento
1987 Funcionamento Riquezas Mencionadas Econdmico e
Desenvolvimento
1987- Hidrelétricas em Funcionamento Geragdo de | Descaracterizados e | Parcialmente Progresso, Crescimento
1997 Riquezas e | Minimizados Incorporadas Econdmico e
Preservacao Desenvolvimento
1997- Hidrelétricas em Funcionamento, Preservagdo e | Compensados e | Assimiladas e | Progresso, Crescimento
2002 Pessoas Sorrindo, Moradias, Fauna e | Geracao de | Mitigados Realocadas Econdmico, Preservacdo e
Flora Preservadas e Plantacdes Riquezas Desenvolvimento

Irrigadas
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A partir desse quadro, € possivel visualizarmos as alternancias e recorréncias discursivas que
orientaram a producgdo do discurso publicitario das usinas hidrelétricas durante o intervalo
dessas duas décadas. Concluida essa tarefa, passaremos na se¢do seguinte a analisar as
formulagdes utilizadas pela publicidade na elaboragdo de uma imagem enaltecedora dos

concessionarios gera-dores e distribui-dores.

3.3 O Outro Lado de um mesmo Discurso: A Publicidade dos Concessionarios

Gera-dores e Distribui-dores

O discurso utilizado pelas concessiondrias de energia reitera os sentidos difundidos na
promogdo das usinas e traz novos elementos para a discussdo. Diferentemente da categoria
anterior, as pecas destinadas a promog¢ao dos concessionarios sdo mais regulares e produzidas
em formato de campanhas. Contudo, encontramos anuncios destinados ao realce de
acontecimentos episddicos como: aniversario de fundacdo das companhias, alcance de metas
no atendimento, mudanga de nome, recebimento de algum prémio, lancamento de a¢des no
mercado e racionamento de energia. Dentre as pecas dessa categoria inexiste uma imagem ou
texto paradigmatico que perpasse todos os periodos marcados pela pesquisa ou mesmo uma
similaridade entre aqueles utilizados nas diferentes subcategorias.”® Sendo assim,
apresentaremos as linhas centrais que balizam esse discurso em cada subcategoria para em
seguida apontarmos, a partir da analise de algumas pegas, as caracteristicas particulares das

distintas fases ja estabelecidas.

 Em virtude da dificuldade de se estabelecer uma pega paradigmatica de cada periodo ou subcategoria,
deixaremos de promover, conforme realizado na se¢do anterior, a analise mais detida de um antncio considerado
emblematico.
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Os anuncios classificados dentro da subcategoria Relagdes Institucionais sdo destinados a
construir uma aceitagdo da companhia junto aos consumidores e investidores. Para tanto,
recorrem, de um lado, a exaltacdo das benesses advindas da ampliagdo no atendimento, e, de
outro, a0 aumento nos lucros com a geracgdo, transmissao e distribuicdo de energia. Embora
exista durante o intervalo dessas duas décadas um nexo discursivo que interliga a producao
desses antncios (promocdo de conforto, bem-estar social, progresso, lazer, seguranga,
eficiéncia, abundancia da matriz hidraulica, lucro ¢ outros mais), constatamos a existéncia de

estratégias proprias a cada um dos periodos.

J& os anuncios da subcategoria Ambiente Meio procuram demonstrar que existe
compatibilidade entre as atividades das concessionarias ¢ a preservagdo da natureza. Para
tanto, assimilam as nogdes de desenvolvimento sustentavel e de responsabilidade social como
norteadores do discurso publicitdrio ofertado a populacdo. Ao contrario das pegas
classificadas nas subcategorias Relagdes Institucionais ¢ Eficiéncia Racionada, que recorrem
ao uso de diversas imagens, essas de Ambiente Meio utilizam sempre paisagens naturais:
florestas, bichos, pdres-do-sol, rios e cachoeiras. Além disso, constatamos que a producdo
desses antincios representa uma novidade no discurso publicitdrio do setor elétrico e sua
veiculacdo se concentra na fase 1997-2002. Nao obstante, como tentaremos demonstrar, iSso
reflete a incorporagdo retérica do meio ambiente no rol de mecanismos que orientam a

geracdo, transmissao e distribuicdo de energia.

Assim sendo, as estratégias utilizadas nos antincios realgcam a necessidade de preservagdo
ambiental e acentuam o fato de que a operagao das usinas ¢ possivel somente em um cendrio

de respeito a natureza. Nesse contexto, a fé na racionalidade técnica e no conhecimento
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cientifico ¢ utilizada como uma das argumentagdes discursivas que minimizam a ocorréncia

de impactos ambientais e justificam a constru¢do de novos empreendimentos.

Em relacdo a subcategoria Eficiéncia Racionada, o fato primordial ¢ a quase inexisténcia de
anuncios direcionados a esclarecer e orientar a populacdo sobre o uso eficiente e racionalizado
da eletricidade. Nessa subcategoria os numeros sdo emblematicos: das 166 pecas que
promovem as atividades do setor elétrico, apenas oito mencionam a necessidade de uma
utilizagdo econdmica ¢ eficiente da energia, sendo que cinco dessas sdo veiculadas durante
periodos de crise energética. Destarte, a conservagdo ¢ o uso racional da eletricidade ndo
constituem uma preocupacdo para o setor elétrico, que direciona seus esforcos para a

amplia¢@o do parque gerador e para a constru¢@o de novas hidrelétricas.

Estabelecido esse esbogo mais geral, fica evidente que a produgdo dos anuncios nessas trés
subcategorias ndo ¢ nada homogénea. Desse modo, cabe-nos ainda esclarecer as estratégias

discursivas utilizadas por cada subcategoria nos diferentes intervalos propostos.

Durante o periodo 1982-1987 os anuncios da subcategoria Relagdes Institucionais sao
compostos visando a estabelecer uma maior adesdo a transicdo na matriz energética. Nesse
contexto, € recorrente a apresentacdo da eletricidade como a mais segura, pratica e disponivel
das alternativas energéticas, ao mesmo tempo, que condi¢do basica para a movimentacao da
economia e o incremento da produgdo. A imagem da eletricidade € construida a partir de um
discurso que a transforma em produto capaz de melhorar as condi¢cdes de desenvolvimento,
conforto, bem-estar e progresso da populagdo. Dessa maneira, a publicidade veiculada recorre
ao uso de imagens que metaforizam a transformagdo da energia em produto, apresentando-a

embalada ou engarrafada como que pronta para distribuicdo aos consumidores. Por outro
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lado, esse discurso que visa consolidar a transicdo da matriz energética, esta umbilicalmente
vinculado a segunda crise do petréleo. Conforme demonstramos na se¢do anterior, a geragao
hidraulica foi significada como alternativa energética mais oportuna ante a eminente

diminui¢do no fornecimento de petrdleo.

Essa estratégia de reforco a transicdo na matriz energética e de negativa ao uso de
combustiveis fosseis ¢ reiterada em um antncio da CESP®, que traz em letras grandes a
seguinte inscricdo: “Tome esta decisdo, mude para a eletrotermia”. O uso de imagens ¢
descartado e se investe em um texto que complementa os sentidos da manchete, qualifica as
vantagens da transi¢do e explica os processos de producdo dessa nova energia: “A
eletrotermia é o uso da eletricidade para a produgdo de calor nos processos industriais. Por ser
uma fonte pratica, segura e disponivel, a hidreletricidade ¢ a mais inteligente e econdmica
alternativa nacional para os combustiveis importados”. Assim, constatamos que a maioria dos
anuncios desse periodo concede visibilidade a substituicdo do petroleo através das mais
variadas estratégias discursivas: qualificagdo da eletricidade como econdmica e inteligente,
perda de divisas por consumo de combustiveis, abundancia da nova matriz energética ¢

desequilibrio na balanca comercial.

Em uma direcdo complementar, a criagdo e incremento do parque energético sdo apresentados
como imprescindiveis ao desenvolvimento, ao progresso, ao crescimento econdémico e a
fabricacdo de bens que melhoram a qualidade de vida e o conforto da populacdo. Sobre esse
aspecto, um antincio de Furnas Centrais Elétricas®’ ¢ emblematico na consolidagio de uma

idéia que vincula o crescimento da industria tdo somente ao aumento da geracdo hidraulica:

% Pyblicado na revista Veja 718, de 09/06/1982 — pagina 112.
5! publicado na revista Exame 252 de 02/06/1982 — pagina 79.
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Televisdo, radio, ar condicionado, automédvel, geladeira, fogdo, maquina de
lavar tudo isso melhora a qualidade de vida e o conforto. Mas como fabricar
televisdo, radio, ar condicionado, automoével, geladeira, fogdo e maquina de
lavar, se o Brasil ndo possuia um parque de geragdo elétrica de grande porte
para produzir energia, para gerar fabricas, para gerar empregos, para gerar
desenvolvimento, para gerar bem-estar.

A analise desse fragmento nos permite constatar que a eletricidade ¢ significada como condicao
para o exercicio de uma vida melhor e propicia a geragdo de empregos, desenvolvimento
econdmico e bem-estar social. Destarte, a utilizacdo dessa estratégia agrega eficacia a
realizacdo de novas usinas ao apresentar a geragdo de eletricidade como condi¢cdo necessaria
para o exercicio de uma vida melhor. Por outro lado, obscurece o fato de que essa geracdo ndo
pode ser tomada como indicativo de melhores niveis de vida, ao mesmo tempo que deixa de
mencionar o destino de grande parte dessa energia - o atendimento de grandes consumidores

conectados ao beneficiamento de produtos enderecados ao mercado externo.

A proposito, o discurso de ampliagdo do numero de consumidores atendidos e ou areas
energizadas constitui marca identificadora da publicidade veiculada nessa subcategoria e
periodo. A eletricidade ¢ apresentada como fator de integracdo nacional insubstituivel e
propiciadora do desenvolvimento social e do progresso economico. Dessa maneira, a ampliacdo
no atendimento e a garantia de aumento na producdo sdo, discursivamente, potencializadas
buscando, de um lado, consolidar um incremento nas bases de geragdo hidraulica, e, de outro,
tonificar a energia como essencial a vida.

Essa “energia que faz o progresso chegar ¢ o homem crescer” ** é representada pelo discurso
publicitario como alternativa para uma vida melhor. Além disso, o uso da eletricidade ¢
significado como raiz de uma profunda transformagdo nas atividades produtivas e na vida

cotidiana da populacdo. Sobre esse ponto em especial, um anuncio da Eletronorte ¢

62 Frase utilizada como manchete de um antincio da Chesf publicado na revista Veja 758, de 18/03/1983 — pagina
105.
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paradigmatico na apresentagdo da eletricidade como riqueza e instrumento de transformagao do

solo brasileiro em mercadorias com maior valor agregado e destinadas ao mercado externo.

Essa peca apresenta, disposta nos 2/3 superiores da pagina, uma imagem captada do alto, que
mostra um campo de futebol montado dentro de um grande circulo, onde criangas estdo

jogando e sdo observadas por varios adultos.
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Figura 8 — Antincio publicado na revista Veja 759 de 23/03/1983, p. 45.

O texto manchete complementa, ambiguamente, os sentidos expressos na imagem: “No campo
da energia a vitoria ¢ do Brasil”. A analise desse conjunto nos possibilita compreender que a

publicidade resignifica um fato ja marcado no imaginario social (futebol paixdo nacional)
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apresentando-o em consonéncia com os propoésitos do anunciante. Assim, promove um angulo
de inversdo com o mundo e faz o sentido explorado anteceder e orientar a construcdo da
imagem. Sobre esse aspecto, o texto iniciado na porcdo inferior da pagina qualifica essa
inversdo e esclarece caracteres ndo identificdveis na imagem: “Este campo de futebol foi
instalado no interior de um Estator de 16 metros de didmetro, o maior do Brasil. Foi o primeiro,
de uma série de 24 iguais, a ser montado na Usina Hidrelétrica de Tucurui [...]”. Ademais, o
texto constroi uma teia de significagdes que apresenta a usina como impulsionadora do
crescimento econdmico realizado através da transformagdo das riquezas naturais em produtos

industriais:

Do outro lado, vale salientar que o funcionamento de Tucurui viabiliza os
grandes projetos metalurgicos da regido e gera milhares de empregos numa

.

area extremamente carente de empregos. Além disso, € instrumento para a

transformacdo das riquezas do solo brasileiro em produtos de grande

aceitacdo internacional, contribuindo para o equilibrio da balanga comercial.
Aqui constatamos uma interface entre os anuncios da subcategoria Rela¢des Institucionais e
aqueles das Usinas de Progresso, uma vez que ambos acionam um discurso que apregoa a
geracdo de riquezas e empregos como inerentes a implantagdo dos empreendimentos. Desse
modo, a eletricidade ¢ significada como um mecanismo de transformacdo das riquezas
naturais em produtos de maior aceitagdo no mercado internacional.”’ Destarte, entrevemos
uma relagdo com o projeto fundacional brasileiro erigido a partir de uma exploragdo
desmedida das riquezas naturais ¢ espelhado nos interesses do capital externo. Como

demonstra Padua (2002), ndo cabia aqui uma sociedade auténoma baseada em um

desenvolvimento endogeno, o que de fato existia (ainda perdura) era uma continua

’

63 Esse discurso da transformagio de riquezas e economia de divisas é acentuado em outro anuncio da
Eletronorte que, no alto da pagina, dispde a manchete: “Eletronorte dez anos transformando agua em petr6leo”.
Nessa peca, o lado direito da pagina é preenchido pelo desenho de trés gotas de agua que sdo dispostas como se
caissem e uma delas ao se aproximar da logomarca da empresa fica enegrecida como petrdleo. O texto iniciado
na por¢ao esquerda da pagina informa que, sem magicas ou milagres. a empresa vem transformando a forga dos
rios amazonicos em energia elétrica para o desenvolvimento e a economia de divisas.
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identificacdo de potencias naturais passiveis de uma explora¢do econdmica orientada pelos

interesses geopoliticos externos.

A partir da analise dos antincios, compreendemos que o discurso da transformagdo dos solos e
dos rios em produtos a serem negociados no mercado, estd desconectado de uma valorizagao,
ainda que quimérica, da preservagdo ambiental. Em outra direcdo, esse raciocinio ¢
corroborado pela inexisténcia no intervalo 1982-1987 de anuncios classificados na subcategoria
Ambiente Meio, o que denota a pouca importancia atribuida pelo setor elétrico a essa tematica.
Durante essa primeira fase a natureza ¢ apresentada pelas concessionarias como uma riqueza a
ser apropriada, desbravada e transformada em ganhos monetarios. Assim sendo, notamos que a
no¢do de compatibilidade entre exploracdo econdmica e preservagdo ambiental ndo integra
ainda o Iéxico publicitario do setor elétrico, uma vez que o meio ambiente é visto a partir de

uma oOtica que enxerga o aproveitamento econdmico como prioridade.

Do mesmo modo, na subcategoria Eficiéncia Racionada temos a completa auséncia de antincios
entre os anos 1982-1987. Embora a tendéncia reinante nessa fase contemple a ampliacdo do
parque gerador e a universalizacdo do atendimento a populacdo, essas politicas ndo sdo
alinhavadas a criacdo e divulgacdo de programas de uso racionado e eficiente da energia.
Destarte, esse trago denota a auséncia de um planejamento sistematico na conducao do setor
elétrico, bem como a inexpressiva importancia atribuida a necessidade de uso economico e
sustentavel da eletricidade. Sobre esse aspecto, percebemos a partir da analise dos aniincios que
0 mais importante nessa fase ¢ consolidar uma imagem da eletricidade como bem abundante e
disponivel, a0 mesmo tempo que se descarta uma preocupagdo com o uso eficiente desse

produto.
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Alicergados nas analises anteriores compreendemos que o discurso publicitario das
concessionarias, no intervalo 1982-1987, se restringe a subcategoria Relagoes Institucionais ¢ é
direcionado aos seguintes propositos: 1) acentuar a universalizagdo do atendimento a
populacao, 2) significar a eletricidade como bem publico acessivel, 3) transformar a energia em
produto que garante conforto e bem-estar, 4) potencializar a eletricidade como fator de
integracdo nacional e 5) apresenta-la como alternativa abundante ao escasso petroleo. Nesse
sentido, verificamos o erigir de significagdes discursivas que permanecem, ainda hoje,
orientando nosso imagindrio coletivo em relacdo a essa tematica. Sobre esse aspecto, o trecho

de um antincio da CESP®* ¢ bastante emblematico:

A eletricidade ¢ um produto de utilidade publica que para a Cesp tem um
significado todo especial. Ela considera esse produto mais que um simples
fator de conforto. A eletricidade € a mais pratica, segura e disponivel das
alternativas energéticas. Ela permite o aumento da produtividade agricola. E a
melhor alternativa para o petroleo consumido na industria. E mais importante,
¢ insubstituivel como fator de desenvolvimento social.

Durante o periodo 1987-1997 essas significagdes sdo constantemente acionadas, porém, se
encontram agora revestidas pelos pressupostos da eficiéncia, essencialidade e qualidade no
atendimento aos consumidores. A eletricidade ja estd nessa fase quase que totalmente
incorporada a vida cotidiana e ao imaginario social de grande maioria da populacao brasileira.
Assim sendo, os investimentos na modernizacdo de equipamento e na eficiéncia se constituem
como marcas centrais no discurso publicitario da subcategoria Relacdes Institucionais. Por
outro lado, esse intervalo ¢ marcado por pressdes que visam a implantagdo de um novo modelo
para o setor elétrico, caracterizado pela abertura do mercado a iniciativa privada e pela
privatizagdo de empresas estatais. Dessa forma, as tentativas de privatizagdo ocorridas

principalmente durante os anos 1990, desencadearam uma reacdo discursiva que reafirma a

5% Publicado na revista Veja 725 de 28/07/1982 — pagina 114.
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modernizacdo e a eficiéncia como contra-argumentos a retirada do comando estatal dessa area

considerada primordial.

Podemos notar indicativos desse processo em antincio da CPFL — Companhia Paulista de Forca
e Luz® que corrobora esses sentidos e apresenta, disposta no alto da pagina, a manchete:
“Quem trabalha com energia tem todos os motivos do mundo para ser eficiente”. O discurso da
eficiéncia ¢ acionado por um texto longo que preenche toda a pagina e descarta o uso de
imagens ilustrativas. Nao obstante, temos agora uma apresentacdo da eletricidade como bem
essencial a vida, devendo, portanto, ser tratado com eficiéncia. Destarte, os indicativos dessa
estratégia podem ser notados no texto que abre o anuncio: “Energia elétrica ¢ género de
primeira necessidade para a comunidade e para todos os setores produtivos. Por isso, uma
empresa que distribui energia tem que ser absolutamente eficiente em todos os servicos que

presta”.

O texto empregado no anuincio constrdi uma imagem da companhia atrelada a eficiéncia e ao
continuado processo de melhoramento dos servigos prestados, a0 mesmo tempo que assevera a
necessidade de se continuar investindo na modernizacao e na qualidade dos servigos oferecidos

a populacao:

O fato de ser a melhor é um desafio que leva a CPFL a pensar e repensar seu
papel todos os dias. E a planejar todos os seus passos futuros, com um amplo
projeto, ja em implantagdo e que passa, principalmente, por uma politica de
modernizacdo da gestdo empresarial. Esse modelo gerencial [...] significa ndo
apenas obter uma excelente performance setorial, mas, principalmente, poder
oferecer um servigo da mais alta qualidade, de acordo com as metas globais
do Governo do Estado de Sao Paulo.

A partir desse antncio, percebemos que o discurso anterior, que buscava aderéncia a transi¢ao

na matriz energética, cumpriu seus propositos consolidando uma ampla utilizagdo da
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eletricidade. De todo modo, nessa nova fase vislumbramos uma estratégia que pontua a
necessidade de aprimoramento nos servigos e reafirma a eficiéncia e qualidade no atendimento
como prerrogativas das estatais. Assim, o discurso da eficiéncia ¢ destinado a brecar ou
minimizar as ameacas de privatizacdo vigentes nesse periodo, enquanto que a melhora no
atendimento fortalece e consolida o imperativo da ampliacdo no uso da energia de origem
hidraulica. Diferentemente do periodo anterior, quando encontramos uma série de temas
orientando o discurso publicitario das concessionarias de energia, o intervalo 1987-1997 ¢
marcado por uma estratégia unissona que ressalta a eficiéncia e a modernizagdo como marcas
promotoras. Assim sendo, um anuncio da Eletropaulo corrobora essas estratégias discursivas e

acentua a onipresenga da eletricidade em todos os campos da vida cotidiana.

Essa peca apresenta imagens enfileiradas e dispostas em nove pequenos quadros que ocupam
os % superiores da pagina. Acima de cada imagem notamos a inscricdo ‘“eletricidade ¢&”
conectada a figura em evidéncia em cada quadro. A seqiiéncia de imagens dispostas lado a lado
mostra as seguintes figuras: 1) uma grande antena paraboélica (dessas que transmitem sinais via
satélite) complementada pela frase: “Eletricidade ¢ Noticia”, 2) uma familia (pai, mae e dois
filhos) sentada ao sofa, assistindo sorridente a televisdo — a frase: “Eletricidade ¢ Emog¢ao™; 3) a
sala de cirurgia de um hospital retratada no momento em que uma equipe médica realiza uma
intervengdo — a frase: “Eletricidade ¢ Vida”; 4) a linha de montagem de uma fabrica de
automoéveis em que vemos a carroceria de um carro sobre suportes — a frase: “Eletricidade ¢
Progresso”; 5) uma bailarina executando um rodopio — a frase: “Eletricidade ¢ Arte”; 6) a vista
parcial de um parque de diversdes, em destaque brinquedos iluminados e funcionando - a frase:
“Eletricidade ¢ Lazer”; 7) computadores ligados e um homem sentado ao fundo, trabalhando —

a frase: “Eletricidade ¢ Tecnologia”; 8) o rosto sorridente de uma mulher que lava a cabega

55 Publicado na revista Exame Maiores ¢ Melhores, agosto de 1996 — pagina 110.
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durante o banho — a frase: “Eletricidade ¢ Higiene” e 9) a rua de uma grande cidade toda

iluminada e com um semaforo funcionando — a frase: “Eletricidade ¢ Seguranga”.
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Figura 9 — Anuncio publicado na revista Exame Maiores e Melhores de Agosto/1991, p. 84.

A analise dessas diferentes imagens nos autoriza postular que o discurso publicitario constroi
uma essencialidade em torno da eletricidade, a0 mesmo tempo, que nos apresenta os campos da

vida que podem ser diretamente afetados pela sua auséncia. As possibilidades de ocorréncia
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dos fatos e sentimentos retratados nas imagens: noticia, emogao, vida, progresso, arte, lazer,
tecnologia, higiene e seguranca sdo intrinsecamente vinculadas a geragdo e distribuicdo de
energia elétrica. Destarte, a eletricidade ¢ significada e identificada como condicdo
indispensavel a realizacdo de cada um desses eventos: ndo ha geracdo de noticias, familias

felizes, diversdao no parque, seguranca na cidade e tampouco existe progresso, lazer, arte e vida

sem a producdo de eletricidade.

Nao obstante, ao atentarmos para as peculiaridades apresentadas em cada uma das imagens
compreendemos a preponderancia de certas escolhas discursivas. O progresso é a produgdo de
automoveis; a emocgdo, a televisdo ligada; a vida, os avangos da medicina; a seguranca, uma
cidade bem iluminada; a higiene, um banho quente; o lazer, um parque de diversdes e assim
por diante. Sobre esse aspecto, conecta-se a imagem da eletricidade uma significacdo do que ¢
progresso, emocao, vida, lazer, seguranca e higiene, onde todas essas realizagcdes estdo
condicionadas a existéncia de energia elétrica e conseqlientemente a constru¢do de novos
empreendimentos para geragdo, transmissdo e distribui¢do. Desse modo, o texto manchete
disposto logo abaixo das imagens corrobora essa idéia, se conecta as figuras e apresenta a
concessionaria como sindnimo de cada uma das possibilidades descritas: “Eletricidade ¢

Eletropaulo”.

Em outra frente, o texto iniciado na por¢ao inferior da pagina e abaixo da manchete reafirma o
alcance da distribuicao e ampliagdo do atendimento (um traco ja evidente no discurso da fase
anterior): “A Eletropaulo ¢ a maior distribuidora de energia elétrica da América Latina. Ela
atende 20 milhdes de consumidores, através de 5 milhdes de ligagdes”. Contudo, essa
ampliacd@o no atendimento ¢ agora conectada ao discurso da modernizacdo e da melhora na

qualidade dos servigos prestados e isso pode ser comprovado no trecho:
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E continua crescendo: a cada triénio so instaladas aproximadamente 500 mil
ligagdes. Para a Eletropaulo ser maior é importante. Mas ser melhor ¢ ainda
mais. Por isso, ela estd sempre investindo na modernizacdo de seus
equipamentos e no desenvolvimento de seus profissionais.

De todo modo, verificamos que esse discurso da eficiéncia, moderniza¢do e aprimoramento se
restringe a melhoria nos equipamentos de producdo e potencializa as necessidades de se gerar
mais energia, atender mais clientes € minimizar as possiveis interrup¢des de fornecimento. Por
outro lado, as mudancas na esfera do consumo aqui enquadradas na subcategoria Eficiéncia
Racionada, sdo foco de uma unica peca no transcorrer de toda essa década. Esse antincio que
apresenta o lancamento pela Eletrobras do Programa Nacional de Conservacdo de Energia —
PROCEL, constitui eco isolado de uma preocupacdo com o uso racional e eficiente da energia

elétrica.

Disposto em duas paginas, traz, na da esquerda, a imagem de um prédio com todas as luzes
acessas € a inscricdo “Quem Pensa ndo Desperdiga” grafada no centro da figura. O texto
iniciado na pagina da direita complementa a imagem e a manchete do anuncio, a0 mesmo
tempo em que convida a populacdo a participar do programa: “O Procel e a Eletrobras
convidam vocé a pensar. E a pensar de forma avancada sobre um tema fundamental: a

conservagdo de energia”.

O texto prossegue listando as vantagens da conservacdo de energia e associa esse
comportamento a uma atitude de consci€ncia ja incorporada pelas populacdes dos paises
considerados desenvolvidos. Dessa maneira, conclama a populagdo brasileira a aderir ao
programa e a evitar os desperdicios, tendo em vista que essa atitude ndo significa abrir mao do

conforto ou da producdo de riquezas, mas utilizar corretamente essa energia fundamental.
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Sobre esse aspecto, o anuincio traduz, corretamente, os imperativos de um uso eficiente e

racionado da eletricidade:

A conservagdo aumenta no tempo a disponibilidade de energia elétrica,
reduzindo a necessidade de recursos para construgdo e operagdo de usinas e
linhas de transmissdo. Em decorréncia, a conservacdo de energia ajuda
também a conservar a natureza. Ja estd na hora de vocé saber usar bem a
energia e a passar essa idéia para frente.

Todavia, embora a utilizagdo eficiente da eletricidade represente ganhos para a sociedade,
constatamos que os investimentos em campanhas educativas ndo compdem o universo de
preocupacdo das concessionarias de energia. Nesse sentido, o discurso publicitario do setor
elétrico ndo integra em seu 1éxico a necessidade de incentivar o uso eficiente e racionalizado da
eletricidade, uma vez que a redugdo no consumo representa um decréscimo no volume de
receita e de lucro das concessionarias. Além disso, percebemos que a utilizagdo racionada
permanece obscurecida ante uma estratégia que visa um incremento no parque gerador e uma

conseqiiente ampliacdo no numero de usinas hidrelétricas.

Em outra esfera, o intervalo 1987-1997 marca a veiculagdo dos primeiros anuncios das
concessiondrias que concebem e se apropriam da natureza ndo somente como geradora de
riquezas, mas também como fonte de vida. Nao obstante, esse discurso ¢ estiolado e se
restringe a veiculagdo de dois anincios que incorporam apenas retoricamente os tragos de uma

preocupagdo ambiental®

. Essas pegas classificadas na subcategoria Ambiente Meio estdo
circunscritas a empreendimentos executados na regido amazdnica, onde a ocorréncia de

impactos ambientais resultantes da implantacdo de hidrelétricas atinge primeiro maior

% Os anuncios sdo da Eletronorte e foram publicados nas Revistas Veja ¢ Exame, em junho de 1987 ¢ 1988, por
ocasido da semana do meio ambiente. O carater atipico dessas publica¢des pode ser evidenciado no fato de que o
proximo anuncio do setor elétrico a abordar essa tematica somente aparecera no ano de 1998.
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visibilidade, sendo alvo de criticas e pressdes por parte de movimentos sociais e

ambientalistas.®’

O antncio selecionado traz na porgdo central da pagina a imagem de uma arvore grande
cercada por outras vegetacoes. Acima dessa imagem lemos a manchete: “Sem Natureza nao ha
Energia”, que abaixo ¢ complementada pela frase: “Sem Energia ndo ha Vida”. A partir desses
fragmentos, contatamos o uso ambiguo da palavra energia que, de um lado, representa a
eletricidade produzida pela concessiondria, e de outro, a energia dos organismos Vvivos
imprescindivel a sobrevivéncia. Desse modo, ocorre que a natureza ¢ significada como
condicdo para geragdo de energia e essa, por sua vez, constitui pré-requisito para a manutengao
da vida. Entretanto, quando consideramos que energia significa também a gerag@o hidraulica,

percebemos que o anuncio apregoa a inexisténcia de vida sem a produgdo de energia elétrica.

57 Reflexos dessas pressdes podem ser evidenciados, conforme demonstrado no primeiro capitulo, através da
suspensdo das negocia¢des e empréstimos de US$ 500 milhdes que o BID forneceria ao governo brasileiro para
investimento na constru¢do de novas usinas na regido amazonica.
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Figura 10 — Antincio publicado na revista Veja 979 de 10/06/1987, p. 106.

O discurso acionado por esse anincio traz em relevo as orientagdes contidas no Relatorio
Brundtland e busca equacionar producdo econdmica e preservacdo ambiental. Sobre esse
aspecto, o texto iniciado na porgdo superior esquerda da pagina acrescenta novos significados a

imagem e as manchetes:
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O trabalho da Eletronorte na constru¢do de hidrelétricas é conciliar as duas
coisas. Assim produzimos energia para a vida do homem, criando um novo
ecossistema em volta das hidrelétricas. E assim que a Eletronorte transforma
agua em energia, sem transformar o meio ambiente num lugar sem vida.
Energia é vida e ninguém, hoje, vive sem ela. Mas, também, ninguém vive
sem a natureza. Quando pensamos uma hidrelétrica, pensamos no homem e
no ambiente por inteiro.

Assim, a estratégia discursiva inaugurada com esse anuncio apregoa as possibilidades de
harmonizacdo entre producdo capitalista de riquezas e preservacdo do meio ambiente.
Enquanto nos periodos anteriores a tonica central era a transformacdo dos rios e solos em
riquezas comercializdveis, agora se instaura uma nova orientacdo que objetiva manter a
exploragdo conciliando-a com uma aparente preocupagao ambiental. Dessa maneira, o discurso
publicitario constrdi, ainda que de forma incipiente, uma nova imagem sobre as atividades do
setor elétrico, agora articulada a uma preocupagdo com a finitude dos recursos naturais. Nesse
contexto, concebe-se a natureza como condi¢do indispensavel a geragdo de energia elétrica, ao
mesmo tempo que se apresenta o compromisso da empresa em manter suas atividades em

harmonia com o meio ambiente.

Constatamos nesse anincio o uso de expressdes como, “conciliar as duas coisas”, “pensar o
ambiente por inteiro”, “ninguém vive sem a natureza”, e outras mais, que representam a
assimilacdo discursiva da natureza e instauram o advento de uma inovag¢do nas relages entre
geragdo de energia e preservagdo da natureza. Todavia, essa incorpora¢do se mantém em nivel
retorico e o discurso publicitario é utilizado na legitimacdo de novas construgdes e na
continuidade das atividades do setor. A despeito da existéncia de impactos sociais e ambientais,
a publicidade, conforme demonstramos no capitulo anterior, se instaura como mecanismo de

substituicdo da realidade, uma vez que grande parte da populagdo ndo experimenta

empiricamente os impactos da construgdo de uma hidrelétrica e toma como criveis as
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informagdes veiculadas nos anuncios. Podemos notar implicagdes desse fato no trecho do
anuncio que propala os empreendimentos realizados pela concessiondria e os alinha as idéias de

conciliacdo e harmonia com a natureza:

Foi assim em Tucurui, estd sendo assim em Balbina. E assim sera com
Samuel ¢ Ji-Parand em Rondo6nia; Manso, no Mato Grosso; Porteira, no Para
e todas as outras hidrelétricas em estudos na Eletronorte. Todas as
construcdes de usina pela Eletronorte terdo programas de educagdo ambiental
de profundo alcance, sempre priorizando o homem e o meio ambiente.

Além disso, constatamos nesse fragmento a inclusdo no discurso publicitario de medidas
compensatorias a realizagdo das obras. Embora a construgdo de hidrelétricas permanega como
inquestionavel e inexoravel, ocorre a introdugdo de medidas que, do ponto de vista dominante
no campo ambiental, minimizam os impactos e representam vantagens do projeto. E o caso dos
programas de educag¢do ambiental discursivamente indicados como priorizagdo do homem e do
meio ambiente. Nesse sentido, existe uma mudanga objetiva operada pela incorporacdo de
medidas compensatorias, que ¢ seguida por uma significacdo simbolica na qual essas
mitigacdes sdo apregoadas como compromisso da empresa para com a preservacao da natureza.
De todo modo, esse antincio reafirma nos trechos subseqiientes a importdncia do meio
ambiente na conducgdo das atividades da concessionaria ¢ entrevemos o aflorar de uma nova
postura, na qual a protecdo do meio ambiente se erige como novo pilar de sustentacdo. Assim

sendo, o trecho que finaliza o anincio coroa essa transi¢ao:

Proteger o meio ambiente estd no nosso dia-a-dia num trabalho que nos toca
tdo de perto quanto os megawatts que geramos. Afinal, ndo € por acaso que,
entre as novas prioridades sociais, a protegdo do meio ambiente, se inclui com
relevancia no reciclar da trajetoria presente e futura da Eletronorte. Que,
também com as agdes do passado, constrodi, hoje, as hidrelétricas de amanha.

De fato, ndo ¢ mera coincidéncia que o primeiro anincio do setor elétrico dedicado

exclusivamente a tematica ambiental seja de uma concessionaria cujas atividades se
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concentram na regido amazonica. A visibilidade dos impactos sobre a floresta, associada as
pressdes exercidas pelos movimentos sociais e ambientalistas, demanda ainda nos anos 1980
uma rapida ofensiva por parte dessa concessiondria. A incorporacdo da protecdo ambiental
dentre as prioridades sociais ndo pode ser vista como uma atitude gratuita e filantrépica; ao
contrario disso, espelha as pressdes sofridas pela empresa durante toda essa década. Todavia,
vislumbramos nesses antincios, mesmo que de forma fragmentada, a emergéncia de uma
assimilag@o discursiva dos impactos ambientais, a0 mesmo tempo que percebemos o emprego
de defini¢des caras a visdo hegemdnica no campo ambiental. Nesse sentido, a frase disposta em
letras grandes na parte inferior da pagina ¢ emblematica: “A Eletronorte pensa no meio
ambiente por inteiro”. Como veremos, durante o intervalo 1997-2002 a veiculagdo de anuncios
com essa abordagem se torna muito mais freqiiente consolidando uma plena incorporagdo da

tematica ambiental no discurso do setor elétrico.

Os anuncios da subcategoria Relagdes Institucionais do periodo 1997-2002 sdo novamente
marcados pelo discurso da modernizagdo e eficiéncia. Entretanto, esse discurso ¢ agora
utilizado para justificar a atua¢@o de empresas que iniciam suas atividades ap0s as privatizagdes
ocorridas no setor elétrico. A entrada em operacdo dessas novas empresas ¢ apresentada pelo
discurso publicitario como uma possibilidade para a redugdo de precos, aumento de
produtividade e abatimento de custos. Nesse sentido, a melhoria nos indices de fornecimento e
satisfagdo dos consumidores € apontada como resultado do processo de privatizagdo, que por
sua vez ¢ apresentado como correspondente a mais eletricidade nas casas, ruas, hospitais, lojas,

industrias e escolas.
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Indicativos dessa estratégia sdo percebidos em um antncio da Escelsa — Espirito Santo Centrais
Elétricas S/A®, que traz a seguinte manchete disposta no alto da pagina: “A privatizagio trouxe
energia positiva para o Espirito Santo”. O texto iniciado logo abaixo discorre informando que a
privatizacdo possibilitou resultados nunca alcangados e melhorias nos padroes de investimento
e qualidade de atendimento. Sobre esse aspecto, conjeturamos que o discurso anterior, que
objetivava formular para as estatais uma imagem de empresa eficiente e moderna, ndo logrou
sucesso na tentativa de brecar o andamento das privatizagdes. Todavia, como fica evidente
nesse anuncio, o uso dessa estratégia discursiva que propala a eficiéncia e ampliacdo no
atendimento ¢ mantido como diretriz basica pelas empresas que assumem a gestdo e controle

do setor elétrico.

O racionamento de energia vivenciado durante essa fase também municia o discurso
publicitario da subcategoria Relacdes Institucionais. Nao obstante, a estratégia utilizada
apresenta a construgdo de novos empreendimentos e a conseqiiente ampliagdo na capacidade de
geragdo como resposta a crise. Nesse sentido, inexiste por parte das concessionarias uma

preocupagdo em promover campanhas que incentivem o uso eficiente da eletricidade.

5% publicado na revista Veja 1534, de 18/02/1998 — pagina 33.
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Como verificamos, todos os antincios enquadrados na subcategoria Eficiéncia Racionada sdo
custeados pela Eletrobras ou Ministério das Minas e Energia. Assim, durante o periodo 1997-
2002, coletamos sete pecas classificadas nessa categoria, sendo que cinco foram veiculadas nos
anos 2001/2002 (coincidentes com o racionamento de energia) e duas apresentavam os
ganhadores do Selo Procel® nos anos de 1999 e 2000. Esses antincios veiculados no decorrer
da crise de energia eram destinados a publicizar as regras e puni¢des que norteavam a politica
de racionamento. Dessa forma, ndo podem ser considerados como uma iniciativa permanente

de estimulo ao uso racionado da eletricidade.

Sobre esse aspecto, notamos que impera, como nas fases anteriores, a inexisténcia de uma
politica de reducdo de consumo e uso eficiente da energia elétrica. Embora tenhamos
atravessado um longo periodo de crise no abastecimento, isso ndo foi traduzido em
investimentos por parte das concessionarias em campanhas de reducdo de consumo e ou de uso
racionalizado. Esse tipo de abordagem continua ndo representando uma tematica importante no
discurso do setor elétrico e atém pouca ou nenhuma visibilidade. A partir do volume
inexpressivo desses anuncios, constatamos que se perpetua a auséncia de campanhas
sistematicas. De fato, vivenciamos uma logica onde a eficiéncia ¢ racionada e a expansdo do
parque gerador e o aumento da producdo de energia sdo conclamados. Nesse sentido, o
discurso publicitario do setor elétrico ¢ orientado para legitimar o modelo de geracdo vigente e

descaracterizar a importancia da utilizagdo eficiente da eletricidade.

No tocante a subcategoria Ambiente Meio, encontramos oito pegas veiculadas no periodo
1997-2002. Apds um hiato de publicagdes que compreende o intervalo 1988-1998, temos uma

retomada no setor elétrico de anuncios dedicados a abordagem de aspectos relacionados a

% Esse selo ¢ concedido pela Eletrobras a fabricantes de eletrodomésticos e eletroeletronicos que se destacam na
concepgao de aparelhos que consomem menor quantidade de energia elétrica.
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protecdo e preocupagdo ambiental. Enquanto que nos periodos anteriores esse discurso era
inexistente ou estiolado, agora ocorre com freqii€ncia e incorpora nogdes encapsuladas na idéia
de desenvolvimento sustentavel: preservagdo da natureza, harmonia geracdo de energia e
respeito ao meio ambiente, conciliacdo entre exploragdo de recursos e preservacao da natureza,
mitigacdo e compensagdo de impactos e uso de aparatos técnicos no controle das intervengoes.
Contudo, isso ocorre dentro de uma logica que privilegia as atividades de gera¢ao de energia e
assimila a preocupacdo ambiental apenas de forma discursiva e como vantagem competitiva na

justificagdo dos empreendimentos.

Ao consideramos que a publicidade extrai sua for¢a das manifestagdes que sdo engendradas
pela sociedade, ao mesmo tempo que produz novas significacdes acerca dos objetos
representados, constatamos que a percep¢do no imaginario social de que a construgdo de
hidrelétricas gera impactos ambientais ¢ uma novidade que se consolida no intervalo 1997-
2002. Sobre esse aspecto, a publicagdo de anincios que articulam a nogdo de desenvolvimento
sustentavel ¢ indicativa desse processo ¢ marca uma reorientacdo na postura do setor elétrico.
Nao obstante, essa incorporagdo discursiva resulta de maiores pressdes dos movimentos
sociais, ambientalistas e da sociedade como um todo. Assim sendo, um antincio da CESP pode

ser visto como ilustrativo do discurso publicitario produzido durante essa fase.
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FAZ PARTE DA POLITICA DA CESP
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Figura 11 — Anuncio publicado nas revistas Exame 664 de 14/06/1998, p. 72 e Veja 1552 de 24/06/1998, p. 36.

Centrado na pagina e ocupando-a quase que completamente temos a imagem de uma tomada de
energia, que circunscreve uma paisagem composta por rios ¢ florestas. A imagem da tomada é

apresentada sobreposta a paisagem natural e denota uma apropriacdo da natureza e a sua
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transformagdo em quilowatts. Entretanto, ao contrario dos periodos anteriores, onde a produgao
de energia era per si uma justificativa para modificagdbes no meio ambiente, agora
vislumbramos um discurso atento a harmonizagao e a conivéncia entre geracao de eletricidade
e preservacdo da natureza. Nesse sentido, a manchete no alto da pagina ¢ representativa dessa
nova postura: “Faz parte da politica da CESP respeitar o meio para atingir o fim”. O respeito ao
meio ambiente aparece como condi¢do necessaria e indispensavel a manutengdo desse modelo
de geracdo de energia elétrica. Nao obstante, percebemos que a natureza propriamente dita e as
imagens apresentadas sobre essa natureza, sdo resignificadas em consondncia com as atividades
exercidas pelo setor elétrico. Sobre esse aspecto, a parabola a seguir ilustra bem as posturas ¢

visdes encampadas pelo discurso publicitario:

Diante de um grande rio um certo grupo indigena dira: quanto peixe! Alguns
lavradores dirdo: quanta terra fértil de varzea! ; os engenheiros e planejadores
do Setor Elétrico exclamardo: quanta energia elétrica! . A pardbola permite
entender que o que estd em jogo sdo visdes qualitativamente diversas, que
diferentes grupos sociais constroem acerca do proprio sentido e significado da
relagdo entre sociedade e natureza (VAINER & ARAUJO, 1990, p. 76).

Como o discurso publicitario ¢ uma expressdo da esfera hegemonica no interior do campo
ambiental, espera-se que apresente concepgdes acerca da natureza que a convertam em recursos
a serem apropriados. Todavia, a partir do intervalo 1997-2002, essa operagdo passa a ser
consubstanciada por um discurso que acentua a importancia da preservacao, ao mesmo tempo
que sugestiona um comprometimento do setor elétrico com essa nova realidade. Destarte, as
nogoes de progresso, desenvolvimento e crescimento econdmico, outrora soberanas, sdo agora
alinhavadas ao discurso do desenvolvimento sustentavel, que adorna as atividades dos
concessionarios de maior eficacia simbdlica. Ao compatibilizar, ainda que retoricamente, a
producdo de energia e a conservacdo do meio ambiente, o discurso publicitario forja uma nova
imagem sobre o modelo de atuagdo do setor elétrico. Assim sendo, as inscrigdes dispostas na

porcdo central esquerda da pagina: “Preservacdo da Fauna e da Flora, Criacdo de Alevinos,
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Remanejamento de Populagdo” corroboram essa estratégia e reiteram os sentidos expressos na

manchete do antiincio.

Disposta na por¢do central direita da pagina temos a imagem de um troféu e, abaixo, a frase:
“Premio Super Top de Ecologia — ADVB”. A partir da introducdo de tematicas ambientais no
discurso publicitario das empresas do setor elétrico, verificamos o uso de prémios e
certificagdes como signos de uma adequacdo ambiental das atividades exercidas. A despeito
dessa estratégia, a tonica central nessa fase € a articulagdo de um discurso que apregoa a jungao
e compatibilidade entre geragdo de energia e respeito a natureza e isso pode ser evidenciado no
texto disposto logo abaixo do troféu: “A CESP planta mudas, conserva espécies, cria alevinos,
faz reassentamento urbano, rural e de pescadores. A CESP respeita o meio ambiente para
cumprir a sua missdo: gerar energia proporcionando melhor qualidade de vida”. Dessa forma,
as nocdes de conciliacdo e compatibilidade, representadas pela conservacao de espécies, plantio
de mudas, reassentamentos e criagdo de alevinos, sdo utilizadas como condi¢do para atividade

de geracdo de energia.

A partir dos antincios classificados na subcategoria Ambiente Meio, percebemos que enquanto
as outras pecas significam a construgdo de hidrelétricas pela auséncia de natureza e
invisibilidade da ocorréncia de impactos, aqui existe uma resignificagdo da natureza como
compativel com os empreendimentos. Desse modo, transitamos da auséncia de natureza e de
impactos ambientais, para um universo de harmonia discursiva entre meio ambiente e producdo
de eletricidade. Nesse cenario, a publicidade se afirma como uma das frentes econdmicas que
forja os significados de natureza e estabelece um imaginario simbolico legitima-dor da

exploragdo.
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A analise do discurso publicitario do setor elétrico nos possibilita captar a utilizagdo de
defini¢des em disputa no campo ambiental, bem como o percurso de assimilagdo da idéia de
desenvolvimento sustentavel. O postulado da harmonia entre producdo de energia e
preservacdo da natureza ¢ conectado e justificado pelos principios da mitigacdo e
compensac¢do de impactos. De todo modo, a analise do discurso publicitario veiculado nessas
duas décadas permite-nos compreender como as significacdes encapsuladas na nocdo de
desenvolvimento sustentavel, notadamente, tém sido absorvidas como norteadoras da
exploragdo do meio ambiente. Em um contexto de pressdo dos movimentos sociais ¢ das
organizagdes ambientalistas, essas formulagdes discursivas penetram no imaginario social e
agem fortificando a atuacdo das empresas concessionarias de energia elétrica. Assim sendo,
mapearemos no proximo capitulo como ocorre essa incorporagdo discursiva em dois outros

segmentos produtivos: a industria quimica e petroquimica.”

00 setor quimico se caracteriza por reunir um diversificado conjunto de empresas que vao desde aquelas
ligadas a produtos quimicos basicos, como soda caustica, acido sulfurico e eteno, até perfumes e cosméticos,
passando por fertilizantes, pesticidas e plasticos. Por outro lado, a industria petroquimica pode ser classificada
como a cadeia produtiva que se estrutura em torno da utilizagdo de derivados do petréleo, principalmente a nafta
petroquimica, da qual se produzem substincias como o eteno, o propeno ¢ os hidrocarbonetos aromaticos
(NAKANO, 2003).
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Capitulo IV — Outras Reconciliagdes para um mesmo Divoércio: O Discurso
Publicitario das Industrias Quimica e Petroquimica ¢ o Ocultamento de uma

Natureza Modificada

Introdugao

Esse capitulo analisarda os anuncios veiculados pelas industrias quimica e petroquimica,
objetivando compreender de forma mais holistica o discurso publicitario utilizado na
consolidagdo de uma imagem positiva acerca da exploragdo ambiental. A proposta ¢
interrelacionar as estratégias utilizadas por esses segmentos com aquelas do setor elétrico e a
partir disso tragar as recorréncias e dissonédncias que orientam a conformacao da idéia de uma

natureza ndo modificada ¢ em harmonia com a atividade produtiva.

Os marcos temporais estabelecidos para a analise da publicidade do setor elétrico serdo aqui
retomados. Todavia, sua utilizagdo estara restrita ao discurso veiculado pelo setor
petroquimico, uma vez que as estratégias empregadas pela industria quimica ndo permitem
esse tipo de categorizacdo. Diferentemente do setor elétrico que utiliza antincios isolados e
esporadicos, o discurso publicitario da industria quimica e petroquimica opera com
campanhas continuadas. Assim sendo, como assinala Durand (1973), podemos considera-los
como um discurso, sem duvida intermitente e desdobrado, que, no entanto, ¢ dotado de grande
coeréncia e conduz uma mensagem global sobreposta ao dizer interno de cada anuncio

isolado.

Desse modo, apresentaremos as linhas gerais que perpassam a producdo publicitaria do setor

petroquimico para em seguida focalizarmos as particularidades reinantes em cada uma das
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fases estabelecidas. Em relag@o aos antincios da industria quimica optamos por uma analise de

conjunto por ter esse discurso poucas oscilagdes no transcorrer dessas duas décadas.

4.1 Do Discurso da Essencialidade a Absor¢dao da Idéia de Desenvolvimento

Sustentavel: A Publicidade do Setor Petroquimico

A estratégia discursiva utilizada pela publicidade do setor petroquimico pode ser dividida em
duas fases: a primeira apresenta-o como essencial a vida e onipresente em todos os momentos
do cotidiano e a segunda conota sua harmonia com a preservacdo do meio ambiente. As
imagens que compdem esse discurso mostram em evidéncia os complexos produtivos, bem
como os produtos fabricados com matérias-primas de base petroquimica. Contudo, a maneira
do setor elétrico, ocorre uma paulatina perda de espagco desse tipo de representagdo ¢ uma

incorporagdo de figuracdes que exploram o uso de paisagens naturais.

O volume de produgdo e de exportagcdes e sua contribuicdo para a economia nacional se
estabelecem como referéncia durante os primeiros anos analisados. Entretanto, ao contrario do
setor elétrico, sdo menos freqiientes as vinculagdes discursivas entre progresso, crescimento
econdmico, geracdo de empregos, desenvolvimento e a atuacdo do segmento petroquimico.71
Por outro lado, os investimentos em tecnologias mais avangadas sdo significados como uma

possibilidade de democratizagdo do consumo € como um mecanismo que torna a vida mais

confortavel e prazerosa.

Durante a fase 1982-1987 o discurso publicitario do setor petroquimico apresenta esse

segmento como instrumento para a produgdo de diversas utilidades tidas como essenciais a
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vida em sociedade. A despeito da pouca visibilidade concedida as matérias-primas fornecidas
pela petroquimica, o discurso procura assinalar que essas sdo a base para fabricacdo de
produtos obrigatérios e imprescindiveis. Com o intuito de demonstrar as possiveis aplicacoes
da petroquimica os anuncios apresentam imagens de produtos fabricados a partir de insumos

gerados por essa industria.

Sobre esse aspecto, um antincio da Polialden Petroquimica S/A apresenta, preenchendo toda
a pagina, ¢ dispostas em oito quadros, as seguintes imagens: 1) engradados de cerveja e
refrigerante, 2) uma jarra e potes plasticos, 3) um balde e tubos de PVC, 4) embalagens
plasticas de fertilizantes agricolas, 5) rolos plasticos e sacolas de supermercado, 6) sacos de
linhagem com hortifrutigranjeiros, 7) brinquedos de plastico: carinho, velotrol e pinos de

boliche e 8) frascos plasticos para produtos de limpeza.

! Essa vinculagio ¢ utilizada apenas no discurso produzido por empresas que tém controle estatal. Como se vera
adiante, a iniciativa privada explora outros atributos na formula¢@o dos anincios.
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DF UMA FORMA OU DE OUTRA A
POLIALOEN ESTA SEMPRE COM VOCE

Figura 12 — Anuncio publicado na revista Exame 323 de 03/04/1985, p. 61.

A partir dessas figuragdes, o anlincio apresenta os diversos produtos cujo processo de
fabricacdo emprega matérias-primas advindas da industria petroquimica, ao mesmo tempo
que compde uma nocdo de essencialidade em torno da atuacdo desse segmento. Ademais, as

variadas formas de aplicacdo e a onipresenca da petroquimica sdo alinhavadas pela manchete
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do antncio disposta na por¢ao inferior da pagina: “De uma forma ou de outra, a Polialden esta

A%

sempre com vocé€”. Do mesmo modo, o texto iniciado na porc¢do direita inferior da pagina

significa atributos ndo expressos pelas imagens e complementa a manchete do antincio:

Onde quer que vocé esteja dé uma olhada a sua volta. Vocé vai ver que por
perto sempre existe algum produto feito com as resinas Novatec da
Polialden. Garrafeiras, brinquedos, sacolas de compras, frascos de xampu,
utilidades domésticas. Uma infinidade de produtos que fazem parte da sua
vida e vocé nem imaginava que eram feitos com as resinas Novatec.

Aqui a produgdo petroquimica ¢ significada como essencial, obrigatoria e onipresente e se
verifica a inexisténcia de qualquer men¢do ao reaproveitamento de produtos, ocorréncia de
impactos sociais e ambientais ou conciliacdo entre producdo e preservacdo da natureza.
Durante essa fase, o intuito primordial € gestar para o setor petroquimico uma imagem de
onipresenca ¢ essencialidade, que garanta a continuidade das atividades e obscureca os

possiveis impactos causados ao meio ambiente. Assim, em um contexto de pouca pressao da

\

sociedade sobre a atuacdo da indUstria petroquimica, o recurso a essencialidade e a
onipresenca dos produtos se erige como estratégia justificadora das atividades. A esse

respeito, fragmentos apresentados a seguir sao elucidativos:

1) Da roupa ao telefone, do pneu aos fertilizantes, dos utensilios domésticos
aos componentes de computadores, enfim, muitas coisas que vocé usa e
outras que vocé nem imagina tém o dedo da Petrobras. E a Petrobras na
Petroquimica.””

2) Olhe a sua volta: borracha para pneu, artefatos industriais, detergentes,
tintas, vernizes, fertilizantes, plasticos, automoveis, eletrodomésticos [...].
Tudo isso e muitos outros, produtos essenciais a vida moderna, utilizam a
producio petroquimica como matéria-prima.”

3) Em praticamente tudo tem um pouco de Petroquimica Unido. Ela estd em
sua caneta, sua roupa, seu perfume, remédio, eletrodoméstico, carro, enfim,

72 Pyblicado na revista Veja 934, de 30/07/1986 — pagina 18.
73 Publicado na revista Exame edigio especial Maiores e Melhores, de 17/09/1986 — pagina 236.
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estd ao seu lado o tempo todo. Onde quer que vocé esteja, voc€ nunca esta
. 74
sozinho.

Em consonéncia com essa estratégia, a producdo petroquimica € representada como pré-
requisito para a economia de divisas, uma vez que possibilita através dos mecanismos de
substituicdo de importagdes uma reducdo dos gastos no exterior. Enquanto no setor elétrico
esse argumento ¢ utilizado para justificar a construgdo de novas hidrelétricas e a conseqiiente
substituicdo do petrdleo, aqui reaparece para significar a atuacdo da petroquimica como
fornecedora de insumos basicos que evitam os investimentos em importagdes. Destarte,
percebemos que o argumento da economia de divisas representa uma recorréncia discursiva
que perpassa os dois segmentos: de um lado, apresenta as vantagens da economia de petroleo
em virtude da geracdo hidraulica de energia, e de outro, conclama o aumento do consumo
desse insumo através da producdo de matérias-primas que permitem evitar as importagdes.
Nesse sentido, constatamos que o aumento ou diminui¢do no consumo de derivados de
petroleo ¢ utilizado pelo discurso publicitario para resignificar a atuagdo desses dois

segmentos produtivos.

Enquanto o discurso publicitario do setor elétrico utiliza a ampliagdo do atendimento como
estratégia para legitimar sua atuacdo, na industria petroquimica nos deparamos com um
argumento muito similar: o da democratizagdo do consumo. Nesse cenario, a petroquimica ¢é
apresentada como: “Uma induastria brasileira que ano ap6és ano vem se destacando
internacionalmente na pesquisa e na utilizacdo mais nobre do petréleo ou do gas natural,
transformando-os em bens de consumo durdveis e a precos acessiveis”.”” A partir desse
trecho, constatamos que a produgdo petroquimica ¢ significada como um mecanismo de

redu¢do de precos e de acessibilidade aos produtos, o que contribui para adicionar mais

" Publicado na revista Exame 323, de 03/04/1985 — pagina 63.
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eficacia simbolica as atividades desempenhadas por esse segmento. Desse modo, verificamos
a existéncia de regularidades discursivas que justificam o modo de producdo dos setores
elétrico e petroquimico, uma vez que ambos recorrem aos argumentos da economia de divisas

e da acessibilidade aos produtos como estratégia norteadora.

Diferentemente do setor elétrico, onde nesse periodo ndo ha uma incorporacao discursiva dos
impactos ambientais e sociais, a industria petroquimica contempla, ainda que de forma
fragmentada, a presenca de um discurso que articula uma preocupagdo retoérica com a
preservacao da natureza. Embora ndo represente uma estratégia consolidada, entrevemos uma
transicdo que abandona as imagens de complexos produtores e passa a incorporar as
paisagens naturais como ilustracdo de um comportamento ambientalmente responsavel. Além
disso, os textos que se conectam a essas imagens descaracterizam a existéncia de impactos
ambientais e reafirmam a onipresenca e essencialidade dos produtos petroquimicos. A partir
desses aspectos, percebemos que no setor petroquimico ocorre ainda no intervalo 1982-1987
a assimila¢do do meio ambiente como vantagem competitiva ¢ como estratégia discursiva de

justificagdo das atividades modificadoras da natureza.

73 Fragmento de um anuncio da Petrobras Petroquimica S/A publicado na revista Veja, edigdo 934, de
30/07/1986 — pagina 18.
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Indicativos dessa incipiente mudanga discursiva podem ser notados em um antincio veiculado
pela Oxiteno S/A. Essa pega traz diagramada no centro e ocupado 1/3 da pagina a imagem de

uma arvore solitdria em um campo de vegetagdo rasteira.

- Patriménio
; liquido.

R.un:u Mz, Ieerotityl i b, Soomom il divisay
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Asgm tabalha hi 13 anos epende dele 2 vida saudivee] de ﬂ Gx ITENG
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Figura 13 — Anuncio publicado na revista Exame Maiores e Melhores, setembro de 1987, p. 236.
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Acima da imagem temos em letras grandes a inscri¢do: “Patrimonio Liquido” e abaixo se
inicia um texto que promove a atuagdo da empresa. A analise desse conjunto nos autoriza
conceber a natureza como lugar da geracdo de riquezas, tendo em vista que a arvore ¢
associada a denominagdo contabil de patriménio liquido. Do mesmo modo que no setor
elétrico, temos aqui um discurso que caracteriza a natureza como espago racionalizado para a
producdo de riquezas. Nao obstante, a novidade é que na industria petroquimica ocorre ainda
nesse periodo uma associacdo entre producdo de mercadorias e valorizagdo do meio
ambiente. Distante de uma exaltagdo laudatoria das belezas naturais brasileiras, esse discurso
promove a utilizacdo da natureza no processo de produg¢do de mercadorias e articula esse
postulado a uma preocupacdo com a qualidade de vida da populacdo. Apesar de ndo conter
tracos incisivos do tom reconciliador presente no Relatério Brundtland, esse anuncio
apresenta retoricamente a importancia atribuida ao meio ambiente na conducao dos processos

produtivos:

Respire fundo. Vocé acaba de utilizar uma das matérias-primas que
compdem os produtos fabricados pela Oxiteno: o oxigénio. Pode parecer
estranho, quando se trata de uma industria petroquimica. Mas € o mesmo ar
que voc€ respira que a Oxiteno utiliza na fabricacdo de produtos
indispensaveis ao abastecimento da industria nacional [...]. Utilizando uma
matéria-prima tdo vital, a Oxiteno nio poderia deixar de se preocupar com a
qualidade de vida.

A partir desse fragmento, vislumbramos um discurso que significa a natureza como: suporte a
producgdo de matérias-primas, condi¢do indispensavel a continuidade das atividades do setor e
essencial para a qualidade de vida da populacdo. O texto prossegue apresentando as
estratégias marcantes nesse periodo, economia de divisas, essencialidade da produgdo e
onipresenca da petroquimica, para em seguida formular o argumento que indica a inexisténcia
de impactos ambientais: “Tudo sem fazer o menor ruido e sem ferir o meio ambiente. Afinal,

como toda boa empresa, a Oxiteno sabe como ¢ importante a preservacao do patrimdnio
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liquido. Principalmente quando depende dele a vida saudavel de milhdes de brasileiros”.
Como se pode verificar, esse discurso ndo abarca ainda uma conciliagdo harmoniosa entre
producdo econdmica e preservacdo da natureza, ao contrario, estabelece uma argumentagdo

que pontua a ndo ocorréncia de impactos sociais ou ambientais.

4.1.2 Reacdao aos Impactos e Absorcdo da Idéia de Desenvolvimento

Sustentavel: A Publicidade do setor Petroquimico entre 1987 e 1997

O discurso publicitario do setor petroquimico compreendera no periodo 1987-1997 dois
momentos: um que reafirma a negativa da existéncia de impactos ambientais e outro que
consolida uma convivéncia harmoniosa entre producdo industrial e meio ambiente. Além
disso, constatamos uma mudanca de foco e a transicdo para uma estratégia que admite a
existéncia de impactos sociais e ambientais, porém apresenta as medidas capazes de
minimizar essas ocorréncias. Em outra direcdo, as noc¢des de essencialidade, onipresenga ¢
democratizagdo do consumo continuam a municiar a publicidade desse segmento, contudo,
vao aos poucos perdendo espago para o discurso do desenvolvimento sustentavel. Da mesma
forma, as imagens de complexos produtores sdo gradativamente substituidas por paisagens
naturais tais como: animais, florestas, montanhas, praias, rios, por-do-sol, lagoas e outras

mais.

Podemos considerar as pressdes exercidas pelos movimentos sociais e organizagoes
ambientalistas como uma das razdes que desencadearam essa incorporagdo da temdtica

ambiental no discurso do setor petroquimico.”® Sem embargo, essa assimilagio atravessa um

® Indicativos dessas pressdes podem ser notados na Resolugio CONAMA 001/1986, que vincula o
licenciamento ambiental de atividades petroquimicas, tais como instalagdo de oleodutos, extragdo de
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momento de reagdo discursiva que nega a ocorréncia de impactos ambientais e procura
desvincular a imagem da petroquimica dos danos causados a natureza. Assim sendo, dois
anuncios de uma campanha veiculada pela Oxiteno S/A sdo ilustrativos desse tipo de

estratégia mais ofensiva.

O primeiro’’ descarta o uso de imagens e apresenta o seguinte texto, em letras grandes e
preenchendo toda a pagina: “Por que sera que a grande maioria das pessoas acredita que toda
mulher bonita é burra, todo espanhol é briguento, todo corintiano ¢ sofredor, todo pescador é
mentiroso e que toda violéncia contra o meio ambiente ¢ causada pela industria
petroquimica?”’ Ao se apropriar de caracteristicas presentes em nosso imaginario social, esse
anuncio incita o questionamento e a reflexdo sobre a validade desses postulados, a0 mesmo
tempo que reage contra o argumento que vincula a atuacdo da petroquimica a violéncia contra

a natureza.

Dessa forma, a preservacdo da natureza ¢ incorporada ao discurso publicitario como negativa
da relagdo de causa e efeito entre industria petroquimica e impactos ambientais (imagem que
comecava a ser gestada no imaginario coletivo brasileiro a partir dessa época). Além disso,
podemos captar nesse anincio a aceitagdo, subliminar, de que a atividade petroquimica
ocasiona impactos ambientais, porém ndo ¢ isoladamente responsavel por toda a violéncia
contra a natureza. Todavia, o carater essencial desse segmento continua sendo tonificado no

slogan disposto ao pé da pagina: “O maior risco ndo é viver com a quimica. E viver sem ela”.

Esse tom reativo presente na publicidade do final da década de 1980 ¢ ainda mais evidente na

segunda pega dessa campanha. O anuncio traz, ocupando a metade superior da pagina, a

combustiveis fosseis e construgdo de complexo ou unidades produtivas, a realizacdo de Estudos de Impacto
Ambiental e conseqiiente Relatorio de Impacto Ambiental.
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imagem de trés chimpanzés que estio em um cendrio similar ao picadeiro de um circo. O
primeiro chimpanz¢é estd com as maos sobre os olhos, o segundo tampa as orelhas com as
maos e o terceiro estd com uma mao sobre a boca. A manchete disposta logo abaixo agrega
novos significados e decodifica essas imagens: “Estas sdo as suas reagdes diante da Industria

Petroquimica? Entdo pelo menos pense”.

O conjunto texto e imagem sugere uma nova significacdo que apresenta o desconhecimento
da petroquimica como uma atitude irracional. Desse modo, opta-se pela escolha do
chimpanz¢, um animal irracional que, entretanto, ¢ tido no imagindrio social como um
antecessor do homem na escala evolutiva. Ademais, essa simbiose texto/imagem ¢ utilizada
para reforcar a idéia de que se acaso o receptor, como representado pelo chimpanzé, ndo
quiser ver, ouvir ou falar da petroquimica ¢ necessario que utilize uma capacidade distintiva

do homem e como sugere a manchete: pelo menos pense sobre sua importancia.

" Publicado na revista Veja ano 20 niimero 12 de 23/03/1988 — pagina 12.
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Figura 14 — Antncio publicado na revista Veja ano 20, n° 14 de 06/04/1988, p. 12.
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A metade inferior da pagina ¢ preenchida por um texto onde se refor¢a a idéia de que a
auséncia de informagdes contribui para a formulacdo de uma visdo equivocada acerca da

industria petroquimica. Sobre esse aspecto, ¢ nitido nesse antuncio o erigir de um discurso
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reativo que contesta a relacdo: produgdo petroquimica = impactos ao meio ambiente. De todo

modo, isso pode ser clarificado no seguinte fragmento do texto:

Como outras ciéncias, a petroquimica ¢ alvo de criticas sem fundamento.
Ao menor sinal de um dano qualquer causado contra o homem ou o meio
ambiente, a petroquimica é também responsabilizada. A verdade dos fatos
nem sempre ¢ aquela que se ouve dizer. [...] Ninguém deve esquecer que
um homem com uma serra nas mados pode ser ainda mais ofensivo a
natureza.

Esse trecho constr6i uma significagdo que procura invisibilizar a existéncia de impactos
sociais e ambientais relacionados a atuacdo da industria petroquimica. Para tanto, utiliza duas
estratégias: de um lado apresenta a idéia de que por auséncia de informacdo as pessoas t€m
responsabilizado esse segmento por danos ndo causados, e de outro, compara esses possiveis
impactos com a derruba de arvores, uma violéncia contra a natureza que sempre absorve
muita aten¢do da opinido publica. Nesse sentido, o discurso publicitario reage as pressoes
exercidas pela sociedade organizada, obscurece os impactos ocasionados e apresenta a
petroquimica como uma industria essencial para a perpetuacdo da vida. Quanto a isso, o

trecho que finaliza o antincio ¢ elucidativo ao afirmar que o segmento:

Tem ajudado a garantir o conforto na sua casa, a alimentagdo do mundo e
também a preservacdo dos animais ¢ do meio ambiente. Esse papel que ¢
muito mais importante para a Oxiteno do que plantar meia diizia de arvores
e depois sair dizendo por ai que construiu um bosque.
Essa postura de ataque contra as pressdes exercidas por movimentos sociais e ambientalistas ¢
completamente diluida no transcorrer desse periodo e cede lugar a uma estratégia que
consolida os pressupostos do discurso do desenvolvimento sustentavel. Todavia, essa

mudanca ndo € repentina, ao contrario, contempla uma gradativa absor¢do da natureza como

vantagem competitiva na conducdo das atividades do setor petroquimico. Sendo assim, os
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tracos dessa alteragdo discursiva podem ser evidenciados em varios aniincios dentre os quais

destacamos dois: um da Petrobras e outro da Politeno S/A.
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Figura 15 - Antncio publicado na revista Exame 436 de 20/09/1989, p. 67.

O anuncio da Petrobras apresenta, preenchendo % da pagina, a imagem de uma tartaruga
marinha. Acima da imagem, no alto da pagina, temos a manchete: “Vocé so6 vai saber o que a

Petrobras faz pela Ecologia daqui uns 200 anos”. Do ponto de vista imaggtico, fica evidente
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nesse anuncio o abandono das figuragdes de complexos produtores e a transi¢do para o uso de
paisagens naturais. Entretanto, a utilizagdo desse novo tipo de imagem acontece dentro de
uma logica de justificagdo da atividade produtiva, onde a natureza convive com a exploragdo
econdmica. Além disso, a atividade econdémica € representada como propiciadora de
programas de preservacao do meio ambiente, o que fica evidente no texto iniciado na por¢éo

inferior da pagina:

Quando essa tartaruga marinha chegar a sua idade adulta, certamente ela vai
ter uma familia muito grande. Todas nascidas do projeto TAMAR -
Tartarugas Marinhas: um projeto criado pelo IBDF, que desde 1983 conta
com o apoio da Petrobras para preservagdo de varias espécies de tartarugas
na costa brasileira.

Nesse sentido, o discurso publicitario promove a transformacdo de uma atividade
potencialmente impactante em condi¢@o para a preservagdo da natureza, ao mesmo tempo que
associa a imagem da empresa a um comportamento de preocupacdo e responsabilidade para
com o meio ambiente. De todo modo, essa transicdo que integra a natureza como artefato
propiciador da atividade econdmica, pode ser evidenciada no trecho que encerra o anuncio:
“E assim que a Petrobras vé o progresso: com preservacio do meio ambiente e respeito a
ecologia. Petrobras explorando riquezas e cuidando para que a natureza fique mais rica”.
Destarte, a utilizacdo desse discurso que sinaliza para uma conciliagdo entre exploragdo de
riquezas e preservagdo da natureza, cria uma nova acepc¢ao acerca das atividades exercidas

pela industria petroquimica.

Diferentemente da propaganda do setor elétrico onde essas idéias sdo articuladas somente a
partir do ano 2000, na industria petroquimica ocorre uma rapida apropriacao das formulagoes

que integram o Relatorio Brundtland (reconciliag@o entre progresso econdmico € manutencao
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da natureza) e existe ja no inicio da década de 1990 a incorporag@o desses postulados como

norteadores da producdo publicitaria.

Sobre esse aspecto, o antncio da Politeno S/A™ que apresenta a imagem de uma bola de
cristal ocupando quase toda a pagina e dispde, no alto, a manchete “A Politeno estd prevendo
o Futuro” pode evidenciar como a incorporacdo discursiva da tematica ambiental ¢ aqui
muito mais breve, se comparada ao setor elétrico.”” A bola de cristal conectada a essa
manchete significa a possibilidade de previsdo e representa a incorporacdo de uma
mentalidade que apenas fard sentido no futuro. Assim, as idéias de previsibilidade, de um
futuro melhor e do advento de um novo comportamento em relacdo a natureza sdo
alinhavadas pelo texto iniciado na porcdo inferior da pagina: “Até o final desta década, trés
principios vao continuar regendo o trabalho da Politeno: tecnologia, qualidade e preservagao

ambiental”.

Desse modo, o anuncio apresenta o argumento de que no futuro a protegdo ambiental sera
uma exigéncia obrigatoria e destaca as produgdes e os avangos tecnologicos ja realizados pela
petroquimica. O trecho, que finaliza o anuncio apds descrever a fabrica¢do de novos produtos
orientados por esses pressupostos, afirma: “E totalmente reciclaveis, caracteristica essencial a
preservacdo do meio ambiente. Com toda essa realidade presente, ndo € preciso ter poderes

especiais para prever o futuro: no futuro dos termoplasticos, esta escrito o nome Politeno”.

"8 Publicado na revista Exame edi¢io Maiores ¢ Melhores — Agosto/1992 — pagina 86.

" Outro exemplo dessa brevidade ¢ um antncio da Petrobras e da CVRD que foi veiculado na revista Veja,
edigdo 1083, de 14/06/1989, e propagandeia o III Prémio Nacional de Ecologia. Essa peca traz a imagem de um
bebé engatinhando, tendo o rosto coberto por uma mascara de protecdo contra gases. O texto acoplado a essa
figura afirma: “A defesa da ecologia esta engatinhando em nosso pais. Mas ¢ preciso pensar no futuro”. A partir
desse conjunto, notamos uma preocupagdo discursiva com o futuro das novas geragdes e a incorporagdo de
argumentos corroborados pelo Relatorio Brundtland. Nesse sentido, as idéias de prever o futuro e antecipar a
preocupagdo ambiental (anuncio Politeno) e/ou pensar no futuro e ndo comprometer o desenvolvimento das
geracdes vindouras (anuncio CVRD e Petrobras) representam os indicativos dessa assimilagdo discursiva da
tematica ambiental na publicidade da industria petroquimica e isso nos possibilita constatar, que comparada ao
setor elétrico essa incorporagdo foi bem mais precoce.
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O passo seguinte no discurso publicitario do setor petroquimico ¢ a incorporagdo da idéia de
desenvolvimento sustentavel na formulacdo dos significados distribuidos ao imaginario
social. As possibilidades de conciliagdes entre producdo petroquimica e protecdo da natureza,
representam a tonica que orienta a publicidade veiculada por esse segmento, a partir do inicio
da década de 1990. Assim, constatamos que a industria petroquimica incorpora o discurso do
desenvolvimento sustentavel na formulacdo de sua publicidade quase uma década antes do
setor elétrico. Ademais, podemos entrever que a percepcdo de impactos ambientais
relacionados as atividades petroquimicas foi bem anterior se comparada com aqueles

ocasionados pela construcdo de hidrelétricas.

Dessa maneira, a plena incorporagdo da nogdo hegemonica de desenvolvimento sustentavel
pode ser encontrada em um antincio da Copesul — Companhia Petroquimica do Sul, veiculado
no ano de 1993. Disposto em duas paginas, o aniincio apresenta a esquerda a imagem de um
filhote de passaro que esta de pé no ninho. Articulada a essa imagem e significando aspectos
que ndo estdo explicitos, visualizamos, no alto da pagina, a manchete: “A Copesul comunica

o0 nascimento de uma nova espécie de empresa”.
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Figura 16 — Anuncio publicado na revista Exame 547 de 22/12/1993, p. 92.

O texto iniciado na pagina da direita reitera e complementa os sentidos expressos por esse
conjunto ¢ esclarece que essa nova espécie de empresa ¢ constituida por corporagdes que
integram suas atividades ao meio ambiente. Destarte, percebemos o uso de um discurso que
valoriza a natureza como esfera importante na conducdo das atividades da industria
petroquimica. Nao obstante, essas formulacdes sdo construidas a partir de denominagdes que
refletem visdes dominantes no campo ambiental e reafirmam a conciliagdo e o aprimoramento
técnico como instrumentos capazes de sanar os problemas ocasionados. Nesse sentido, o texto
diagramado na pagina da direita apresenta o volume de producdo e a geragdo de impostos,
para em seguida interrelaciond-los com os dispéndios em prote¢do ambiental: “A gerag¢do de
riquezas ¢ o desenvolvimento tecnologico estdo avangando a olhos vistos € 0 mesmo esta

acontecendo com os investimentos em cuidados com a natureza”. A partir desse fragmento,
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verificamos uma integragdo discursiva da natureza que, todavia, ocorre por uma contrapartida
em investimentos financeiros, ¢ ndo pela absor¢do de uma mentalidade que interrogue os

modos de producao utilizados pela companhia.

O uso de paisagens naturais € refor¢cado na pagina da direita, que apresenta a imagem de uma
lagoa cercada por uma vegetacao preservada e tendo ao fundo a chaminé de uma fabrica. Sem
embargo, a utiliza¢do dessa paisagem ¢é consubstanciada por uma perspectiva que se apropria
do meio ambiente e o apresenta em consonancia com os interesses encampados pela atividade
produtiva. Sobre esse aspecto, as figuras do passaro no ninho representando o nascimento de
uma nova espécie de empresa, bem como da lagoa e da vegetacdo em harmonia com a
fabrica, constituem indicativos desse tipo de abordagem. Além disso, a idéia de harmonia e

conciliagdo sugerida pela segunda imagem ¢ reiterada no texto:

Bem ao lado da fabrica a empresa criou o parque Copesul de Protecdo
Ambiental com 68 hectares e mais de 1.300 espécies de animais e plantas,
que vocé esta convidado a visitar. A criagdo dessa area ndo aconteceu por
exigéncia legal. Ela é uma iniciativa da propria Copesul, que acredita no
desenvolvimento sustentado e assim consegue ser, cada vez mais, uma nova
espécie de empresa.
A partir da andlise desse anuncio, percebemos que o discurso publicitario da industria
petroquimica ja estd durante a fase 1987-1997, totalmente orientado pelas defini¢oes de
harmonia e conciliacdo entre atividade produtiva e preservacdo da natureza. Como a
publicidade representa um olhar especifico sobre a natureza e¢ se concatena as visoes
dominantes no campo ambiental, entrevemos que, ao absorver essas tensoes ¢ disputas, ela
contribui para definir os significados legitimos de sustentabilidade. Nesse sentido, o discurso
publicitario opera uma transformagdo da imagem do mundo em uma visdo de mundo, ao

mesmo tempo que legitima e refor¢a a aceitacdo de que o desenvolvimento da atividade

produtiva esta em perfeita harmonia com a manutencao da natureza. A assimilagdo por parte
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do setor petroquimico de nogdes em disputa no campo ambiental, ocorrida no inicio dos anos
1990, reflete uma reacdo discursiva contraria a percepcdo na sociedade de que essa atividade
ocasiona impactos ambientais. Ademais, essas formulagdes sdo condizentes com os
posicionamentos da esfera dominante e municiam a industria petroquimica no ocultamento
dos impactos ambientais e no apagamento de outros sentidos e ou outras sustentabilidades

possiveis (pescadores, comunidades ribeirinhas, catadores de caranguejos e outros).

4.1.2 Produzir em Harmonia com a Natureza: O Discurso do setor Petroquimico

entre 1997¢ 2002

Durante a fase que compreende o intervalo 1997-2002 ocorre um acirramento desse tipo de
estratégia e as nog¢des de harmonia e conciliagio se mantém na orientacdo do discurso
distribuido a sociedade. A novidade nesse periodo ¢ a introducdo de um discurso que
apresenta os investimentos em projetos sociais e patrocinios culturais como contrapartida aos
impactos. Por outro lado, nessa fase as nogdes de essencialidade, onipresenca e
democratizagdo do consumo sdo completamente substituidas pelos atributos consagrados pela
nocdo de desenvolvimento sustentavel. Assim sendo, como os anuncios refletem uma
continuidade discursiva e ndo apresentam grandes transformacdes em relagdo a fase anterior,
optamos pela analise de uma unica peca que visa a ilustrar a manutengdo dessa estratégia e
ressaltar a introdugdo de algumas inovagdes. Esse anuncio da Shell traz a imagem de um

homem captada em close e preenchendo ¥ da pagina.
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Figura 17 — Antncio publicado na revista Veja 1749 de 01/05/2002, p. 84.
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Em conexdo com a imagem temos a manchete: ‘“Para preservar o mar ¢ quem depende dele, a
Shell foi ouvir algumas histérias de pescador”. Referenciados nesse conjunto captamos uma
complementaridade de sentidos, onde a manchete categoriza e agrega informagdes a imagem

€ aponta para um comportamento que sugere uma sintonia entre producao petroquimica, meio
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ambiente ¢ comunidade local. Desse modo, o0 homem da foto ¢ caracterizado como pescador,
ao mesmo tempo que € denotada a preocupacdo da empresa em ouvir as historias dos que
convivem e dependem da natureza. Assim, captamos uma novidade discursiva que atenta para
insercdo da comunidade local nos processos de exploracdo e decisdo das industrias

petroquimicas.

A inser¢do da comunidade local representa uma novidade no discurso da industria
petroquimica, que pode ser evidenciada no texto disposto na por¢do inferior da pagina: “O
desenvolvimento sustentdvel sempre fez parte das agdes da Shell. Por isso a Divisdo de
Exploragdo e Producdo antes de implantar qualquer projeto, consulta agentes como governo,
parceiros, ONGs e comunidades locais para saber suas opinides ¢ trocar idéias”. Esse
fragmento reafirma o comprometimento com os pressupostos do desenvolvimento sustentavel
e sugere uma preocupacdo com a preservacdo da natureza. Além disso, o discurso ¢
complementado pelas nogdes de parcerias e consulta as comunidades ¢ governos, o que
exprime uma inser¢do e integracdo da empresa na sociedade. Dessa maneira, as nogdes de
parceria e de consulta a populagdo representam mais uma assertiva encapsulada no interior do
campo ambiental e objetiva fazer transparecer as possibilidades de integracdo

empresa/comunidade.

Os conflitos existentes entre populacdes em areas de exploracdo de recursos naturais e
corporacdes que extraem essas riquezas sdo caracterizados pelo anincio como passiveis de
uma solu¢do conciliada: “Dialogar significa envolver esses agentes nas agoes da Companbhia.
Isso é o que vem acontecendo nas atividades de exploragdo nos blocos onde a Shell vem
operando”. Todavia, essa conciliagdo ¢ alicercada em uma f¢ irrestrita no didlogo, significado

aqui como satisfatorio para dirimir embates entre interesses conflitantes. Ademais, ndo sdo
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somente interesses em conflito, mas, sobretudo, valores e visdes de mundo em constante
digladio, de um lado, as corpora¢des com uma racionalidade econdmica pautada pelo lucro, e,
de outro, as comunidades locais orientadas por uma racionalidade da manutencdo que
objetiva sua reprodugdo social. De todo modo, como a maioria das pessoas ndo experiencia
fenomenologicamente essa relacdo entre logicas conflitantes, esse discurso consegue fazer
crer que as empresas estdo em perfeita harmonia com a natureza e com as comunidades

locais.

Destarte, o texto iniciado do lado direito da pagina corrobora esses sentidos ao afirmar que:
“O primeiro passo ¢ a identificacdo das expectativas. Depois vem o didlogo propriamente dito
¢ a implementagdo das acdes. Assim nasceu uma iniciativa que representa o inicio de uma
maior interagdo entre exploragdo de petroleo ¢ a atividade de pesca”. Enquanto no discurso do
setor elétrico a construcdo de hidrelétricas propicia melhores condi¢des de vida para a
populacdo relocada, na industria petroquimica, onde os deslocamentos compulsorios sdo
menos freqilientes, essas atividades estdo em perfeita interagdo com os anseios das
comunidades do entorno. Nao obstante, em ambos 0s casos, a inser¢cdo dessas comunidades ¢é
utilizada para justificar a implantacdo dos empreendimentos e denotar uma preocupacdo com
o beneficio e a manutencdo dos moradores. Nesse sentido, a conciliagdo entre atividade
produtiva e preservagdo da natureza € estendida as comunidades, o que representa uma
reafirmagdo das nogdes dominantes no campo ambiental calcadas no tripé harmoénico:
homem, natureza e producdo. A esse respeito, notamos uma absor¢ao por parte do discurso
publicitario de no¢des hegemonicas no campo ambiental e seu emprego na justificagdo de

atividades potencialmente impactantes.
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Por outro lado, o atributo de verdade que a publicidade ambiciona manifestar pode ser
constatado no trecho que finaliza o anuncio: “Esse didlogo vem mostrando cada vez mais sua
eficiéncia e por isso ja vem servindo de referéncia para outras empresas. E pode ter certeza,
isso ndo ¢ histéria de pescador”. Esse fragmento conecta-se & imagem e a manchete do
anuncio e apresenta o comportamento da empresa como verdade diferenciando-a da acepcao
presente no imaginario coletivo de que histérias de pescador sdo sempre mentirosas e

inventadas.

Os anuncios veiculados pelo setor petroquimico no intervalo dessas duas décadas nos
permitem constatar a existéncia de uma transi¢do discursiva. Da essencialidade dos produtos
como justificativa aos possiveis impactos, passamos a assimilacdo da nogdo de
desenvolvimento sustentdvel e a pressuposta harmonia entre natureza, comunidades e
producdo. Ao contrario do setor elétrico, onde a importancia atribuida a tematica ambiental ¢
mais tardia, no discurso da industria petroquimica isso ocorre, mesmo que de forma estiolada,
ainda na primeira fase. Além disso, a absor¢@o da idéia de desenvolvimento sustentavel ¢ a
utilizagdo de nog¢des hegemoénicas no campo ambiental ja integram o discurso da
petroquimica desde o inicio dos anos 1990, enquanto que no setor elétrico isso somente
ocorrera no principio da década seguinte. Conjeturamos que a visibilidade e percepgdo dos
impactos ocasionados pela petroquimica associadas a adequagdo as novas exigéncias de
mercado demandaram uma reagdo mais breve, o que pode ser evidenciado a partir da analise
dos anuncios da fase ofensiva, onde existe um questionamento da relacdo petroquimica =

impacto ambiental.

Assim sendo, estabelecidas as caracteristicas que nortearam o discurso publicitario do setor

petroquimico, enfatizaremos na se¢@o seguinte a analise da publicidade da indistria quimica e
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suas interconexdes com os setores elétrico e petroquimico. Desse modo, intentamos alcangar
um panorama das significacdes que o discurso publicitario constréi acerca dos segmentos
produtivos e da natureza, em sua tentativa de justificar a operacdo dos empreendimentos e

ocultar as modificagdes no meio ambiente.

4.2 Reconhecimento dos Impactos e Reacdo Discursiva: A Publicidade da

Industria Quimica

O discurso publicitario da industria quimica atenta, desde o inicio do periodo analisado, para
a importancia de articular uma preocupagdo, ainda que retorica, com a preservacdo da
natureza. Nesse sentido, a percep¢do mais imediata dos impactos ambientais relacionados as
atividades desse segmento, principalmente polui¢do atmosférica e contaminagdo de rios e
solos, pode ser apontada como uma das razdes que ocasionaram uma rapida reacdo discursiva
da indistria quimica.*® Assim sendo, podemos indicar que a auséncia de tratamento dos
efluentes, contaminagéo dos cursos de agua, produgdo de lixo tdxico, bem como o registro de
altos indices de polui¢do atmosférica, contribuiram para que a opinido publica formulasse
uma imagem negativa do setor quimico e a vinculasse a destruicdo e degradagdo do meio

ambiente.

80 A associagdo entre poluigdo e indistria quimica era imediata durante os anos 1980. Exemplo disso ¢ que a
cidade de Cubatao/SP, onde existia um grande numero de empresas desse setor, foi considerada durante essa
época como a capital mundial da polui¢do. A revista Exame de julho de 1991 traz um histérico dos grandes
acidentes ocorridos: 1) Em 1984, um vazamento de 700.000 litros de gasolina de dutos da Petrobras matou
noventa pessoas e feriu outros duzentos moradores da vila de Soco, em Cubatio, 2) Em 1985, uma nuvem de gas
amonia provocou a evacuagdo da favela Vila Paris, e 3) Um estudo da Universidade de Sdo Paulo constatou que
entre os anos 1982-85 quase 9.000 criangas nasceram sem cérebro em Cubatdo, vitimas dos autos indices de
poluigdo atmosférica.
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Entretanto, a despeito dessa abordagem que concebe a importancia da conservagao do meio
ambiente, o discurso da industria quimica pode ser subdividido em trés partes que

contemplam diferentes estratégias:

1) Uso de um tom catastrofico que apresenta a industria quimica como solugdo a
degradacdo ambiental e desvincula esse segmento da geracdo de impactos.

2) Estabelecimento de vinculos entre a ocorréncia de impactos ambientais e as atividades
da industria quimica, tendo o aprimoramento técnico como saida.

3) Apresentagdo da possibilidade de convivéncia harmoniosa entre produgdo quimica e

manuten¢do da natureza.

Dessa maneira, podemos notar que a primeira estratégia espelha os indicativos catastroficos
do Clube de Roma, enquanto que as duas restantes assimilam os preceitos do Relatorio
Brundtland e do desenvolvimento sustentavel. Embora contemple essa subdivisdo, o discurso
veiculado ¢ bastante uniforme e abarca os seguintes argumentos: controle da poluigdo
atmosférica, tratamento de efluentes, harmonia producdo quimica e preservacdo da natureza,
convivéncia entre natureza e ciéncia, aprimoramento técnico da produ¢@o e investimentos em
protecdo ambiental. Ademais, realga a importincia do segmento para a manuten¢do da vida
em sociedade e destaca sua aplicacdo nas seguintes esferas: garantia da alimentacdo através
do controle de pragas na agricultura, melhores condi¢des de saude propiciadas pela fabricacao
de medicamentos e producdo de vestuario por meio de fios sintéticos. No tocante a escolha de
imagens, percebemos o uso de criangas, convivio entre pais e filhos e paisagens naturais (rios,

lagos, florestas, passaros, montanhas, lavouras, mares, peixes).
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Diferentemente do setor elétrico e petroquimico onde ocorre uma apresentacdo das
hidrelétricas e dos complexos produtores, aqui verificamos a completa auséncia desse tipo de
estratégia e a op¢do por imagens que ndo evocam qualquer associacdo com as atividades
desenvolvidas pela industria quimica. Nesse sentido, podemos conjeturar que o discurso
publicitario dos setores elétrico e petroquimico utiliza essas figuragdes por inexistir durante
um periodo a vinculagdo entre impactos ambientais e a execucdo de suas atividades
produtivas. Todavia, como na industria quimica a percep¢do dos impactos ¢ mais imediata,
torna-se necessario o uso de imagens que ocultem as modificagdes na natureza ¢ apresentem

uma outra realidade ao receptor.

Como sugerido anteriormente, durante os primeiros anos do intervalo analisado o discurso
publicitario da indistria quimica oculta a ocorréncia de impactos sociais € ambientais e possui
tracos que remetem as discussdes contidas no Relatorio Meadows ou Limites do Crescimento.
Desse modo, um antincio da Hoechst Quimica S/A apresenta, ocupando a metade superior da
pagina, a imagem de trés criangas vestidas de branco e sentadas debaixo de um guarda-chuva,
em um ambiente onde ndo estd chovendo. O uso de imagens de criangas procura denotar uma
preocupagdo do setor com a sobrevivéncia das geracdes futuras em um contexto de eminente

degradacdo do meio ambiente.
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Figura 18 — Antincio publicado na revista Veja 741 de 17/11/1982, p. 86.

Em sintonia com esses pressupostos a manchete disposta logo abaixo da figura indaga: “Qual

serd a qualidade de vida das nossas criangas no ano 2000?”. A partir desse conjunto,
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sugestiona-se a idéia de que a manutengdo dos padrdes de exploracdo da natureza pode
ocasionar uma alteracdo na qualidade de vida dos povos, nesse contexto sera necessario se
proteger ndo apenas da chuva, mas, sobretudo, de outras intempéries mais severas. Nao

obstante, esse alarde fica mais evidente no texto iniciado na metade inferior da pagina:

As nossas criangas t€m toda a vida pela frente, e, no ano 2000, estardo
vivendo seus melhores anos. Mas serdo realmente seus melhores anos? Sera
que elas terdo alimentos o suficiente, quando a terra for povoada por 6
bilhdes de pessoas? Que precisardo ter medo das doengas que ainda ndo
sabemos curar? Que s6 conhecerdo arvores verdejantes e rios limpos
através de livros?

Esse fragmento qualifica a imagem e complementa a manchete, ao mesmo tempo que absorve
discussdes presentes no Relatério Meadows: crescimento geométrico da populacdo e
conseqiiente insuficiéncia de alimentos, limitacdo dos recursos naturais com aumento da
polui¢do e contaminagdo do meio ambiente. Do mesmo modo, aponta para um futuro sombrio
caso se mantenham os niveis de exploracdo do meio ambiente, destacando a incerteza em
relacdo ao porvir ¢ o comprometimento das geragdes futuras. Todavia, em contraposi¢do a
isso, apresenta as medidas adotadas pela indistria quimica no sentido de impedir a ocorréncia

desse cendrio e possibilitar uma vida mais tranqiiila e adequada:

Todos nds somos responsaveis para que a vida das nossas criangas, no
mundo de amanhd, ainda seja digna de ser vivida. Pesquisadores da
Hoechst trabalham em todas as partes do mundo sobre os grandes
problemas do nosso tempo. Eles procuram medicamentos mais eficazes,
desenvolvem produtos ¢ métodos para aumentar a producdo de alimentos,
pesquisam novas fontes de energia, ajudam a proteger o meio ambiente.

Sobre esse aspecto, verificamos uma relagdo de oposicdo com o restante do texto e o uso de
argumentos espelhados nas premissas de uma modificacdo no modelo de crescimento e na
conseqiiente incorporacdo de balizadores ecologicos. Assim, o discurso da industria quimica

sugere essa mudanga de rota como condi¢do para as novas geragdes satisfazerem suas
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necessidades basicas e exercerem seu potencial humano (ambas assertivas que integram os
postulados do relatorio Limites do Crescimento). Por outro lado, concebe-se o aprimoramento

técnico e os investimentos em pesquisa como necessarios para a realizacdo desses objetivos.

Ao contrario do setor elétrico e petroquimico, cuja publicidade ndo incorpora essas discussoes
do Relatorio Meadows, na industria quimica verificamos sua absor¢cdo em virtude da
necessidade de uma ofensiva mais imediata contra a imagem de malfeitores do meio
ambiente. Porém, como se pode notar, isso ocorre a partir de um discurso que (re)apresenta o
segmento como imprescindivel a existéncia humana. Além disso, esse aniincio exprime uma
logica que associa a industria quimica ao beneficio da humanidade, o que pode ser
evidenciado no slogan disposto na porgdo direita da pagina: “Hoechst, quimica a servigo da

vida”.

A existéncia de modificacdes na natureza estd subjacente ao discurso, entretanto, ndo ¢
vinculada as atividades do setor. A publicidade desse primeiro momento tem como estratégia
primordial desvincular a imagem dessas industrias dos danos causados a natureza, tais como:
contaminagdo de rios e solos, poluicdo atmosférica e producdo de rejeitos toxicos. Sem
embargo, em um segundo momento o discurso publicitario passa a conceber os impactos
como oriundos da operacdo da indlstria quimica e a apresentar o aprimoramento técnico e 0s
investimentos em prote¢do ambiental como condi¢cdes para a continuidade das atividades.
Nesse sentido, dois anuncios s@o elucidativos da insurgéncia dessa nova abordagem: um da
Hoechst Quimica S/A e outro da Carbocloro S/A. O primeiro traz, preenchendo a metade
superior da pagina, a imagem de trés criangas observando um peixe que esta dentro de um

aquario.
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Abaixo dessa imagem e como transi¢cdo para o texto diagramado na metade inferior da pagina

temos a manchete: “Sem agua limpa os quatro ndo podem viver”. O uso da imagem de

criangas reitera o fato de que a contaminacdo das aguas pode comprometer o desenrolar
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normal da vida e impedir que elas alcancem a fase adulta. Assim, o texto iniciado na porgdo
inferior da pagina significa a imagem e complementa a manchete, a0 mesmo tempo que
apresenta a agua como imprescindivel a sobrevivéncia das espécies e descreve a

contaminacgdo como associada as atividades do setor quimico:

A poluicdo de rios e lagos hoje ¢ uma realidade, infelizmente. E todos nds
temos uma parcela de culpa. Sabemos que uma economia eficaz ¢
fundamental para garantir uma vida com um bom padrio de qualidade.
Entretanto, a agua pura € vital para nossa sobrevivéncia, tanto agora como
no futuro. Os pesquisadores da Hoechst trabalham para melhorar o meio
ambiente. Sempre com o objetivo de que nossos filhos ndo paguem um
preco demasiadamente alto pelas conquistas do progresso.

Embora exista uma aceitacdo de que a industria quimica ocasiona impactos ao meio ambiente,
isso ocorre a partir de um discurso que acentua o compartilhamento de responsabilidades e
enquadra homens e mulheres como colaboradores dessa deterioragdo. Assim sendo, se
encobre uma dessemelhanga entre os volumes de contribuicdo e a conseqiiente variacdo nos
niveis de responsabilidade, além, ¢ claro, de se promover uma imagem-ilusdo de que a
industria quimica esta afinada a importancia da natureza, bem como preocupada com o futuro
da humanidade. Dessa forma, o setor quimico ¢ significado como condi¢do para preservacao

do meio ambiente e como garantia de um futuro melhor para as novas geragoes.

De todo modo, o erigir dessa representacdo que concebe os impactos ambientais como
oriundos do setor quimico ¢ acompanhado pela sugestdo de medidas de aprimoramento
técnico que objetivam evitar a ocorréncia dos danos. Desse modo, o discurso publicitario
assimila a concordancia com o fato de que as atividades da industria quimica ocasionam

impactos ao meio ambiente, a0 mesmo tempo que sugestiona uma adequagdo que permite a

continuidade das operagdes sem prejuizos a natureza:
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A Hoechst pesquisa meios de produgdo que ndo prejudiquem o meio
ambiente. Projeta biorreatores de grande envergadura, que procedem a
limpeza de aguas residuais. Dos subprodutos inevitaveis sdo retiradas
valiosas matérias-primas que, recicladas, podem voltar ao processo de
produgdo. E mais: nossos técnicos, com amplos conhecimentos de
tratamento de efluentes, prestam assessoria a institutos e 0Orgdos
especializados na prote¢do ao meio ambiente. Tudo para assegurar as
criangas um futuro promissor.

Podemos notar que o aprimoramento técnico € descrito como condi¢do para uma melhoria

nos processos produtivos e como necessario a qualidade de vida da populagdo. O tratamento

de efluentes, a utilizagcdo de filtros contra polui¢do, a limpeza de aguas e a reciclagem de

rejeitos constituem marcas discursivas que norteiam a formulacdo da publicidade da industria

quimica durante todo o periodo analisado.

Exemplo disso ¢ o antincio da Carbocloro S/A que apresenta os investimentos em prote¢do
ambiental como indicativos de uma mudanca de atitude e garantia da convivéncia entre

natureza e produgdo quimica.
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Figura 20- Antincio publicado na revista Exame 309 de 05/09/1984, p. 06.

Essa peca traz a imagem de um beija-flor ocupando a porgao superior da pagina, tendo abaixo
a manchete “Se todos fossem iguais a vocé”, e acima, no canto esquerdo, a legenda: “Foto

realizada nos jardins da Carbocloro em Cubatdo, no dia 24 de maio de 1984, as 11:18h.” Esse

conjunto nos possibilita entrever a existéncia de uma simbiose entre o setor quimico ¢ a
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protecdo da natureza, ao mesmo tempo que se qualifica uma diferenciacdo do anunciante no
tratamento dessa questdo. Além disso, a manchete do antincio (que se apropria de uma cangéo
presente no imaginario coletivo) pode ser relacionada a uma exaltagdo do beija-flor e a uma

singulariza¢do do comportamento ambientalmente responsavel da empresa.

Embora reconheca subliminarmente que a atuagdo da industria quimica ocasiona impactos
ambientais, esse anuncio sugere uma alteracdo de foco e o enquadramento em uma nova
ordem, na qual impera a harmonia entre natureza e produgdo. Sobre esse aspecto, o texto
iniciado na por¢do inferior da pagina qualifica essa mudanca e apregoa os investimentos em

aprimoramento técnico € em equipamentos de protecdo ao meio ambiente:

O que vocé faria com 10 milhdes de dolares, se fosse um industrial do setor
quimico? E claro que vocé faria o mesmo que a Carbocloro fez: implantaria
o mais sofisticado sistema de prote¢do ao meio ambiente. Tao avangado que
supera os mais rigidos padroes de controle dos niveis de poluicdo exigidos
peca legislagdo nacional e internacional. A Carbocloro tem consciéncia de
que vocé também tem consciéncia. E também estd comprometido com sua
comunidade e com a sociedade como um todo.

A partir da analise desse trecho, compreendemos que o discurso publicitirio se vale da
mengdo aos dispéndios financeiros para indicar a precedéncia dos gastos com protegdo
ambiental sobre o incremento da produgdo. Desse modo, percebemos o uso de um discurso
que expde o aprimoramento técnico como necessario a adequagdo da induastria quimica e
como condi¢do para o exercicio das atividades. Assim sendo, em um cenario onde a
preservacdo da natureza se ergue como valor, os investimentos financeiros e o aprimoramento
técnico representam os mecanismos que afiancam o comprometimento da industria com a
protecdo do meio ambiente. Ndo obstante, a absorcdo desse discurso marca, de um lado, o

reconhecimento de que essas atividades ocasionam danos a natureza, e, de outro, a
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manutengdo dos niveis de producdo, em virtude da possibilidade de adequagdo a um novo

comportamento.

Esses dois antncios apresentam o aprimoramento técnico e o uso de equipamentos de protecao
como resposta as pressdes exercidas contra o setor quimico, bem como destacam o advento de
um novo tipo de relagdo com a natureza. Entretanto, mantém-se um discurso que visa a
perpetuar o modelo de exploracdo capitalista do meio ambiente e suavizar a existéncia de
impactos ambientais e sociais. A novidade é que o tom catastrofico da fase inicial, que
significava a induastria quimica como solugdo, cede lugar ao gerenciamento racional e técnico
dos impactos. Sem embargo, inexistem ainda meng¢des explicitas a possibilidade de harmonia
entre produgdo quimica e manuten¢do da natureza, o que ocorre nos antincios veiculados a
partir de 1987, quando temos a incorporacdo dos preceitos do Relatorio Brundtland associada a

consagragdo discursiva do aprimoramento técnico.

Nesse novo cenario, o emprego de equipamentos de protecdo ambiental passa a representar a
possibilidade de convivéncia harmonica entre inddstrias quimicas e preserva¢do da natureza.
Como podemos notar nos anuncios a seguir, o discurso publicitario se vale das nogdes de
conciliagdo, compatibilidade, harmonia, associagdo, convivéncia e outras mais, para justificar a

manuten¢do dos niveis de producao:

1) Progresso e natureza parecem incompativeis? Pois € isso que a Hoechst
do Brasil vem fazendo [...] ela sentiu que alguém precisava tomar a
dianteira e dar um passo decisivo no sentido de associar a protecdo
ambiental a0 avanco da economia.”'

2) A preocupagdo da Carbocloro com o meio ambiente é natural numa
industria que produz cloro, soda e derivados [...]. Porque, onde existe

8! Antincio da Hoechst Quimica S/A, publicado na revista Veja 977, de 27/05/1987 — pagina 01.
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seguranga ¢ respeito ao meio ambiente, é possivel existir a perfeita
A . s 82
convivéncia entre a quimica e a natureza.

3) [...] Por outro lado, a questdao do meio ambiente é uma das prioridades da
Akzo. Além de todos os cuidados que sdo tomados em cada unidade, a
Akzo esta sempre pesquisando em busca de solugdes que compatibilizem
produgdo e ecologia. **

Com base nesses fragmentos, ¢ tendo em vista que sdo essas as estratégias discursivas
utilizadas pela industria quimica no final dos anos 1980 e inicio de 1990, podemos conjeturar
que, diferentemente do setor elétrico e petroquimico, existe aqui uma assimilagdo instantanea
das terminologias e defini¢des que estdo presentes no Relatorio Brundtland. Nesse sentido, o
discurso publicitario do setor quimico, dada a necessidade de formular uma imagem de
adequagdo ambiental capaz de minar a percep¢ao coletiva de segmento poluidor e impactante,
incorpora de imediato as nocdes de compatibilidade e harmonia. Todavia, isso ¢ utilizado
(como nos outros segmentos) para obscurecer os possiveis impactos e criar uma imagem de

setor ambientalmente responsavel e preocupado com as futuras geragoes.

O discurso da garantia das necessidades do presente sem o comprometimento das geracdes
futuras constitui uma das preocupacdes centrais do Relatorio Brundtland e visa reconciliar o
abismo existente entre degradagdo ambiental e¢ producdo econdmica. Podemos notar
indicativos dessa preocupacdo e a assimilacdo discursiva desse preceito em um anuncio da
Salgema Industrias Quimicas S/A. Essa pec¢a dispde, ocupando a metade superior da pagina, o

desenho de um beija-flor no exato momento em que suga o néctar de uma flor.

82 Anuncio da Carbocloro S/A, publicado na revista Exame ano 20, ntumero 23, de 16/11/1988 — pagina 09.
%3 Antincio da Akzo Indistrias Quimicas, publicado na revista Exame 493, de 27/11/1991 — pagina 01.
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Figura 21 — Anuncio publicado na revista Exame Maiores e Melhores, setembro de 1987, p. 282.

O fundo da figura é constituido por contornos de chaminés similares as de um complexo
produtivo da industria quimica ou petroquimica. Assim, a analise dessas imagens sobrepostas
nos possibilita vislumbrar a idéia de uma justaposi¢do entre natureza e produgdo. Sobre esse

aspecto, o antincio demarca as possibilidades de conciliagdo que norteiam os postulados do
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Relatorio Brundtland. Por outro lado, a escolha do desenho esta sintonizada com a manchete
do antincio que indaga: “Vovd, o que ¢ um beija-flor?”. Dessa maneira, denota-se o fato de que
no futuro as criangas somente conhecerdo beija-flores através de desenhos, uma vez que
fotografa-los sera uma tarefa bem dificil. Essa composicdo manchete/imagem ndo suscita
novas inferéncias; contudo, o texto iniciado na porg¢ao inferior da pagina qualifica a manchete

e instala uma conexdo com o desenho:

Preservar a natureza ¢, acima de tudo, olhar para o amanha. E oferecer as
futuras geragdes um patrimonio insuperavel. E garantir a manuten¢io da
propria vida. A consciéncia dessa realidade estd presente em todas as a¢des
que a Salgema Industrias Quimicas S/A vem desenvolvendo no Estado de
Alagoas.

Compreendemos que os argumentos utilizados nesse anuncio espelham tracos do Relatorio
Brundtland em duas direcdes: de um lado, o desenho do beija-flor tendo ao fundo os
contornos de um complexo industrial sugere a existéncia de compatibilidade entre producéo
quimica e manuten¢do da natureza, e, de outro, o texto destaca a preservacdo do meio
ambiente como forma de garantir a sobrevivéncia das geragdes futuras. Dessa maneira,
verificamos que o discurso publicitario da industria quimica passa a fundamentar sua atuagéo
a partir da nogdo de consenso ¢ harmonia com a natureza. Como a retorica da preocupacio
ambiental outrora representada pela ado¢do de medidas técnicas ainda mantinha o abismo
entre producdo e preservacdo, o discurso passa a reiterar essa possibilidade de controle ¢ a
associa-la com uma perfeita convivéncia entre progresso ¢ meio ambiente. Desta forma,
notamos a inser¢do no discurso publicitario de medidas compensatorias, que objetivam
difundir uma adequacdo ambiental da industria quimica, bem como uma provavel

convivéncia com a natureza:

Numa area de 1 milh&o e meio de metros quadrados em torno do complexo
industrial, a Salgema estd implantando um Cinturdo Verde com 5 mil
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arvores que vao promover a recomposi¢do paisagistica da Restinga do
Pontal, em Macei6. Criou uma area especialmente dedicada as atividades de
meio ambiente e ainda vem adotando novas tecnologias capazes de oferecer
elevado grau de seguranga operacional.

O exame desse fragmento nos possibilita identificar a utilizagdo de definicdes hegemonicas
no interior do campo ambiental tais como: mitigacdo de impactos, compensa¢do ambiental,
aprimoramento técnico, compatibilidade producdo e conservacdo e continuidade da
exploragdo. Nesse sentido, compreendemos que o discurso da industria quimica absorve essas
terminologias em disputa no campo e as emprega como justificativa para a manuten¢do de um
modelo produtivo altamente degradante. Além disso, ¢ possivel observar que, quando
comparamos o discurso do setor elétrico e petroquimico com o da industria quimica,
verificamos que esse ultimo realiza uma incorporacdo bem mais precoce dessas nogoes
hegemdnicas no campo. Enquanto no discurso do setor elétrico € petroquimico a incorporagio
completa dos preceitos do Relatorio Brundtland ocorre respectivamente em 2000 ¢ 1993, na
industria quimica ja notamos em 1987 a utilizagdo macica desses argumentos. Exemplo claro
disso ¢ esse antincio da Salgema Quimica, que descreve ao final a realizagdo de um concurso

de redagdo e reafirma esses preceitos:

Os esfor¢os que a Salgema vem desenvolvendo na area de protecdo
ambiental serviram de tema para um concurso de redacdo [...]. A redagdo
vitoriosa [...] prega a harmonia que deve existir entre 0 progresso € 0 meio
ambiente de modo que ‘ndo nos envergonhemos dos nossos netos quando
eles perguntarem, por exemplo: Vovo, o que ¢ um beija-flor?” A Salgema
estd semeando hoje milhares de beija-flores.

A harmonia e conciliagdo entre producdo quimica e preservagdo do meio ambiente passa a

nortear todo o discurso publicitario do setor quimico e se edifica como pilar central da

publicidade veiculada a partir de 1987. A idéia de desenvolvimento sustentavel, hegemonica

no campo ambiental, que congrega as no¢des de mitigagdo de impactos, respeito as geragdes

futuras, equilibrio produgdo e preservagdo, dialogo com as comunidades, adequagdo técnica da
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producdo e outras, passa a vigorar como oculta-dor dos impactos ambientais e sociais gerados
pela industria quimica. Assim sendo, a possibilidade de convivéncia harmdnica com a natureza
invisibiliza e recobre as modificagdes ocorridas na paisagem e nas relagdes sociais, bem como
justifica a manutencdo e continuidade das atividades do setor quimico. De todo modo, a
perpetuacdo dessa estratégia pode ser evidenciada em dois antincios um da Hoechst e outro da
Basf, veiculados respectivamente nos anos de 1990 e 2001. Embora mais de uma década
separe a primeira da segunda publicacdo, podemos perceber a continuidade de um discurso que

estabelece uma consonancia entre producdo quimica e preservagao da natureza.

O primeiro antincio disposto em duas paginas apresenta a imagem de um peixe dentro da agua,
ocupando ¥ das paginas. Acima temos a manchete: “O que vale mais? O ouro ou o dourado?”.
Essa frase qualifica o peixe e nos incita duas questdes: o que vale mais, a exploracdo do ouro
ou a preservagdo do peixe? Ao explorar o ouro comprometemos a sobrevivéncia e manutengao
dessa espécie? O texto iniciado na porgdo inferior da pagina complementa o conjunto
imagem/manchete e desfaz essa incongruéncia, ao afirmar que: “O equilibrio vale mais do que
tudo. Consumir e ao mesmo tempo preservar essa ¢ a grande preocupacdo do homem. A

resposta para isso esta na pesquisa’”.
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Figura 22 — Anuncio publicado na revista Veja 1114 de 24/01/1990, p. 01.

A analise dessa composi¢ao nos permite vislumbrar uma perfeita convivéncia entre exploragdo
do ouro e preservacdo dos peixes, a0 mesmo tempo que revela diretrizes hegemdnicas da
nogdo de desenvolvimento sustentavel: equilibrio consumo e preservacdo, mediacdo técnica e

preocupagdo com a natureza.

Esse mesmo argumento estd subjacente no antincio da Basf. Disposto em duas paginas,
apresenta no centro de ambas a imagem de um senhor e um rapaz jovem segurando a muda de
uma planta. Acima dessa imagem temos a manchete: “Basf: A quimica da vida ¢ mais do que

boas colheitas”.
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Figura 23 — Anuncio publicado nas revistas Exame 742 de 17/06/2001, p. 39 e Veja 1721 de 10/10/2001, p. 66.

A partir dessa jungdo, nos ¢ possivel entrever o uso de significacdes dubias: de um lado, a
quimica possibilita o desenrolar da vida, e, de outro, a produgdo propriamente dita da industria.
Além disso, sugestiona-se a idéia de que a aplicacdo da quimica representa mais que boas
colheitas, sendo o perpetuar das geragdes e a possibilidade de harmonia do homem com o meio
ambiente. Sobre esse aspecto, o texto iniciado na por¢ao direita da pagina ¢ emblematico:
“Quando as coisas na vida se tornam mais bonitas, mais verdes, mais deliciosas, preste
atencdo: ha produtos para a agricultura BASF por perto. Eles sdo desenvolvidos de elementos
encontrados na propria natureza”. Assim, constatamos, nesse trecho, como evidenciado no

anuncio anterior, os tragos de um equilibrio harménico entre producdo e ou aplicacdo de

agrotoxicos e preservagdo da natureza.
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Em ambas as pegas a harmonia natureza/produgdo ¢ possibilitada pelo apuro técnico. A frase
do primeiro anuncio “a resposta para isso estd na pesquisa’ e do segundo “cles sdo
desenvolvidos de produtos encontrados na propria natureza”, denotam a apropriacdo que o
discurso publicitario realiza dos preceitos técnicos hegemonicos no interior do campo
ambiental. Destarte, o controle dos impactos e o equilibrio com a natureza sdo respostas as
limitacdes de ordem técnica, que outrora eram identificadas como barreiras a exploragdo da
biosfera e conseqiientemente ao crescimento econdmico. Como estabelece a classica definigdo,
o desenvolvimento sustentavel ndo possui limites absolutos, mas limitagdes impostas pelo
estdgio atual da tecnologia e da organizacdo social, mas tanto a tecnologia quanto a

organizagdo social podem ser geridas e aprimoradas (BRUNDTLAND & KHALID, 1991).

Assim sendo, ao apresentar o equacionamento dessas limitagdes através do apuro tecnologico,
o discurso publicitario se vale de nogdes hegemonicas no campo ambiental, para obscurecer a
ocorréncia de modificagdes na natureza e legitimar a continuidade das atividades da industria
quimica. Além disso, o avango tecnoldgico possibilita, no primeiro anuncio “extrair e
beneficiar o minério de ouro em escala industrial sem extrair a vida das aguas [...]” e, no
segundo, “para agricultura [...] significa novos negdcios, melhores produtos e maior
rentabilidade. Para o consumidor alimentos mais saudaveis. Para a natureza protecdo e
segurangca”. Dessa maneira, elabora-se uma imagem da industria quimica que alia
desenvolvimento tecnoldgico ao respeito & natureza e combina a realizagdo dos negdcios com

os interesses da comunidade.

Esse discurso da perfeita convivéncia presente em ambos 0s anuncios permite-nos constatar
que a assimilag@o da idéia hegemonica de desenvolvimento sustentavel se estabelece, a partir

de 1987, como norteador da publicidade da inddstria quimica. A paulatina absor¢ao verificada



188

nos setores elétrico e petroquimico ¢ substituida aqui pela incorporagdo quase imediata desses
preceitos. Nao obstante, isso ocorre como resposta a percepcdo coletiva de que a industria
quimica constitui um segmento produtivo altamente impactante, um trago que ¢ agudizado por
anos de poluicdo atmosférica, contaminacao de rios e lagos, producdo de lixo toxico e outras
mazelas. De todo modo, o discurso publicitario desses trés segmentos reforca a racionalidade
tecno-cientifica como saida a ocorréncia de impactos ambientais e sociais € como manutencao
do modelo de producdo. Além disso, reifica nogdes hegemdnicas no campo ambiental
empregando-as na justificacdo de atividades degradadoras da natureza. Nesse sentido, a
publicidade ndo s6 constréi uma imagem de adequagdo para esses segmentos, como possibilita
uma melhor aceitacdo dos impactos ocasionados e refor¢a o discurso hegemonico no campo

ambiental.
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5) Reflexdes a guisa de Conclusao

A partir dos embates que integram o campo ambiental reunimos algumas das definigdes
utilizadas pelo discurso publicitdrio na composicdo de uma imagem positiva das empresas
degradadoras do meio ambiente. Percebemos que a constru¢do de um imaginario social acerca
da atuacdo desses setores atrela-se a uma economia de mercado e reafirma as possibilidades de
um controle técnico da natureza. Assim, o processo de institucionalizacdo da tematica
ambiental representa a consolidagdo dos imperativos (outrora defendidos pelos intelectuais
racionalistas) da eficiéncia como gestora do modelo de exploragdo vigente. Verificamos que o
discurso publicitario dos trés segmentos pesquisados apregoa a permanéncia de um desfrute dos
recursos naturais. Contudo, isso passa a ser mediado por uma visdo que incorpora retoricamente
a importancia de uma certa concep¢do de natureza, bem como apresenta os mecanismos

capazes de manter a explora¢do do espago natural.

Nesse contexto, constroi-se um ambiente passivel de modificagdes e se desconsidera a
existéncia de outros usos e atribui¢des sobre os territorios. Da mesma forma, arquiteta-se uma
idéia de desenvolvimento na qual o significado de natureza ¢ remodelado e resignificado.
Sendo assim, a publicidade representa um dos indicativos de que a questdo ambiental tem
logrado atingir consciéncias e alcancado uma importancia politica. Sem embargo, permanece
distante dos meandros que determinam os rumos da economia e acaba incorporada
unicamente como indicio de uma adequacdo dos setores produtivos. A natureza permanece
sendo o espaco da geracdo de riquezas, porém a doxa do campo ambiental passa a realizar
uma ambientalizagdo dos empreendimentos degradadores tornando-os compativeis com o

meio ambiente.
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A partir da interpretagdo dos anuncios, compreendemos que a célebre frase atribuida a
Magquiavel governar € fazer crer, pode ser adaptada e assumir a forma do preservar ¢ fazer
crer. ™ Dessa maneira, constatamos que o discurso publicitario formula artificios simbodlicos
capazes de se imiscuirem na criagdo de uma imagem-ilusdo que vincula exploracdo do meio
ambiente ao comprometimento dos segmentos produtivos com a preservagdo da natureza.
Nesse cenario, o espago natural ¢ significado como /locus da atividade produtiva por
intermédio de um discurso que oculta seu esgotamento e realca as possibilidades de
progresso, desenvolvimento e crescimento econdmico. A idéia do desfrute incondicional,
outrora vigente, transmuta-se e da origem a um processo de exploragao da natureza calcado
nas premissas do tecnicamente viavel. Ndo obstante, a novidade é que esse procedimento se
encontra revestido por modernos mecanismos simbolicos que dao legitimidade a exploracao

capitalista da natureza e mantém os mesmos ou até maiores niveis de degradacdo ambiental.

8 Artigo do entdo presidente da Du Pont (multinacional da industria quimica) para o Brasil e América do Sul,
publicado na revista Exame em 21/07/1993, incorpora essa tendéncia e apregoa: “Nao importa se acreditamos
que operamos com uma performance razoavel, o que importa é se a opinido publica nos percebe como seguros
quando o assunto € meio ambiente. O nosso desafio ¢ incorporar a ética ambientalista. Devemos enxergar a
natureza como algo maior do que somente uma fonte de suprimentos de matérias-primas ou um local de deposito
de rejeitos. As industrias devem investir na redugdo do impacto ambiental de suas opera¢des e na corre¢do dos
problemas que possam existir. Ampliando a capacidade de produgdo sem impactar o meio ambiente e reciclando
quando possivel, a industria estard aumentando suas oportunidades de mercado”. A partir desse trecho,
percebemos que, apesar de uma tentativa de valorizagdo da temdtica ambiental, mantém-se os arraigados
pressupostos de uma racionalidade econémica que busca uma melhor percepgdo na opinido publica.
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O intuito primordial dos antincios ¢ demonstrar que as relagdes entre progresso econéomico e
meio ambiente ndo sdo inexoravelmente excludentes. Para tanto, incorporam a dimensdo
ambiental apenas como vantagem competitiva e enfatizam uma nocdo de oportunidade
empresarial atrelada aos pressupostos da racionalidade econémica. Sendo assim, promovem
uma apropriacdo discursiva de valores e conceitos fortemente destacados no campo
ambiental, objetivando construir uma imagem-quimérica de que as empresas abandonaram

um comportamento predatorio e aderiram a causa preservacionista e ambientalista.

Ao se orientar por essas formulagdes, o discurso publicitario obscurece a existéncia de custos
ambientais, a0 mesmo tempo que legitima uma apropriagdo desigual dos recursos
disponiveis. Além disso, possibilita a solvéncia da contradicdo existente entre
desenvolvimento econdmico e conservaciao da natureza, ao empregar um aparato discursivo
que, de um lado, artificializa e tecnifica o meio ambiente, e, de outro, circula um ideario que
perpetua e legitima o ritmo de exploracdo. Por outro lado, torna-se evidente que essas
reconciliagdes somente sdo factiveis por serem patrocinadas por um olhar hegemodnico que

obscurece a existéncia de outras esferas valorativas e de outros olhares possiveis.

Constatamos que os anuncios circulam visdes acerca da natureza que invisibilizam a
existéncia de impactos sociais e ambientais, bem como obscurecem as modificagdes na
paisagem. Assim, ao afirmar os preceitos hegemonicos no campo ambiental, a publicidade
opera um silenciamento dos modos de vida comprometidos pela instalacdo dos
empreendimentos e forja sistematicamente as representagdes distribuidas ao imaginario
social, que por sua vez auxiliam na composi¢do dos olhares através do quais os individuos
contrastam a implantacdo de uma hidrelétrica ou de um complexo petroquimico. Desse modo,

apreendemos que a existéncia de posi¢des em disputa no campo ambiental se reflete na
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formulagdo da publicidade distribuida ao imaginario coletivo. Ndo obstante, como o discurso
¢ patrocinado por uma visdo dominante, ¢ natural que reafirme e busque adesdo as suas
posicdes. Assim sendo, o discurso publicitario se apropria da tematica ambiental e a
apresenta revestida de novos significados que mantém o modus operandi da produgdo e do

consumao.

Os anuncios procuram re-velar & opinido publica que a exploragdo capitalista das riquezas
naturais, outrora refém das deficiéncias técnicas, estd agora em perfeita harmonia com o meio
ambiente. Para tanto, o discurso publicitario se apropria de nog¢des em disputa no campo
ambiental, consagra os pressuposto de uma racionalidade econdmico-instrumental ¢ apaga
outros modos de vida e outras representacdes acerca da natureza. Dessa forma, contribui para
o estabelecimento de critérios sobre o que ¢ sustentabilidade, impacto ambiental, populagdes
atingidas e outros, a0 mesmo tempo que recodifica a natureza em termos econdmicos € em

valores de mercado.

Sendo assim, a publicidade mina a incongruéncia reinante entre o paradigma da
sustentabilidade social ¢ o da exploragcdo ambiental, recorrendo & construgdo de estratégias
que subsumem a natureza na esfera economica. Sobre esse aspecto, percebemos nos anuncios
uma refuncionaliza¢do da economia e uma reconversao dos processos simbolicos e ecoldgicos
em capital cultural e natural. Destarte, verificamos que as nogdes de progresso, crescimento
econdmico, bem-estar social e desenvolvimento tém sido utilizadas pela publicidade para
mobilizar os povos periféricos a aceitarem enormes sacrificios, bem como para legitimar a

destruicdo do meio ambiente.
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Nesse contexto, as imagens de hidrelétricas utilizadas nos antincios expressam mais que uma
complexa obra de engenharia e significam o progresso, o crescimento ¢ o desenvolvimento
econdmico que encobrem a ocorréncia de impactos sociais e ambientais e ocultam os dizeres
e modos ribeirinhos. Longe de manifestar uma preocupagdo com a ocorréncia de impactos
ambientais e modificagcdes nas relacdes sociais, esse discurso se apropria da tematica
ambiental procurando manter os padrdes capitalistas de exploracdo econdmica. Dessa
maneira, verificamos a perpetuacdo de um discurso que cré na possibilidade de um

gerenciamento e uma exploragdo racional e inexaurivel do meio ambiente.

O processo de institucionalizacdo do campo ambiental pode ser identificado no discurso
publicitario dos trés setores analisados. Todavia, notamos que essa apropriacdo nao ocorre de
forma uniforme e que existe uma diferenciacdo temporal. Enquanto a publicidade da industria
quimica absorve preceitos do Relatdorio Limites do Crescimento e se apresenta como solugdo a
degradagdo ambiental ainda no inicio da década de 1980, o discurso publicitario dos setores
petroquimico e elétrico apregoa um desfrute das riquezas naturais e a transformagdo do lugar
geografico em espaco racionalizado para a producdo de mercadorias. De todo modo, mesmo
entre o setor elétrico e petroquimico existem diferenciacdes: enquanto o primeiro incorpora
tracos de uma preocupacdo ambiental somente a partir do ano 2000, o segundo articula essa
estratégia nos anuncios veiculados no inicio dos anos 1990. Embora essa assimilagdo da
tematica ambiental possua temporalidades distintas, constatamos que o discurso publicitario
dos trés segmentos utiliza definicdes hegemonicas no campo ambiental, bem como se vale da
nog¢do de desenvolvimento sustentavel para justificar a continuidade das atividades de

exploragdo capitalista.
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Dessa maneira, apuramos que os preceitos do Relatorio Brundtland posteriormente consagrados
sobre os auspicios do desenvolvimento sustentavel (compatibilidade exploracdo e preservagao,
harmonia com a natureza, preocupagdo com as geracdes futuras, aprimoramento técnico,
compensacdo e mitigacdo de impactos e manutencdo do desenvolvimento capitalista) sdo
absorvidos pela publicidade e utilizados na justificacdo e legitimacdo das atividades
degradadoras do meio ambiente. A diferenca ¢ que a percepcdo mais imediata, por parte da
sociedade, dos impactos gerados pela industria quimica demanda uma reagdo discursiva mais
precoce. Ao passo que a aura de essencialidade, progresso, crescimento econdmico, bem-estar
social e conforto contribuem para ocultar durante um tempo a ocorréncia de impactos sociais e
ambientais relacionados aos setores elétrico e petroquimico. Além disso, a visibilidade da
degradagdo da industria quimica (poluicdo atmosférica, contaminacdo de rios e lagos, produgdo
de lixo téxico e outras) alcanga maior apelo na opinido publica se comparada a inundagdo de

terras para a construcao de hidrelétricas e ou a instalagdo de complexos petroquimicos.

De todo modo, mapeamos nos anuncios dos trés segmentos o seguinte percurso: identificagdo
do espago natural como passivel de exploracdo econdmica, minimizacdo ¢ descaracterizacio
da ocorréncia de impactos ambientais ¢ por fim absor¢do de imperativos da idéia de
desenvolvimento sustentavel. Ao se introjetar como instancia mediadora, a publicidade
constroi os sentidos ofertados ao imaginario coletivo, ao mesmo tempo que conduz uma gama
de receptores ndo familiarizados com a existéncia de impactos sociais e ambientais a
aceitarem como criveis as informagdes veiculadas pelos anunciantes. Como uma enorme
parcela da populacdo ndo experimenta fenomenologicamente esses impactos, o discurso
publicitario se erige em importante ferramenta capaz de ocultar as modificagdes, minimizar as
intervengdes ¢ disseminar uma imagem de essencialidade e progresso atrelada as atividades

desses setores produtivos.
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Assim sendo, ao nos debrugarmos sobre o discurso publicitario dessas empresas, notamos que
a apropriagdo da natureza ndo se esgota em um sistema pratico de exploracdo econdmica. Ao
contrario, ¢ revestida por um conglomerado de idéias que enriquecem e dao significados aos
interesses encapados no interior do campo ambiental. Dessa maneira, podemos compreender
os mecanismos de apropriacdo da natureza como tributarios de uma ordem simbolica, que
atribui significado a exploracdo econdmica e legitima o desenvolvimento das forgas
produtivas como essenciais a manuten¢do da vida humana. Nesse contexto, os anuncios
compdem uma importante estratégia, tendo em vista que caracterizam os impactos ambientais
como externalidades geridas por um aprimoramento técnico-cientifico e descaracterizam as

modifica¢des ocorridas na paisagem.
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